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Leto 2023 lahko v slovenskem turizmu ocenimo kot uspešno.  

 

Kljub številnim globalnim in domačim izzivom smo po številu 

mednarodnih turističnih prihodov okrevali hitreje kot Evropa    

    in svet. Pri prehodih in prenočitvah turistov smo dosegli 

praktično polno okrevanje po pandemiji, kar kaže na močno 

pozicijo Slovenije kot ene najbolj zaželenih turističnih 

destinacij. Na to so zagotovo vplivale tudi aktivnosti 

Slovenske turistične organizacije (STO), zlasti sistematična 

promocija, ki smo jo izvajali v tesnem sodelovanju z vsemi 

deležniki, in nadaljnje spodbujanje razvoja zelenega turizma.

 

V Sloveniji smo v letu 2023 našteli skoraj 6,2 milijona prihodov 

turistov. Ustvarili so nekaj več kot 16,1 milijona prenočitev, kar 

je  bilo največ doslej. Glede na leto 2022 se je število prihodov 

povečalo za 5,5 odstotka, število prenočitev pa za 3,5 odstotka. V primerjavi s predkoronskim 

letom 2019 pa je bilo prihodov turistov za 0,6 odstotka manj, medtem ko se je število njihovih 

prenočitev povečalo za 2,2 odstotka. 

 

STO je promocijske in razvojne aktivnosti vodila v skladu z vizijo zelene butičnosti z manjšim 

odtisom in večje vrednosti za vse. Ob nadaljnjem globalnem okrevanju po pandemiji Covid-19 

smo krepili promocijske in trženjske aktivnosti na tujih trgih, zlasti primarnih evropskih, ponovno 

pa smo odločneje zakorakali tudi na oddaljene trge. Nagovarjali smo zlasti goste, ki iščejo 

edinstvena doživetja v neokrnjeni naravi in turistično ponudbo višje dodane vrednosti.  

 

V Sloveniji smo nadaljevali osrednjo motivacijsko kampanjo Vzemi si čas. Moja Slovenija, ki je 

prebivalcem Slovenije skušala zlasti odkriti še manj prepoznane kotičke države. Z njo smo v 

jesenskem in zimskem času še dodatno zlasti podprli destinacije, ki so jih močno prizadele 

avgustovske poplave. Nadaljevali smo tudi s promocijsko kampanjo za dvig ugleda poklicev v 

gostinstvu in turizmu Ustvarjam doživetja. 

 

V različnih promocijskih kampanjah smo izpostavljali šest krovnih turističnih produktov: 

aktivnosti v naravi, zdravje in dobro počutje, zgodovinska mesta in kultura, gastronomija, 

športni dogodki in priprave športnikov ter industrija srečanj. Krovna tematika naših aktivnosti 

je bila športni turizem.  

 

Prepoznavnost in ugled Slovenije smo krepili s sodelovanjem pri promociji in implementaciji 

znamke I feel Slovenia na 65 mednarodnih športnih dogodkih v Sloveniji, med njimi 10 

dogodkih ranga svetovnega in evropskega prvenstva ter športnega več-panožnega 

mednarodnega tekmovanja, kjer so velike mednarodne pozornosti bili deležni predvsem 

Svetovno prvenstvo v nordijskem smučanju, Evropsko prvenstvo v veslanju, Evropsko 

prvenstvo v košarki za ženske in Olimpijski festival evropske mladine. Šestič zapored smo s 

partnerskim sodelovanjem zagotovili tudi prenos kolesarske dirke Po Sloveniji na Eurosportu.  

Nadaljevali smo sodelovanje s športniki - ambasadorji slovenskega turizma, kot so Luka 

Dončić, Tadej Pogačar, Primož Roglič in Janja Garnbret, ter drugimi vrhunskimi športniki, klubi 

in športnimi zvezami. Z Olimpijskim komitejem Slovenije (OKS) smo sklenili sporazum o 

strateškem partnerstvu pri komunikaciji Slovenije kot športne turistične destinacije s 

poudarkom na prihajajočih olimpijskih igrah v Parizu leta 2024.  
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V letu 2023 smo izvedli 145 poslovnih dogodkov, večinoma predstavitve na sejmih in borzah 

ter turističnih delavnicah. Na WTM 2023 se je Slovenija predstavila z novo stojnico 

slovenskega turizma, ki jo bomo nadgrajevali v letu 2024. Slovenija z aktivnim članstvom v 

uglednih mednarodnih združenjih, kot so ECTAA, ABTA, Connections, Virtuoso, Signature, 

USTOA, PATA itn., utrjuje svojo podobo in mednarodni položaj na svetovnem turističnem 

parketu ter omogoča predstavitev Slovenije na prestižnih dogodkih tovrstnih združenj.  

 

Uspešno smo izvedli največji poslovni dogodek na domačih tleh, že jubilejno 25. Slovensko 

turistično borzo – SIW 2023 v Portorožu. Partnersko smo pristopili k izvedbi pomembnih 

strokovnih dogodkov: Convente, SPA CE, Dnevov slovenskega turizma ter Blejskega 

strateškega foruma z izvedbo Panela o turizmu. V letu 2023 smo izvedli najštevilčnejša 

gostovanja kongresov tujih združenj organizatorjev potovanj in turističnih agencij, in sicer 

madžarske, slovaške in češke kot tudi SITE ISE za področje motivacijskih (incentive) potovanj. 

Pospešeno smo nadaljevali z delom na področju poslovne digitalizacije s spletnim 

izobraževanjem za tuje organizatorje potovanj in turistične agencije, t.j. »Feel sLOVEni@ 

Online Training, My way of escaping to Slovenia«, webinarji in postopno implementacijo 

umetne inteligence na novi stojnici slovenskega turizma. Slovenija se je predstavljala kot 

častna gostja na Frankfurtskem knjižnem sejmu, slovenski paviljon se je raztezal na več kot 

2500 kvadratnih metrih površin. Uspešno izkoriščena platforma je bila odlična priložnosti za 

prepoznavnost Slovenije kot kulturne in turistične destinacije. 

 

Nadaljevali smo s koraki za digitalizacijo slovenskega turizma. Na Dnevih slovenskega turizma 

smo uspešno spodbudili zanimanje deležnikov za rešitve s področja umetne inteligence ter 

drugič izvedli IT-tour, ki je znova spodbudil izmenjavo dobrih praks na tem področju. 

 

Okrepili in nadgradili smo promocijske kampanje, v katerih sledimo najnovejšim trendom na 

področju digitalizacije oglaševanja in digitalne komunikacije. S kampanjami smo slovenskemu 

turističnemu gospodarstvu zagotovili podporo pri trženju in promociji, krepili prepoznavnost in 

ugled Slovenije kot  butične, varne in zelene destinacije za edinstvena doživetja ter prispevali 

k strateškim ciljem desezonalizacije in razpršitve turističnih tokov.  

 

Naše aktivnosti so opazile mednarodne strokovne žirije po vsem svetu. Projekt Twitter Amplify 

Tour de France, ki je potekal v okviru Globalne digitalne kampanje STO v letu 2023, je na 

mednarodnih festivalih prejel vrsto nagrad – SoMo Global, BalCannes in druge. Dokumentarni 

film »Slovenia Green« je na 5. Svetovnem festivalu turističnih filmov 2023 na Japonskem prejel 

zlato nagrado v kategoriji turističnih dokumentarnih filmov. Film je letos prejel še 5 drugih 

strokovnih nagrad. STO je za odličnost na področju promocijsko-komunikacijskih kampanj in 

orodij v turizmu prejela štiri zlate in eno srebrno nagrado Golden City Gate. Z zlatom so se na 

World Media Festival v Hamburgu okitili trije projekti: magazinski vodnik Slovenija. Moj način 

doživljanja sveta., kampanja Twitter Amplify Tour de France ter Feel sLOVEni@ Online 

Training. Projekta »Izberi. Kariero v turizmu.« ter »Edinstvena doživetja Slovenije« je strokovna 

komisija nagradila na tekmovanju Websi digitalni presežki 2023. Projekt Texas Feels Slovenija 

je na Conventa Best Event Award prejel 2. mesto žirije in prvo mesto po izboru občinstva. To 

je le nekaj nagrad, ki so v lanskem letu potrdile odličnost naših aktivnosti. 

Krepili smo razvoj večkrat nagrajene Zelene sheme slovenskega turizma (ZSST). Samo v letu 

2023 je bilo na novo podeljenih 42 znakov Slovenia Green. Skupno je bilo konec leta 2023 v 

shemi podeljenih 250 znakov Slovenia Green ponudnikom in 59 destinacijam. V prihodnje nas 

čaka nadgradnja in digitalizacija Zelene sheme, povezana s projektom Nacionalnega 

informacijskega središča. 

 

STO želi tudi sama aktivno prispevati v boju proti podnebnim spremembam, zato se je s 

podpisom Glasgowske deklaracije – Podnebne agende za turizem zavezala k doseganju 
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globalnih podnebnih ciljev do leta 2050. 

 

V podporo doseganja strateške pozicije Slovenije kot zelene, butične destinacije za 5-zvezdična 

doživetja smo nadaljevali s spodbujanjem produktov visoke dodane vrednosti in inovativnosti v 

turizmu. V zbirko Edinstvenih doživetij Slovenije »Slovenia Unique Experiences« je bilo ob koncu 

leta 2023 uvrščenih 26 doživetij. Nagrado Sejalec 2023 za inovativnost so prejele Radgonske 

gorice za doživetje »Untouched by light« – degustacija penine, nedotaknjene od svetlobe. 

Nadaljevali in krepili smo sodelovanje z mednarodnimi gastronomskimi vodniki - Michelin 

Guide in Gault&Millau Slovenija. Slavni Michelin je septembra znova potrdil izjemnost 

slovenske gastronomije, saj je v vodnik za leto 2023 uvrstil 59 restavracij. Dobili smo prvo 

restavracijo s tremi zvezdicami, skupno pa se z 12 zvezdicami ponaša 9 restavracij. Ponosni 

smo tudi na sedem restavracij z zelenimi Michelinovimi zvezdicami. 

 

Da se vrhunska gastronomska ponudba v Sloveniji razvija v skladu s trajnostno zavezo, 

dokazuje 67 gostinskih ponudnikov, ki se ponašajo z znakom Slovenia Green Cuisine. Nov 

rekord z več kot 110.000 obiskovalci je zabeležil Teden restavracij, ki ga STO promocijsko 

podpira že od leta 2019.  

 

V letu 2023 smo zaključili prototipno fazo vzpostavitve Nacionalnega informacijskega središča, 

v kateri sta bili skozi visoko interaktiven proces z deležniki pripravljeni arhitekturna in vsebinska 

zasnova središča. Vstopili smo v implementacijsko fazo, ki bo izvedena do konca leta 2025 in 

v kateri bodo te vsebine nadgrajene in tehnično izvedene. 

 

Leto 2023 so v Sloveniji močno zaznamovale avgustovske katastrofalne poplave. STO se je 

nanje odzvala s hitro akcijo kriznega komuniciranja, ki smo jo vodili prek portala slovenia.info 

v šestih jezikih ter na družbenih omrežjih. Svoje aktivnosti smo tesno usklajevali z drugimi 

nacionalnimi institucijami, destinacijami ter turističnimi ponudniki in vse aktivnosti vodili na 

način, da so bile turistom na voljo ažurne in kredibilne informacije. Prepričana sem, da smo 

tudi s tem pripomogli k še vedno uspešni poletni sezoni, v kateri je bilo sicer prenočitev za 2,5 

odstotka manj kot v 2022, a za 5 odstotkov več kot v poletni sezoni 2019. 

 

Pri vseh naših aktivnostih nas je tudi v letu 2023 vodilo tesno sodelovanje z vsemi deležniki v 

slovenskem turizmu, še posebej pa z resornim gospodarskim ministrstvom, turističnim 

gospodarstvom, produktnimi združenji in drugimi ključnimi partnerji slovenskega turizma. V 

skladu z aktualno turistično strategijo smo v ospredje postavili predvsem občuten dvig 

kakovosti, s tem pa dodane vrednosti turistične ponudbe in uresničitev ciljev Strategije 

slovenskega turizma 2022-2028.
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Delovanje in cilji Slovenske turistične organizacije (v nadaljevanju STO oziroma agencija) 

izhajajo iz usmeritev Strategije slovenskega turizma 2022-2028 (SST 2022-2028) ter iz 

temeljnih usmeritev strateškega dokumenta Strategija razvoja Slovenske turistične 

organizacije za obdobje 2021 - 2025 (STO, 2020). 

SST 2022–2028 predstavlja temeljni okvir razvoja slovenskega turizma in odgovarja na nove 

okoliščine in izzive, s katerimi se sooča turistična panoga, obenem pa razvija in spodbuja 

ključne prednosti slovenskega turizma in naše države. Za doseganje vizije »Zelena butičnost 

z manjšim odtisom in večjo vrednostjo za vse« se slovenski turizem strateško usmerja v razvoj 

in trženje uravnotežene turistične ponudbe trajnostnega butičnega turizma višje kakovosti, ki 

temelji na slovenski naravi in kulturni identiteti, ki je generator višje vrednosti. Strategija je 

usmerjena v uresničevaje uravnoteženega scenarija rasti z načelom »Nekaj več in veliko 

bolje«, ki predvideva zmerno povečanje kapacitet in kvantitativnih kazalnikov, predvsem pa 

koncentracijo na višjo kakovost in dodano vrednost s poudarkom ukrepov na prestrukturiranju 

ponudbene strani slovenskega turizma. Predvideno je, da bodo pozitivni učinki na rast dodane 

vrednosti za vse deležnike; zadovoljne lokalne prebivalce, motivirane zaposlene, navdušene 

obiskovalce in za naslednje generacije.  

Tako smo v letu 2023 promocijske aktivnosti usmerjali na segment zahtevnejšega obiskovalca 

ter na trge z nadpovprečno potrošnjo, potencialom za daljšo dobo bivanja ter izraziteje 

izraženo namero za potovanja izven glavne sezone. Osredotočali smo se na bližnje trge, 

aktivnosti pa smo izvajali tudi na domačem trgu. Posebno pozornost smo namenili izboljšanju 

konkurenčnosti produktov v turizmu, krepitvi produktov z višjo dodano vrednostjo, razvoju 

edinstvenih doživetij ter izobraževanju in usposabljanju deležnikov v turizmu za uspešnejši 

trajnostni in digitalni prehod ter s tem odpornejši turizem. Krepili smo svojo, z vizijo začrtano 

pozicijo globalne zelene butične destinacije.  

 

Leto poročilo o delu zajema celovit pregled dejavnosti STO v letu 2023. Sestavljeno je iz dveh          

delov; prvi del je poslovno poročilo in zajema splošni opis agencije, statistično analizo 

slovenskega turizma v letu 2023, vsebinski opis izvedenih programskih aktivnosti ter finančno  

realizacijo; drugi del dokumenta je namenjen računovodskemu poročilu. 

 

Aktivnosti STO za leto 2023 so predstavljene v naslednjih poglavjih: 

• promocija Slovenije kot turistične destinacije – tržno komuniciranje:  

✓ promocija in razvoj turističnih produktov, 

✓ aktivnosti po trgih in skupni projekti promocije, 

✓ aktivnosti po orodjih; 

• zagotavljanje konkurenčnega podpornega okolja – trženjska infrastruktura: 

✓ raziskave, razvoj, inovativnost in evropski projekti, 

✓ podpora trženju; 

• sofinanciranja promocijskih in razvojnih aktivnosti. 
 

V računovodskem poročilu so predstavljena pojasnila k posameznim vrstam računovodskih 

izkazov. 

STO meri uspešnost delovanja z uravnoteženim sistemom kazalnikov (»Balanced 

Scorecard«). Kazalniki in rezultati so predstavljeni po posameznih poglavjih glede na področje 

dela. 
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1. O SLOVENSKI TURISTIČNI ORGANIZACIJI 

 
                 1.1. UVOD 

 
STO opravlja dejavnost nacionalne turistične organizacije za načrtovanje in izvajanje trženja 

celovite turistične ponudbe Slovenije na tujih trgih ter spodbujanje trajnostnega razvoja 

slovenskega turizma. Je stična in središčna točka v kompleksni mreži slovenskega turizma s 

koordinacijsko in povezovalno vlogo med javno, zasebno in civilno družbo. Partnerstvo je tako 

ključni pristop delovanja STO. 

Agencija je bila ustanovljena leta 1995 kot Center za promocijo turizma Slovenije, v zdajšnji 

obliki kot javna agencija Republike Slovenije za trženje in promocijo turizma pa obstaja od leta 

2015. Pred tem je agencija med letoma 2013 in 2015 delovala v okviru agencije SPIRIT 

oziroma Javne agencije Republike Slovenije za spodbujanje podjetništva, internacionalizacije, 

tujih investicij in tehnologije. 

STO intenzivno razvija trajnostni turizem, za kar je bila večkrat mednarodno nagrajena. 

Prizadevamo si za razvoj in trženje po načelih povezanosti, digitalizacije in inovativnosti. 

 
 
 

Ime Javna agencija Republike Slovenije 

za trženje in promocijo turizma 

Skrajšano ime Slovenska turistična organizacija 

(STO) 

Skrajšano ime v 

angleškem jeziku 

Slovenian Tourist Board 

Sedež Dimičeva ulica 13, 1000 Ljubljana 

Telefon 01 589 85 50 

E-pošta info@slovenia.info 

Spletna stran www.slovenia.info 

Odgovorna oseba mag. Maja Pak Olaj, direktorica 

Matična številka 6889859000 

mailto:info@slovenia.info
http://www.slovenia.info/


Letno poročilo 2023 

 

3  

 
Davčna številka 93477902 

IBAN SI56 0110 0600 0049 687 

Ustanoviteljica Republika Slovenija 

Leto ustanovitve 2015 

 

1.2. POSLANSTVO 

 
S svojim delovanjem si STO prizadeva pozicionirati Slovenijo kot turistično destinacijo z jasno 

in prepoznavno identiteto, natančno določenimi primerjalnimi in prodajnimi prednostmi ter tako 

slovenskemu turističnemu sektorju konkretno pomagati pri trženju turistične ponudbe. 

V primerjavi z evropskimi državnimi turističnimi organizacijami je STO kljub majhnemu številu 

zaposlenih med najbolj prodornimi organizacijami, ob dejstvu, da v Sloveniji nimamo turističnih 

organizacij na regionalni ravni. 

STO načrtuje in izvaja politike trženja celovite turistične ponudbe Slovenije, ki obsegajo 

naslednje aktivnosti: 

• načrtovanje, priprava in izvajanje politik ter programov trženja in promocije celovite 

turistične ponudbe Slovenije kot turističnega območja in države Slovenije z uporabo 

sodobnih orodij tržnega komuniciranja, 

• upravljanje trženjske znamke Slovenije kot turistične destinacije, 

• vzpostavitev in upravljanje integralnega turistično-informacijskega sistema Slovenije, 

• vzpostavitev in upravljanje mreže turističnih predstavništev v tujini, 

• sodelovanje pri načrtovanju in izvajanju aktivnosti s partnerji na ravni turističnega območja 

in turističnih produktov, pomembnih na državni ravni, ter z drugimi deležniki, ki delujejo na 

področju trženja turistične ponudbe Slovenije, 

• spremljanje, analiziranje in posredovanje tržnih informacij kot podpore za načrtovanje in 

trženje v turizmu, 

• pospeševanje razvoja trajnostnega turizma in turističnih produktov, pomembnih na državni 

ravni, 

• sodelovanje v mednarodnih institucijah ter pri razvojnih in promocijskih projektih na 

področju turizma. 
 
 
 

1.3. ORGANIZIRANOST AGENCIJE 

 
Organa agencije sta direktor agencije in petčlanski svet agencije. Poslovanje agencije in njenih 

organov urejajo Zakon o spodbujanju razvoja turizma, Zakon o javnih agencijah ter Sklep o 

ustanovitvi Javne agencije Republike Slovenije za trženje in promocijo turizma. Delo agencije 
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je več disciplinarno, organizacijska struktura pa omogoča usklajenost delovanja, učinkovitost 
ter transparentnost izvajanja del in nalog. 

 
 
 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 

Svet agencije 

Svet agencije je organ upravljanja in ima pet članov, ki jih imenuje vlada. Sestavljajo ga: 

• Dubravka Kalin, predstavnica ustanovitelja, zaposlena na ministrstvu, pristojnem za 
turizem, predsednica, 

• Jure Struc, predstavnik ustanovitelja,  

• Miha Kovačič, predstavnik ustanovitelja, 

• Andrej Prebil, član sveta, predstavnik Turistično gostinske zbornice Slovenije pri 
Gospodarski zbornici Slovenije, namestnik predsednice, 

• Gregor Jamnik, član sveta, predstavnik turističnega gospodarstva. 

Pristojnosti sveta agencije: 

• odloča o uporabi presežkov prihodkov nad odhodki in o pokrivanju presežka odhodkov nad 

prihodki v soglasju z ustanoviteljico, 

• ustanoviteljici predlaga spremembe in razširitev dejavnosti agencije, 

• imenuje pooblaščenega revizorja za pregled letnega poročila agencije, 

• daje soglasje za načrtovanje obveznosti v okviru potrjenega finančnega načrta v predvideni 

vrednosti nad 150.000 EUR (z DDV), 

• odloča o drugih vprašanjih in opravlja druge zadeve, potrebne za izvedbo posameznih 

določil predpisov, za katere ni izrecno določena pristojnost drugega organa agencije. 

 
 
 
 

Shema 1: Organiziranost agencije v letu 2023 
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Direktor agencije 

Direktor je poslovodni organ agencije, ki izvaja naslednje naloge in aktivnosti: 

• zastopa, predstavlja, organizira in vodi delo ter poslovanje agencije, 

• izdaja pravne akte v posamičnih zadevah iz pristojnosti agencije, če ni drugače določeno 

z zakonom in sklepom, 

• predlaga poslovno politiko in ukrepe za njeno izvajanje, 

• opravlja naloge, ki ji jih določi svet agencije, 

• pripravlja predloge večletnih in letnih programov ter finančnih načrtov agencije in splošnih 

aktov, podpisuje akte, listine in druge dokumente ter sklepa pogodbe, ki se nanašajo na 

poslovanje agencije, 

• pripravlja predloge splošnih aktov, ki jih sprejema svet agencije, in druge strokovne 

podlage za delo sveta agencije ter zagotavlja izvajanje odločitev sveta agencije, 

• imenuje komisije, druga strokovna telesa in strokovne skupine za izvedbo posameznih 

strokovnih nalog, 

• pripravlja poročilo o delu in poslovanju agencije ter opravlja druge naloge v skladu s 

predpisi. 

 

Strokovni svet kot posvetovalno telo direktorja obravnava vprašanja s področja strokovnega 

dela agencije in daje direktorju mnenja, pobude in predloge za reševanje teh vprašanj. Člane 

strokovnega sveta imenuje direktor izmed strokovnjakov akademskih krogov, turističnega 

gospodarstva, trženja in javnih uslužbencev agencije. 

 
 

1.4. ZAKONSKE IN DRUGE PRAVNE PODLAGE 

 
Na podlagi prvega odstavka 2. člena Zakona o spremembah in dopolnitvah Zakona o 

spodbujanju razvoja turizma (Uradni list RS, št. 17/15 - ZSRT-B) in prvega odstavka 6. člena 

Zakona o javnih agencijah (Uradni list RS, št. 52/02, 51/04 – EZ-A in 33/11 – ZEKom-C) je 

Vlada Republike Slovenije sprejela Sklep o ustanovitvi Javne agencije Republike Slovenije za 

trženje in promocijo turizma (Uradni list RS, št. 46/15, 13/18 - ZSRT-1). Decembra 2020 je bila 

sprejeta Strategija razvoja STO za obdobje 2021–2025, ki je bila podlaga za pripravo 

Programa dela STO za leti 2022 in 2023. 

 

Zakonske podlage za delovanje STO so: 

 

• Zakon o javnih agencijah (Uradni list RS, št. 52/02, 51/04 – EZ-A in 33/11 – ZEKom-C), 

• Zakon o spodbujanju razvoja turizma (Uradni list RS, št. 13/18), 

• Sklep o ustanovitvi Javne agencije Republike Slovenije za trženje in promocijo turizma 

(Uradni list RS, št. 46/15, 13/18 - ZSRT-1), 

• Strategija slovenskega turizma 2022 - 2028 (maj 2022), 

• Strategija digitalne preobrazbe slovenskega turizma 2022-2026 (marec 2022), 

• Strategija razvoja Slovenske turistične organizacije za obdobje 2021–2025, 

• Zakon o izvrševanju proračunov Republike Slovenije za leti 2022 in 2023 (Uradni list RS, 

št. 187/21, 206/21 – ZDUPŠOP, 129/22, 140/22 – ZSDH-1A in 150/22 – ZIPRS2324), 

http://www.uradni-list.si/1/objava.jsp?sop=2021-01-3713
http://www.uradni-list.si/1/objava.jsp?sop=2021-01-4283
http://www.uradni-list.si/1/objava.jsp?sop=2022-01-3079
http://www.uradni-list.si/1/objava.jsp?sop=2022-01-3442
http://www.uradni-list.si/1/objava.jsp?sop=2022-01-3736
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• Program dela STO za leti 2022 in 2023, ki ga je sprejel Svet agencije na svoji 6. redni seji 

dne 29.3.2022, h katerim je Ministrstvo za gospodarski razvoj in tehnologijo podalo soglasje 

dne 6.4.2022, spremembe in dopolnitve Programa dela za leti 2022 in 2023, ki jih je sprejel 

Svet agencije na svoji 8. dopisni  seji dne 26.4.2022, h katerim je Ministrstvo za 

gospodarski razvoj in tehnologijo podalo soglasje dne 6.5.2022, ter Spremembe in 

dopolnitve Programa dela STO za leti 2022 in 2023, ki jih je sprejel Svet agencije na svoji 

8. redni seji dne 14.7.2022, h katerim je Ministrstvo za gospodarski razvoj in tehnologijo 

podalo soglasje dne 15.7.2022, Spremembe in dopolnitve Programa dela STO za leti 2022 

in 2023, ki jih je sprejel Svet agencije na svoji 10. dopisni seji dne 10.8.2022, h katerim je 

Ministrstvo za gospodarski razvoj in tehnologijo podalo soglasje dne 16.8.2022, 

Spremembe in dopolnitve Programa dela STO za leti 2022 in 2023, ki jih je sprejel Svet 

agencije na svoji 9. redni seji dne 21.12.2022, h katerim je Ministrstvo za gospodarski 

razvoj in tehnologijo podalo soglasje dne 5.1.2023, Spremembe in dopolnitve Programa 

dela STO za leti 2022 in 2023, ki jih je sprejel Svet agencije na svoji 12. dopisni seji dne 

29.5.2023, h katerim je Ministrstvo za gospodarstvo, turizem in šport podalo soglasje dne 

3.7.2023, ter Spremembe in dopolnitve Programa dela STO za leti 2022 in 2023, ki jih je 

sprejel Svet agencije na svoji 12. redni seji dne 24. 10. 2023, h katerim je Ministrstvo za 

gospodarstvo, turizem in šport podalo soglasje dne 7.11.2023, 

• Pogodba št. C2130-23-080002 o financiranju izvajanja programa dela Javne agencije 

Republike Slovenije za trženje in promocijo turizma za leto 2023, z dne 7.2.2023, Dodatek 

št: 1 k Pogodbi št. C2130-23-080002 o financiranju izvajanja programa dela Javne agencije 

Republike Slovenije za trženje in promocijo turizma za leto 2023, z dne 6.7.2023, 

• Pogodba št. C2130-23-080001 o financiranju delovanja Javne agencije Republike 

Slovenije za trženje in promocijo turizma za leto 2023, z dne 18.1.2023.   
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              2. SLOVENSKI TURIZEM V LETU 2023 

 
V letu 2023 smo v Sloveniji zabeležili skoraj 6,2 milijonov turističnih prihodov in 16,1 milijonov 

turističnih prenočitev oziroma za 5,5 % več prihodov in za 3,5 % več prenočitev kot v enakem 

obdobju leta 2022. Od tega so tuji gostje ustvarili 4,6 milijonov turističnih prihodov (75 % vseh) 

in 11,5 milijonov prenočitev (72 % vseh), to je za 18,4 % več turističnih prihodov in za 14,7 % 

več turističnih prenočitev kot v letu 2022. Domači gostje so v tem obdobju ustvarili 1,5 milijona 

turističnih prihodov (25 % vseh) in 4,5 milijonov turističnih prenočitev (28 % vseh), kar 

predstavlja za 20,6 % manj turističnih prihodov in za 17,0 % manj turističnih prenočitev kot v 

letu 2022. 

 

V letu 2023 smo v obdobju od januarja do decembra zabeležili 3,24 milijard evrov iz naslova 

izvoza potovanj. Leto 2023 tako za slovenski turizem z vidika izvoza potovanj predstavlja 

rekordno leto. Z vidika prihodov in prenočitev pa smo se leta 2023 močno približali podatkom 

leta 2019, saj smo zabeležili za 0,6 % manj turističnih prihodov in kar za 2,2 % več turističnih 

prenočitev kot leta 2019. Glede na leto 2019 so tuji turisti v letu 2023 ustvarili 1,6 % več 

prenočitev, domači turisti pa za 3,8 % več prenočitev. 

 
Vrednost izvoza potovanj se je v letu 2023 v primerjavi s predhodnim letom zvišala za 9 % in 

znašala 3,24 mrd EUR.  

 

 
 

 

Shema 2: Prenočitve domačih in tujih turistov po letih 
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Od tujih turistov so v letu 2023 v Sloveniji največ prenočitev ustvarili turisti iz Nemčije (16,4 % 

prenočitev vseh tujih turistov), sledili so jim turisti iz Italije (9,3 %), Avstrije (8, %), Nizozemske 

(5,6 %) in Češke (5,7 %). Pred pandemijo je bila razporeditev po trgih podobna; zamenjal se 

je vrstni red in delež trgov (v istem obdobju leta 2019: Nemčija, Italija, Avstrija, Nizozemska, 

Hrvaška). 

 

Razmerje med prenočitvami domačih in tujih turistov v lanskem letu tako znaša 28:72 % v 

korist tujih gostov (v enakem obdobju leta 2019 je to razmerje prav tako znašalo 28:72 % v 

korist tujih gostov). Največ turističnih prenočitev je bilo lani ustvarjenih v nastanitvenih obratih 

v gorskih občinah (32,2 % vseh prenočitev), sledile so zdraviliške občine (20,3 %) in obmorske 

občine (19,7 %). V vseh občinah, razen v zdraviliških je bilo zabeleženih več turističnih 

prenočitev kot v enakem obdobju leta 2019: v gorskih za 8,1 % več, v obmorskih za 2,0 % več, 

v Ljubljani za 3,2 % več, v mestnih za 1,9 % več in v skupini drugih občin za 7,3 % več. V 

primerjavi z letom 2022 so v vseh vrstah občin zabeležili več ali enako število prenočitev. 

 

Domači in tuji turisti so v letu 2023  ustvarili največ prenočitev v hotelih (49 % vseh prenočitev 

in 5 % več kot v letu 2022), sledili so drugi nastanitveni obrati in nato kampi.  
 

 

Graf 1: Delež prenočitev po vrstah nastanitvenih obratov in vrstah turističnih občin 2023 
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2.1. STRATEŠKI CILJI SLOVENSKEGA TURIZMA V LETU 2023 

 
Cilji, tako slovenskega turizma kot STO, izhajajo iz aktualne turistične strategije. Vlada RS je 

na osnovi Zakona o spodbujanju razvoja turizma aprila 2022 sprejela SST 2022–2028, ki 

predstavlja temeljni okvir razvoja slovenskega turizma v prihodnjih sedmih letih. Strategija 

odgovarja na nove okoliščine in izzive, s katerimi se sooča turistična panoga, obenem pa 

razvija in spodbuja ključne prednosti slovenskega turizma in naše države. 

 

Za doseganje vizije »Zelena butičnost z manjšim odtisom in večjo vrednostjo za vse« se 

slovenski turizem strateško usmerja v razvoj in trženje uravnotežene turistične ponudbe 

trajnostnega butičnega turizma višje kakovosti, ki temelji na slovenski naravi in kulturni 

identiteti, ki je generator višje vrednosti. Strategija je usmerjena v uresničevaje 

uravnoteženega scenarija rasti z načelom »Nekaj več in veliko bolje«, ki predvideva zmerno 

povečanje kapacitet in kvantitativnih kazalnikov, predvsem pa koncentracijo na višjo kakovost 

in dodano vrednost s poudarkom ukrepov na prestrukturiranju ponudbene strani slovenskega 

turizma. Predvideno je, da bodo pozitivni učinki na rast dodane vrednosti za vse deležnike; 

zadovoljne lokalne prebivalce, motivirane zaposlene, navdušene obiskovalce in za naslednje 

generacije. 

 

V strategiji je zastavljenih pet strateških ciljev: 

• povečanje kakovosti, vrednosti in zagotovitev celoletne turistične ponudbe, 

• povečanje zadovoljstva lokalnih prebivalcev, zaposlenih v turizmu in gostov, 

• pozicioniranje turizma kot generatorja vrednosti in trajnostnega razvoja, 

• razogljičenje in uravnoteženje slovenskega turizma ter 

• zagotovitev kompetentne in učinkovite upravljavske strukture. 

 

Za doseganje ciljev je v strategiji opredeljenih sedem politik s konkretnimi ukrepi: 

• Politika 1: naložbe in podjetniško okolje, 

• Politika 2: javna/skupna infrastruktura in dediščina za turistični ambient Slovenije, 

• Politika 3: človeški viri za dvig dodane vrednosti, 

• Politika 4: trajnost in zelena shema slovenskega turizma, 

• Politika 5: dostopnost in trajnostna mobilnost, 

• Politika 6: upravljanje destinacij in povezanost turizma, 

• Politika 7: produkti in trženje. 

 

Poleg tega so določene tudi tri horizontalne politike, ki podpirajo uresničevanje ključnih 

strateških politik: 

• digitalna preobrazba slovenskega turizma, 

• usmeritve politike na zakonodajnem in finančnem področju, 

• institucionalni okvir in horizontalno medresorsko in medsektorsko upravljanje in 

usklajevanje politik. 

 

Za doseganje vizije SST 2022-2028 STO zasleduje sledeče cilje: 

1. Krepitev prepoznavnosti in ugleda Slovenije kot zelene, butične turistične destinacije 

pod znamko I feel Slovenia. 

2. Trajnostni razvoj in digitalna preobrazba slovenskega turizma z nadgradnjo Zelene 
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sheme slovenskega turizma, merjenjem učinkov turizma in usmerjanjem turističnih tokov  

(tudi s podporo vzpostavitve nacionalnega informacijskega središča). 

3. Nadgradnja modela vodilnih destinacij ter priprava modela regijskega združevanja 

kot podporno okolje za nadaljnjo rast in razvoj v skladu s prioritetami strategije. 

4. Okrepitev upravljanja razvoja produktov s ciljem krepitve razvoja produktov z višjo 

dodano vrednostjo in zmanjševanjem razkoraka med trženjsko podobo in stanjem na 

destinaciji. 

5. Priprava modela in izvedba procesa reorganizacije delovanja STO v skladu s 

smernicami SST 2022-2028 in okrepitev funkcij upravljanja destinacij, produktnega 

razvoja in digitalne preobrazbe. 

 
   Preglednica 1: Cilji rasti slovenskega turizma 

 
1 Vir: Banka Slovenije; letni podatki, 2023.     
2 Vir: SURS, letni podatki, 2023. 

Strateški  

Cilji 

Kazalniki Način izračuna Izhodiščno 

leto (2022) 

Ocena 

2023  

Doseženi 

letni 

rezultat 

2023 

Merska enota 

(odstotek) 

 

1 Povečanje 

turističnega 

prometa1 

Izvoz  

potovanj 

Metodologija 

SURS  

(izvoz potovanj: 

število potnikov 

(izletniki, ocena), 

tranzitniki 

(ocena), 

prenočitve 

(TU/M))*potrošnja 

(TU) tekočega 

leta/izvoz 

potovanj: število 

potnikov (izletniki 

(ocena), 

tranzitniki 

(ocena), 

prenočitve 

(TU/M))*potrošnja 

(TU) preteklega 

leta)* 100 

 

 

 

 

2,91 mrd 

EUR 

 

 

 

 

+ 5 % na 

predhodno 

leto 

 

Realizacija: 

+ 9 % na 

predhodno 

leto 

 

 

 

 

 

3,24 mrd 

EUR 

 

2 Povečanje 

števila 

prenočitev 

Število 

prenočitev 

Metodologija 

SURS 

(primerjava: 

preteklo 

leto/tekoče leto)* 

100 

15,58 mio + 3 % na 

predhodno 

leto 

 

Realizacija: 

+ 3,5 % na 

predhodno 

leto 

 

16,12 mio 

 

3 Povečanje 

števila 

prihodov2 

Število 

prihodov 

Metodologija 

SURS 

(primerjava: 

preteklo 

leto/tekoče leto)* 

100 

5,86 mio 

 

+ 5 % na 

predhodno 

leto 

 

Realizacija: 

6,19 mio 
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3. STRATEGIJA IN TRŽENJSKE S M E R N I C E  S T O  
 

STO je že v preteklih letih oblikovala formulo razvoja trajnostnega turizma, ki tudi v teh zahtevnih 

časih ponuja odgovor na globalne turistične izzive ter trajnostni konkurenčni razvoj slovenskega 

turizma, obenem pa pooseblja bistvo delovanja STO. Nadgrajevali smo trajnostni razvoj s 

pomočjo Zelene sheme slovenskega turizma ter s spodbujanjem oblikovanja edinstvenih 

doživetij.  

 
Shema 3: Formula trajnostnega marketinga 

 

 
 

 

VIZIJA 

SST 2022-2028 je prinesla novo vizijo slovenskega turizma: »Zelena butičnost z manjšim 

odtisom in večjo vrednostjo za vse«. Vizijo nove turistične strategije uresničujemo skozi 

zgodbo Slovenije kot zelene destinacije in skozi razvojne in trženjske aktivnosti za posamezne 

turistične produkte in destinacije. Na osnovi nadgrajene vizije in nove strategije smo želeli   

izpostaviti pomen razvoja raznolike in kakovostne slovenske ponudbe v turizmu (butičnost) in 

avtentičnost (pristnost in lokalni karakter Slovenije), ki nas, v povezavi z zavezanostjo 

+5,5 % na 

predhodno 

leto 

 

4 Uresničevanje 

trajnostne 

vizije 

Število 

podeljenih 

trajnostnih 

certifikatov 

Metodologija  

PODELJEVALCI 

CERTIFIKATOV 

(primerjava: 

preteklo 

leto/tekoče leto)* 

100 

 

69 

 

podeljenih 

50 novih 

certifikatov 

 

42 

 

5 Izvajanje 

ukrepov 

Strategije 

digitalne 

preobrazbe 

slovenskega 

turizma 2022-

2026 

Število 

realiziranih 

ukrepov 

Metodologija: v 

skladu z 

opredeljenimi 

ukrepi Strategije 

digitalne 

preobrazbe 

slovenskega 

turizma 2022-

2026 ter 

okrepljeno 

funkcijo STO na 

področju digitalne 

preobrazbe. 

0 3 3 
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trajnostnim principom, razlikuje od mednarodne konkurence in krepi lokalne skupnosti, regije 

in Slovenijo kot celoto. 

 

CILJI & FOKUSNA PODROČJA   

Osredotočali smo se na uresničevanje ciljev in ukrepov, opredeljenih v SST 2022-2028 ter 

Strategiji digitalne preobrazbe slovenskega turizma 2022-2026, saj želimo postaviti mejnike in 

narediti ključne premike na področju digitalizacije turističnih destinacij in ponudnikov v Sloveniji. 

Osredotočali smo se na izboljšanje konkurenčnosti produktov v turizmu ter izobraževanje in 

usposabljanje deležnikov v turizmu. Pomembno fokusno področje je tudi vzpostavitev 

kompetentnih in učinkovitih upravljavskih struktur v turizmu, ki so ključnega pomena za 

usmerjen in nadzorovan razvoj turizma. Krovna komunikacijska tematika v letu 2023 so bile  

Aktivnosti v naravi (»Outdoor«) ter Športne prireditve in priprave športnikov. Promocijske 

aktivnosti smo usmerjali na segment zahtevnejšega obiskovalca ter na trge z nadpovprečno 

potrošnjo, potencialom za daljšo dobo bivanja ter izraziteje izraženo namero za potovanja izven 

glavne sezone. Osredotočali smo se na bližnje trge, aktivnosti pa smo izvajali tudi na domačem 

trgu. Posebno pozornost smo namenili izboljšanju konkurenčnosti produktov v turizmu, krepitvi 

produktov z višjo dodano vrednostjo, razvoju edinstvenih doživetij ter izobraževanju in 

usposabljanju deležnikov v turizmu za uspešnejši trajnostni in digitalni prehod ter s tem 

odpornejši turizem. Krepili smo svojo, z vizijo začrtano pozicijo globalne zelene butične 

destinacije.  

 

PARTNERSTVA 

Delujemo v tesnem partnerstvu z našimi ključnimi deležniki: produktnimi združenji, 

destinacijskimi organizacijami, receptivnimi turističnimi agencijami, turističnimi vodniki, 

kolektivnimi blagovnimi znamkami kot tudi s celotnim slovenskim turističnim gospodarstvom in 

tujimi partnerji na področju promocije, pospeševanja prodaje in razvoja turizma.   

  

PROMOCIJA 

Promocijske aktivnosti smo usmerjali na bližnje evropske trge, na katerih nagovarjamo 

segment zahtevnejšega obiskovalca, aktivnosti pa smo izvajali tudi na domačem trgu in na 

oddaljenih trgih. Promocijo smo izvajali s ciljem dviga prepoznavnosti, ugleda in verjetnosti 

izbire Slovenije kot turistične destinacije, ki na tujih trgih poteka pod okriljem komunikacijske 

rešitve I feel Slovenia – MY WAY. Aktivnosti so bile glede na sezono in glede na zaznani motiv 

uporabnikov po posameznem ciljnem trgu usmerjene na promocijo glavnih produktov 

slovenskega turizma in posameznih vodilnih destinacij.  

 

STO ima kot nacionalna turistična organizacija, ki načrtuje in izvaja trženje celovite turistične 

ponudbe Slovenije in skrbi za razvoj turizma, tudi odgovornost za prilagajanje spremenjenim 

razmeram na globalnem in ciljnih trgih s hitrim odzivanjem na spremembe ter proaktivnim 

načrtovanjem aktivnosti.   

 
Tudi v letu 2023 je Slovenija kot turistična destinacija prejela številna priznanja tujih medijev 

ter uvrstitve države in destinacij na lestvice najbolj zaželenih, atraktivnih, varnih in zelenih na 

svetu, kar prispeva k večjemu ugledu, prepoznavnosti in pozicioniranju Slovenije na 

svetovnem turističnem zemljevidu. Prav tako je prejela številne nagrade na mednarodnih 

festivalih, ki so glas o primerih dobrih praks ponesli tudi v različne strokovne javnosti. 
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4.PROGRAMSKE AKTIVNOSTI IN REZULTATI 
 

V letu 2023 so aktivnosti STO sledile smernicam SST 2022-2028 in Strategije digitalne 

preobrazbe slovenskega turizma 2022-2026. Pri promocijskih aktivnostih smo se osredotočali 

na ključne trge in na krepitev digitalizacije. STO je v letu 2023 na družbenih omrežjih in 

osrednjem turističnem portalu slovenia.info aktivno, inovativno in uspešno predstavljala 

Slovenijo kot trajnostno turistično destinacijo za 5- zvezdična doživetja. Za potrebe komunikacije 

preko različnih orodij tržnega komuniciranja smo v letu 2023 v skladu z uredniškim koledarjem 

vsebin pripravili 40 novih vsebin in celoviteje prenovili 32 vsebin na turističnih straneh v šestih 

jezikovnih različicah portala slovenia.info. Omenjene vsebine smo komunikacijsko podprli z objavo 

vsebin preko različnih kanalov STO ter pripravljali mesečni novičnik »Stories from Slovenia« v 

angleškem, nemškem, italijanskem in slovenskem jeziku. Posodobili smo pristajalne strani za 

globalne digitalne kampanje, pripravili pristajalne strani v podporo vsem večjim poslovnim projektom 

in dogodkom STO, nudili podporo za objavo in prijavo na poslovne dogodke STO, nadgradili 

oblikovni izgled številnih funkcionalnosti ter optimizirali vsebine za iskalnike. Spletni portal 

slovenia.info je obiskalo 5,3 milijone uporabnikov. Za večjo interaktivnost obiskovalcev na strani 

smo zasnovali številne nove kvize z vkjučitvijo nagradnih iger. Objavili smo približno 1.300 turističnih 

dogodkov, 213 posebnih ponudb turističnega gospodarstva ter posodobili več kot 1.700 t.i. POI točk 

(nastanitve in drugi turistični ponudniki) ter posodabljali številne podporne vsebine (predstavitve 

destinacij, edinstvena doživetja Slovenije, praktične informacije). Portal je deležen stalnih tehničnih 

in oblikovnih nadgradenj, optimizacije SEO za boljšo uvrščanje portala na mednarodnih iskalnikih 

ter nadgradenj za boljšo personalizacijo prikaza vsebin uporabnikom. Osredotočali smo se v 

finalizacijo koncepta, oblikovno in tehnično pripravo podportala Slovenia Sport Destination, ki ga 

bomo v 2024 vsebinsko finalizirali in objavili. V vmesnem času smo v okviru portala slovenia.info 

pripravljali nove in podporne vsebine za promocijo slovenske turistične ponudbe s poudarkom na 

produktu Aktivnosti v naravi skozi aktivnosti in zgodbe športnih ambasadorjev (Tadej Pogačar, 

Primož Roglič, Janja Garnbret, Luka Dončič,…) ter vsebine promocije večjih športnih dogodkov. 

Zaradi večje dostopnosti orodij umetne inteligence smo zasnovali koncept samostojne rešitve 

umetne inteligence, ki bo v letu 2024 objavljen na slovenia.info in za predstavnike slovenskega 

turističnega gospodarstva pripravili dogodek IT-tour, ki se je osredotočal na aplikativni vidik umetne 

inteligence v turizmu za spodbuditev večje digitalizacije v slovenskem turizmu. 

S ciljem pridobitve pozornosti sledilcev na družbenih omrežjih smo ažurno komunicirali vse 

ključne produkte slovenskega turizma, enakomerno in razpršeno komunicirali vse vodilne 

destinacije ter vse produkte slovenskega turizma ter izpostavljali Slovenijo skozi objave 

športnih ambasadorjev, ki so razpršeno komunicirali slovensko turistično ponudbo. Skupno 

število sledilcev na kanalih družbenih omrežij ob koncu leta 2023 je več kot 1.619.000. V letu 

2023 so sledile aktivnosti na lastnih kanalih družbenih omrežij za B2C / B2B / PR segment 

usmeritvi komuniciranja produktov slovenskega turizma, kjer je bilo največ vsebinskih 

kreativnih objav vezanih na produkt #sloveniaoutdoor. V letu je bilo na novo pridobljenih več 

kot 48.000 sledilcev, več kot 8.280 objav in več kot 12 milijonov interakcij na objave. V letu 

2023 smo še okrepiti pripravo video vsebin v najbolj priljubljenih vertikalnih formatih kot so 

»reels«, »tiktok« in »youtube shorts«. Intenzivna in konsistentna komunikacija prek družbenih 

omrežij je ključna za usklajeno in učinkovito promocijo Slovenije kot turistične destinacije in 

vseh slovenskih turističnih produktov. V skladu z dodatnim organskim in sponzoriranim 

oglaševanjem na družbenih omrežjih je bilo na portal www.slovenia.info napotenih več kot 

154.000 uporabnikov.  

V letu 2023 smo prek sistema Net Results poslali skupno 356 različnih e-sporočil in novičnikov 

http://www.slovenia.info/
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posameznim ciljnim skupinam, za katere imamo zbrano ustrezno soglasje za pošiljanje 

obvestil, od tega 48 mesečnih novičnikov »Stories from Slovenia« v slovenskem, angleškem, 

nemškem in italijanskem jeziku. Dodatno smo konec maja poslali t.i. posebno izdajo, novičnik 

Športne zgodbe iz Slovenije, s katerim smo predstavili Slovenijo kot izjemno gostiteljico 

mednarodnih športnih dogodkov ter deželo vrhunskih športnikov. Uredili in poslali smo 25 

novičnikov »News from Slovenia« tujim medijem, 30 sporočil za javnost za tuje medije v 

angleškem jeziku, 12 »Gastronomy Stories from Slovenia« v slovenskem in angleškem jeziku 

ter 50 TTA novičnikov, 76 sporočil širši javnosti, 55 sporočil z vsebino razvoja, raziskav in 

sodelovanja s turističnimi dejavnostmi, 12 obvestil in novičnikov tujim organizatorjem potovanj 

ter 21 obvestil za slovenske predstavnike turističnega gospodarstva s področja sodelovanja 

na poslovnih dogodkih in pri aktivnostih vsebinskega digitalnega marketinga.   

Na področju sodelovanja z mediji smo v letu 2023 izvedli 134 študijskih potovanj za 269 tujih 

novinarjev in tri študijska potovanja za predstavnike slovenskih medijev v okviru kampanje 

Vzemi si čas.Moja Slovenija. Na devetih dogodkih v Sloveniji in tujini smo gostili 167 tujih 

medijev, tujim medijem smo posredovali 1.578 vsebinskih odgovorov, poslali smo 25 

novičnikov »News from Slovenia« z 219 novicami, ki smo jih poslali na bazo 2.643 

prejemnikov. Pripravili in poslali smo 30 sporočil za tuje medije. Zasnovali in objavili smo 14 

izdaj podkasta »Feel Slovenia« v angleškem jeziku in 5 podkastov Tur!zem v slovenskem 

jeziku. Skupno smo v tujih medijih zabeležili 3.677 objav z dosegom dosegom 12 milijard 

posameznikov. V slovenskih medijih smo skupno zabeležili 872 objav na temo aktivnosti STO, 

to je objav s ključno besedo »Slovenska turistična organizacija«.  

Sodelovali smo pri mednarodnem dogodku »Brda – Home of Rebula Wine Experience«. V 

okviru WTM v Londonu smo organizirali 4 pogovore, podkaste v živo z voditeljem dr. Noahom 

Charneyem, konec maja se je odvil poseben dogodek za tuje novinarje, Ultimativno senzorično 

doživetje v Julijskih Alpah, katerega se je udeležilo 15 tujih novinarjev, ki so prejeli poseben 

NFT žeton kot vstopnico. Septembra smo podprli dogodek Dragons Ball v Ljubljani z obiskom 

tujih novinarjev. V Varšavi smo organizirali dogodek za medije, se udeležili novinarske 

konference v Zagrebu in predstavili novosti za zimo, sodelovali na »4-hands« Michelinovi 

večerji v Parizu, podprli dogodek ljubljanski Fashion Week ter »6-hands« večerjo v Hiši Franko. 

 

V letu 2023 smo sodelovali z vrhunskimi slovenskimi športniki, ambasadorji slovenskega 

turizma, Luko Dončićem, Primožem Rogličem, Tadejem Pogačarjem, Janjo Garnbret in Ilko 

Štuhec, preko deljenja objav o Sloveniji na različnih kanalih družbenih omrežij ter izpostavitvah 

v komunikacijskih orodjih STO ob različnih dogodkih v Sloveniji in tujini. Projektno smo 

sodelovali tudi z Goranom Dragićem, Rokom Možičem in Kristjanom Čehom.  

 

Slovenijo kot športno in turistično destinacijo smo v sodelovanju s klubi in zvezami izpostavljali 

v komunikacijskih kampanjah ob Svetovnem prvenstvu v košarki (s KZS), Svetovnem 

prvenstvu v hokeju na ledu (s HZS), komunikacijske aktivnosti smo izvedli ob Dirki po Italiji, 

Franciji in Španiji. Tudi v letu 2023 smo partnersko sodelovali pri dirki Po Sloveniji. Sodelovanje 

smo nadgradili s klubom Dallas Mavericks ter izvedli oglaševanje na tekmah lige NBA, digitalno 

kampanjo ter promocijo na dogodku »I Feel Slovenia Night 2023«. Prav tako smo sodelovali s 

kolesarskim klubom Jumbo Vismo.  

 

Izvedli smo Globalno digitalno kampanjo na 21 trgih (Nemčija, Švica, Avstrija, Italija, 

Madžarska, Češka, Poljska, Slovaška, Hrvaška, Srbija, Benelux, Francija, Španija, Združeno 

kraljestvo, Nordijske dežele, ZDA in Kanada). Globalna digitalna kampanja je potekala na 

družbenih omrežjih (Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn, Pinterest, TikTok) in na Google 

platformah (YouTube, Search, Discovery, Performance Max). V okviru Globalne digitalne 

kampanje 2022/23 in Globalne digitalne kampanje 2023/24 smo skupno v letu 2023 ustvarili 
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55.288 oglasov v 12 jezikovnih različicah, dosegli 778.890.873 prikazov oglasov na Facebook, 

Instagram, X (Twitter) platformah, 59.872.087 ogledov YouTube in TikTok videov, 83.864 

klikov na LinkedIn in Pinterest oglase ter 5.922.256 klikov na Search, Discovery in 

Performance Max oglase. V tem letu smo prejeli tudi še zlato nagrado na World media 

Festivals Hamburg (kategorija Intermedia –globe, Tourism and travel media) in Balcannes 

(srebrna nagrada v kategoriji tourism, culture in leisure) in zlato nagrado na festivalu Semple 

(za najboljšo kampanjo na družbenih omrežjih) za kampanjo Tour de France Twitter AS iz 

preteklega leta. 

 

V partnerstvu s Hrvaško turistično organizacijo (HTZ) smo izvedli skupno kampanjo »Naturally 
yours – Taste, Feel, Love«, preko Evropske potovalne komisije (ETC), za promocijo produktov 
aktivna doživetja na prostem, mesta in kultura ter gastronomija na trgu ZDA. Kampanja je 
potekala od maja do oktobra 2023. V sodelovanju z ETC smo pristopili tudi k t.i. globalni »co-
op« kampanji »Europe invites the curious« z namenom promocije Slovenije kot izjemne 
destinacije na trgu ZDA. V enomesečni kampanji, ki je na različnih digitalnih kanalih potekala 
junija in julija, smo dosegli skoraj 12 milijonov prikazov oglasnih kreativ, dobrih 35 tisoč obiskov 
pristajalnih strani na slovenia.info ter skoraj 124 tisoč interakcij pri ameriški ciljni javnosti. 
 

Uspešno smo zaključili kampanjo za promocijo ključnih produktov slovenskega turizma v 

uglednih tujih spletnih medijih na trgih Avstrije, Nemčije, Italije, Francije, Združenega kraljestva, 

Danske in Finske. Posebno pozornost smo v tem letu namenili komunikaciji Slovenije kot 

atraktivne, navdihujoče in izjemne destinacije za edinstvena in trajnostna doživetja 365 dni na 

leto skozi bogate vsebinske »advertoriale«, dinamične »brand-page« strani in interaktivne 

destinacijske vodiče v uglednih medijih širokih dosegov, s katerimi delimo ciljne skupine (Der 

Standard, Kurier, Welt, Focus, Corriere della Sera, La Repubblica, Le Monde, Le Figaro, 

Guardian, BBC, Berlingske, Iltalehti). Dosegli smo več kot 63 milijonov prikazov spletnih vsebin 

ter več kot 186.000 branj posameznih člankov oziroma »advertorialov«. 

 

Nadaljevali smo s kampanjo na domačem trgu Vzemi si čas. Moja Slovenija za nagovarjanje 

domačih gostov, s katero smo podprli produkt športnega tuirzma in aktivnega oddiha,  

novinarje seznanjali s turistično ponudbo izven glavne turistične sezone, prispevali k  promociji 

investicij in preoblikovanju smučarskih v gorske centre s celoletno ponudbi in prebivalce 

Slovenije vabili k odkrivanju skritih in neskritih kotičkov Slovenije. Kampanja je potekala v 

sodelovanju s turističnim gospodarstvom, destinacijami, ključnimi institucijami slovenskega 

turizma, produktnimi združenji, mediji ter drugimi institucijami. Prav tako smo izvajali 

koprodukcijsko sodelovanje z medijskimi hišami z nacionalnim dosegom (Proplus, Planet TV, 

radijska postaja Radio 1), v katerih smo izpostavljali vse štiri produkte, ponudnike z znakom 

Slovenia Green in nosilce SUE certifikatov, aktivno vključevali partnerje vodilnih destinacij in 

turističnega gospodarstva ter izpostavljali različne poklice v turizmu in gostinstvu. V kampanji 

smo izvajali različne nagradne igre. Obnovili smo sodelovanje s Slovenskimi železnicami in po 

Sloveniji še vedno vozi vlak I feel Slovenia. 

 

V letu 2023 smo dalje koordinirali nacionalno promocijsko kampanjo za dvig ugleda poklicem v 

turizmu in gostinstvu, ki jo izvajamo v sodelovanju z MGTŠ, TGZS, OZS in SRIPT, katerih 

predstavniki sestavljajo tudi ožjo operativno skupino, ki odloča o vseh korakih v kampanji. V 

začetku leta smo izvedli okroglo mizo z gosti v Radovljici, se januarja predstavili s stojnico na 

Informativi in februarja na sejmu Alpe Adria lansirali posebno spletno stran 

www.karieravturizmu.si. Tekom leta smo ustvarjali vsebino za spletno stran (predstavitve novih 

poklicev, posodobitve na segmentu podjetništva in spodbud, dogodki in novosti), snemali nove 

poklice z TikTok profil @turizemjezakon, sodelovali pri oddaji Vizionar, ki jo z RTVSLO ustvarja 

OZS. V okviru GTZ je bila izvedena okrogla miza na temo problematike kadrov v turizmu in 

http://www.karieravturizmu.si/
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gostinstvu, pripravljen je bil načrt za nadaljnje aktivnosti v letu 2024. Kampanja s spletno stranjo 

je osvojila tudi 2. mesto na tekmovanju Websi, digitalni presežki, v kategoriji javne in nevladne 

organizacije. 

 

Leto 2023 lahko povzamemo kot prvo leto popolnega okrevanja najpomembnejših globalnih 

srečanj s področja turizma v živo. Izvedene so bile vse mednarodne turistične borze in 

srečanja, vključno z ITB, ki se je s prenovljenim (le B2B) formatom v živo vrnil med zadnjimi. 

STO je v letu 2023 izvedla 145 dogodkov v tujini, med ključne uvrščamo FITUR Madrid, BIT 

Milano, Vakantiesalon Bruselj, ITB Berlin, IMEX Frankfurt,  IBTM World Barcelona, TTG Rimini, 

IFTM Top Resa Pariz, WTM London z implementacijo nove stojnice slovenskega turizma, 

workshop New York, workshop Dallas in številne druge. Prav slednji dve aktivnosti v ZDA 

dokazujeta na eni strani moč povezovanja turizma in športa na primeru Dallas, znotraj katerega 

smo poleg sodelovanja na poslovni konferenci, »I Feel Slovenia Night« košarkarski tekmi 

izvedli tudi uspešen turistični workshop. Na drugi strani pa smo na osnovi uspele prijave na 

ETC poziv skupaj s hrvaško nacionalno turistično organizacijo, prvič po pandemiji uspešno 

izvedli workshop Slovenije in Hrvaške v New Yorku. Naj dodamo tudi, da je projekt Dallas prejel 

nagrado »Conventa Awards«; to je prvo mesto po izboru publike in drugo mesto v kategoriji 

najboljših »crossover« dogodkov.  

 

Med najpomembnejše aktivnosti leta s področja pospeševanja prodaje Slovenije kot avio 

destinacije uvrščamo februarski dogodek za najpomembnejše TO in TA v Benelux v Bruslju v 

sodelovanju z Brussels Airlines, marčevsko predstavitev Slovenije v Dubaj v sodelovanju s 

Flydubai in septembrski vladno-gospodarski dogodek ob vzpostavitvi nove letalske povezave 

Luxair v Luksemburgu.   

 

Obenem smo na letnem nivoju izvedli številne (preko 30) študijske ture za tuje TO in TA. Med 

ključne dogodke leta štejemo gostovanje kar treh letnih kongresov združenj TO in TA iz 

najhitreje rastočih bližnjih trgov V4. V času Nordijskega prvenstva v Planici smo v februarju 

sprva izvedli letno srečanje in študijske ture za madžarsko združenje, oktobra in novembra pa 

še za slovaško in češko združenje. V Slovenijo smo preko tovrstnih oblik pospeševanja prodaje 

pripeljali preko 200 najpomembnejših TO in TA. V letu 2023 smo gostili tudi srečanje SITE 

Incentive Summit Europe, s poudarkom na predstavitvi Slovenije kot trajnostne destinacije za 

motivacijska potovanja za ključne »incentive« agencije.  

 

Uspešno smo sodelovali pri organizaciji Frankfurtskega knjižnega sejma, kjer se Slovenija 

predstavljala kot častna gostja -  slovenski paviljon, ki se je raztezal na več kot 2500 kvadratnih 

metrih je bil stičišče tako slovenskih kot tujih avtorjev; na dveh odrih se je v petih dneh zvrstilo 

več kot 250 diskuzij, okroglih miz in interaktivnih pogovorov tako o slovenski literaturi, kulturi, 

kulturni dediščini ter tudi o turistični ponudbi in avtorskih del, ki so povezani s tem. Pred sejmom 

smo zaznali več kot 100 objav o Sloveniji, po sejmu več kot 300, na samem dogodku je bilo 

prisotnih več kot 6.400 novinarjev, ki so omenjali državo častno gostjo v skoraj vseh svojih 

objavah, skupaj z drugimi deležniki (JAK, MK idr.) smo aprila in avgusta v Sloveniji gostili več 

kot 30 novinarjev. Odlična priložnost je bila zagotovo tudi vidnost Slovenije kot turistične 

destinacije na digitalnih zaslonih v mestu Frankfurt, kjer smo uporabili citate znanih slovenskih 

avtorjev (Žižek, Kosovel idr.). Doseg je bil več kot 2,5 milijona ogledov. Ob dogodku smo 

soorganizirali večerni sprejem ob uradni otvoritvi za predstavnike medijev, diplomatsko mrežo, 

tuje avtorje, predstavnike turistične in splošne poslovne javnosti ter organizirali več plastno 

srečanje z visokimi predstavniki nemške turistične javnosti ob obisku slovenskega ministra, 

pristojnega za turizem v Frankfurtu. Pred dogodkom smo lansirali posebne poslovne strani v 
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treh jezikih, v slovenskem, angleškem in nemškem jeziku, kjer smo predstavljali celotno 

dogajanje na knjižnem sejmu v Frankfurtu ter tako nagovarjali našo ciljno javnost.   

 

STO je nadaljevala z digitalnimi projekti na B2B področju, ki jih je razvila kot alternativna orodja 

komuniciranja v času pandemije, slednje pa vsakoletno nadgrajuje (to so FEEL SLOVENI@ 

On-line treningi in FEEL SLOVENI@ webinarji), prav tako se je udeležila številnih predstavitev, 

simpozijev, novinarskih konferenc doma in v tujini s predstavitvijo povezovanja tehnologije 

veriženja blokov in turizma. Pravilnost in odličnost novih digitalnih poslovnih vsebin dokazuje 

tudi prvo mesto na World Media Festival za projekt On-line treninge za tuje TO in TA.     

 

V letu 2023 smo podprli približno 65 mednarodnih športnih dogodkov v Sloveniji, od tega 10 

največjih mednarodnih športnih dogodkov ranga svetovna in evropska prvenstva ter športna 

več-panožna mednarodna tekmovanja (Svetovno prvenstvo v nordijskem smučanju, Evropsko 

prvenstvo v košarki za ženske, Evropsko prvenstvo v veslanju, OFEM – Olimpijski festival 

evropske mladine, itd.) in preko javnega poziva 55 športnih dogodkov nižjega ranga (svetovni, 

evropski pokali, kvalifikacije za svetovna in evropska prvenstva, lige prvakov, mednarodni 

rekreativni športni dogodki, itd.).  

 

Slovenija je bila aktivna v mednarodnih združenjih kot so Virtuoso, Signature, USTOA, PATA, 

ECTAA, ABTA, Connections itn. Večletno partnerstvo z uglednimi mednarodnimi združenji 

utrjuje podobo Slovenije kot turistične destinacije, predvsem pa pripomore k izpostavitvi 

Slovenije v okviru njihovih prestižnih dogodkov in butičnih srečanji z največjimi mednarodnimi 

vplivneži panoge.  

 

STO je od 9. do 11. maja v Portorožu organizirala jubilejno 25. borzo SIW. Slednje se je 

udeležilo 150 predstavnikov tujih organizatorjev potovanj in turističnih agencij iz 33 držav ter 

150 slovenskih turističnih ponudnikov. Med tujimi kupci jih je bilo 54 odstotkov na SIW prvič. 

Največ poslovnih partnerjev smo povabili iz Italije (23), sledili so iz ZDA (14), Velike Britanije 

(11), Avstrije in Češke (po 10) ter Nemčije (9). Udeleženci so se prek spletne aplikacije že pred 

samim začetkom dogodka dogovorili za več kot 3000 poslovnih sestankov in srečanj, na sam 

borzni dan pa so jih opravili več kot 4000.  

 

Obenem so bili v letu 2023 organizirani vsi ključni dogodki v sodelovanju s partnerskimi 

institucijami, kot so Conventa, SPA CE, Dnevi slovenskega turizma (DST), Blejski strateški 

forum in Panel turizma (BSF).   

 

STO je v letu 2023 nadaljevala z javnim pozivom za spodbujanje trženjskih aktivnosti 

receptivnih TO in TA na tujih trgih, s ciljem okrepitve internacionalizacije slovenske turistične 

ponudbe predvsem na prekomorskih trgih. Na podlagi izvedenega povabila je bilo izvedenih 

81 dogodkov v tujini in 26 študijskih potovanj turističnih agentov in organizatorjev potovanj iz 

Evrope in prekomorskih trgov (pretežno ZDA in Azija) v Sloveniji. Dodatno smo izvedli tudi 

poziv za specializirane in splošne sejme in Slovenijo, v sodelovanju s produktnimi združenji in 

turističnim gospodarstvom, predstavili na dodatnih 16 sejmih.    

 

V sodelovanju s slovensko diplomacijo smo izvedli tri ključna letna gostovanja in sicer srečanje 

ekonomskih svetovalcev, častnih konzulov in veleposlanikov RS ob robu Dnevov slovenske 

diplomacije. Z Italijo (FVG) in Avstrijo (Koroško) smo nadaljevali s projekti Alpe Adria Trail in 

Alpe Adria Golf, številne aktivnosti so potekale tudi v sodelovanju s produktnimi združenji v 

Sloveniji, med ključnimi je zagotovo sodelovanje s Kongresnim uradom Slovenije. Pospešene 
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aktivnosti so potekale na luksuznih platformah Virtuoso, Signature in Connections.  

 

Redno smo pošiljali novičnike za tujo poslovno javnost »Trade News« (skupaj 5) in izvajali 

marketinške aktivnosti v sodelovanju s »travel trade« mediji v Evropi. V Sloveniji smo se 

predstavili na izbranih sejemskih dogodkih: Alpe Adria, Agra, MOS, Festival za tretje življenjsko 

obdobje. 

 

Na razvojnem področju smo izvajali ključne aktivnosti za učinkovitejši razvoj in trženje 

slovenskega turizma na podlagi usmeritev turistične strategije, trajnostnega razvoja ter 

zelenega in digitalnega prehoda slovenskega turizma. V skladu z usmeritvami nove turistične 

strategije in upoštevajoč negotovo ekonomsko situacijo, ki jo po minuli zdravstveni krizi zdaj 

zaznamujejo vojna med Rusijo in Ukrajino, Izraelsko-Palestinska vojna ter močno povišane 

cene energentov in visoka inflacija, smo pripravili dokument Program dela STO 2024-2025. O 

globalnih trendih na področju turizma zlasti na podočju novih znanj in veščin ter o potrebnih 

prilagoditvah destinacij in gospodarstva smo razpravljali na panelu Turizem v okviru Blejskega 

strateškega foruma. Novim tehnologijam in vpeljavi umetne inteligence v poslovanje podjetij in 

destinacij pa smo posvetili Dneve slovenskega turizma 2023, novembra v Novi Gorici. V okviru 

Akademije za trženje v turizmu (ATT) smo v oktobru za vodstvo vodilnih destinacij in produktnih 

združenj izvedli Management Akademijo na teme: 1) Trajnost in krožna preobrazba turizma, 

2) Management in upravljanje destinacij, 3) Komercialne dejavnosti DMO. 

 

Aktivno smo pristopili k uresničevanju ukrepov Politike 6: Upravljanje destinacij in povezovanje 

turizma. V začetku leta smo na vse turistične organizacije naslovili motivacijsko pismo z 

naslovom »Povezani zmoremo več in veliko bolje«, v katerem smo pojasnili ključne usmeritve 

in načrtovane ukrepe povezane z vzpostavitvijo kompetentnih upravljavskih struktur na 

področju turizma (predvsem prenova modela Vodilnih destinacij in oblikovanje spodbud 

regijskega povezovanja). Na podlagi izsledkov ankete, ki smo jo naredili med turističnimi 

organizacijami v mesecu februarju, smo v marcu izvedli štiri delavnice (v vsaki makrodestinaciji 

eno). Razprava in zaključki delavnic so služili kot izhodišče za oblikovaje predloga kriterijev za 

vodilne destinacije ter pogojev regijskega združevanja. 

 

V okviru ukrepov Politike 4: Trajnost in Zelena shema slovenskega turizma smo pristopili k 

procesu nadgradnje obstoječega modela ZSST. Pripravili smo koncept prenove, ki temelji na 

kratkoročnih izboljšavah, ki jih bomo implementirali v letu 2024, ter zasnovali akcijski načrt 

vzpostavitve temeljitejše prenove, ki sloni na lastnem standardu ocnjevanja destinacij.  V 

Zeleni shemi slovenskega turizma se je povečalo število nosilcev znaka Slovenia Green; 

podelili smo 42 novih znakov Sloveia Green. Skupno je bilo konec leta 2023 v shemi podeljenih 

250 znakov Slovenia Green ponudnikom in 59 destinacijam. Maja smo izvedli Zeleni dan 

slovenskega turizma, katerega krovna tema je bila Manjši odtis. Večja vrednost za vse. Kaj to 

pomeni? Zasnovali smo pilotni projekt za zmanjševanje odpadne hrane v gostinstvu.  

 

V letu 2023 smo uspešno zaključili prototipno fazo izgradnje Nacionalnega informacijskega 

središča (JN Razvoj prototipa z analizo podatkovnih virov, pripravo funkcionalne specifikacije, 

izvedbenega designa in arhitekturne sheme za bodoče Nacionalno informacijsko središče za 

merjenje učinkov turizma in usmerjanje turističnih tokov), v katerem se bodo zbirali in skladiščili 

globalni in lokalni primarni in sekundarni podatki, relevantni za trajnostni turizem, s ciljem, 

najprej osnovnih, kasneje pa tudi naprednih analiz za podatkovno podprto odločanje. V drugi 

polovici leta smo pripravili in objavili javno naročilo in objavili odločitev o izbiri izvajalca za 

izdelavo Nacionalnega turističnega informacijskega središča. 

 

Nadaljevali in okrepili smo redno zbiranje, analizo ter posredovanje podatkov o turističnem 

prometu s stalnim spremljanjem stanja na trgih preko različnih kanalov, s pregledom potovalnih 
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namer na bližnjih trgih, pregledom različnih raziskav, spremljanjem izjav in raziskav domačih 

in mednarodnih institucij ter stalnim informiranjem slovenskega turističnega gospodarstva. Na 

podlagi tega smo izdelali različne scenarije okrevanja turističnega prometa v prihodnjih letih. 

Tako kot leta poprej smo pripravili in objavili publikacijo Turizem v številkah. Tekom leta smo 

izvajali analize različnih podatkov in pripravljali infografike za privlačnejši prikaz podatkov ter 

spremljali zadovoljstvo slovenskega turističnega gospodarstva z delom STO in ključnimi 

dogodki v organizaciji STO. Aktivno smo sodelovali s Statističnim uradom Slovenije ter z 

Evropsko potovalno komisijo. 

 

Izvajali smo aktivnosti s področja podpore razvoju in promociji turističnih produktov. Pripravili 

smo strateški dokument Smernice v podporo trženju krovne tematike »Umetnost in kultura«  v 

letih 2024 in 2025. Namen dokumenta je identifikacija vsebinskih stebrov in vsebin ter kulturno-

turističnih produtov in doživetij za potrebe komunikacijskih in trženjskih aktivnosti STO in 

vodilnih destinacij slovenskega turizma. Slovenijo želimo pozicionirati kot sodobno, kreativno 

in atraktivno destinacijo kulturnega turizma z močno trajnostno noto, ki jo zaznamujejo vrhunski 

umetniki, navdihujoče prireditve 365 dni v letu ter bogata kulturna dediščina. V ta namen in v 

namen tesnejšega sodelovanja med sektorjema kulture in turizma je opredeljenih 28 krovnih 

in 84 podusmeritev. Dokument je nastal v tesnem sodelovanju medsektorske skupine.  

 

Izvajali smo aktivnosti na področju gastronomije ter krepili sodelovanje z mednarodnimi 

gastronomskimi vodniki. Izdan je bil tiskan Michelinov vodnik ter izvedena razglasitev 

Michelinovega izbora slovenskih restavracij za leto 2023. Slovenija je dobila prvo restavracijo 

s temi zvezdicami (Hiša Franko). Selekcijo najboljših restavracij in chefov, uvrščenih v vodnik, 

smo podprli z dodatnimi promocijskimi aktivnostmi  (video, članki, dogodki v tujini).  Sodelovali 

smo tudi z gastronomskim vodnikom Gault&Millau ter pri izvedbi in promociji Tedna restavracij. 

Združenje JRE smo povabili k sodelovanju pri pilotnem projektu za manj odpadne hrane v 

gostinstvu, s Sekcijo za gostinstvo in turizem pri OZS pa sodelovali pri pripravi poslovnega 

modela za oživitev in nadgradnjo znamke Gostilna Slovenija. V okviru platforme European 

Region of Gastronomy smo podprli zmagovalca nacionalnega izbora tekovanja European 

Young Chef Award, ki je na mednarodnem tekmovanju zasedel prvo mesto.  

 

Na področju inovativnosti smo tako kot do sedaj izvedli poziv za Edinstvena doživetja 

Slovenije. Izbrana so bila 4 nova doživetja, 4 so bila recertificirana. Skupno je v zbirki 

Edinstvenih doživetij Slovenije 26 doživetij. Uspešno smo skupaj s hrvaško nacionalno 

turistično organizacijo izvedli projekt promocijskih aktivnosti na trgu ZDA, ki je bil sofinanciran 

s strani ETC. V okviru projekta smo izvedli poslovni dogodek v New Yorku, digitalno 

oglaševanje v dveh uglednih ameriških medijih ter oglaševalsko kampanjo na spletnem 

omrežju.    

 

Deležnikom v turizmu smo zagotovili podporo v obliki javnih pozivov oziroma javnih razpisov 

za sofinanciranje pretežno trženjskih aktivnosti. Izvedli smo Javni razpis za sofinanciranje 

aktivnosti promocije turistične ponudbe vodilnih turističnih destinacij v Sloveniji v letu 2023, na 

katerega se je prijavilo vseh 35 vodilnih destinacij, in s katerimi so bile podpisane pogodbe v 

skupni višini 1,2 milijona evrov. V letu 2023 smo ponovno objavili Javni poziv za spodbujanje 

trženjskih aktivnosti receptivnih organizatorjev potovanj in turističnih agentov na tujih trgih, 

namenjen spodbujanju internacionalizacije slovenske turistične ponudbe. Na podlagi 

izvedenega poziva v vrednosti 350.000 evrov je bilo izvedenih 81 dogodkov v tujini (virtualnih 

in v živo) in 26 študijskih potovanj turističnih agentov in organizatorjev potovanj iz Evrope in 

prekomorskih trgov (pretežno ZDA in Azija) v Sloveniji. Dodatno smo izvedli tudi poziv za 

specializirane in splošne sejme in Slovenijo, v sodelovanju s produktnimi združenji in 

turističnim gospodarstvom, predstavili na dodatnih 16 sejmih.   

Učinkovito delo STO potrjuje tudi slovensko turistično gospodarstvo, ki ji je v anketi o 
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zadovoljstvu z delom STO, izvedeni decembra 2023, prisodilo visoko povprečno oceno 3,9 na 

pet-stopenjski lestvici (226 respondentov). 

Izvajanje programa dela STO za leto 2023 je temeljilo na opredeljenih vsebinah, zapisanih v 

programu dela STO za leti 2022 in 2023. STO se je v letu 2023 odzivala na razmere  s 

sprejetjem in izvajanjem promocijsko razvojnih aktivnosti, ki jih je prilagajala razmeram in 

spremembam na domačem in tujih trgih.  

V ta namen so bile sprejete Spremembe in dopolnitve Programa dela za leti 2022 in 2023, ki jih 

je sprejel Svet agencije na svoji 8. dopisni  seji dne 26.4.2022, h katerim je Ministrstvo za 

gospodarski razvoj in tehnologijo podalo soglasje dne 6.5.2022, ter Spremembe in dopolnitve 

Programa dela STO za leti 2022 in 2023, ki jih je sprejel Svet agencije na svoji 8. redni seji dne 

14.7.2022, h katerim je Ministrstvo za gospodarski razvoj in tehnologijo podalo soglasje dne 

15.7.2022, Spremembe in dopolnitve Programa dela STO za leti 2022 in 2023, ki jih je sprejel 

Svet agencije na svoji 10. dopisni seji dne 10.8.2022, h katerim je Ministrstvo za gospodarski 

razvoj in tehnologijo podalo soglasje dne 16.8.2022, Spremembe in dopolnitve Programa dela 

STO za leti 2022 in 2023, ki jih je sprejel Svet agencije na svoji 9. redni seji dne 21.12.2022, h 

katerim je Ministrstvo za gospodarski razvoj in tehnologijo podalo soglasje dne 5.1.2023, 

Spremembe in dopolnitve Programa dela STO za leti 2022 in 2023, ki jih je sprejel Svet 

agencije na svoji 12. dopisni seji dne 29.5.2023, h katerim je Ministrstvo za gospodarstvo, 

turizem in šport podalo soglasje dne 3.7.2023, ter Spremembe in dopolnitve Programa dela 

STO za leti 2022 in 2023, ki jih je sprejel Svet agencije na svoji 12. redni seji dne 24.10.2023, 

h katerim je Ministrstvo za gospodarstvo, turizem in šport podalo soglasje dne 7.11.2023, v 

katerih so se posledično prilagajale tudi finančne projekcije in plani. 

 

4.1. TRŽNO KOMUNICIRANJE 

 
V podpoglavju Tržno komuniciranje so aktivnosti razdeljene na promocijo in razvoj turističnih 

produktov, aktivnosti po trgih in na komunikacijska orodja. Promocija in razvoj turističnih 

produktov je podana za produkte Aktivnosti v naravi (»Outdoor«), Poslovna srečanja in 

dogodki, Zdravje in dobro počutje, Kultura in zgodovinska mesta, Športne prireditve in priprave 

športnikov ter Gastronomija. Aktivnosti po trgih so razdeljene na domači trg, bližnje trge, 

oddaljene trge ter skupne projekte promocije. Komunikacijska orodja zajemajo vsebinski 

digitalni marketing, poslovne borze, pospeševanje prodaje in digitalizacijo ter razpise in pozive 

za sofinanciranje.   

 

 

4.1.1. Promocija in razvoj turističnih produktov  
 

V letu 2023 smo bili usmerjeni na trženje in razvoj šestih turističnih produktov. Aktivnosti v 

naravi (»Outdoor«) in Športne prireditve in priprave športnikov sta predstavljala nosilno 

komunikacijsko tematiko za leto 2023. 

 

Cilji STO na področju trženja in razvoja slovenskega turizma za nosilne turistične produkte so 

bili: 

- spodbuditi povpraševanje tujih in domačih gostov z usmerjenimi promocijskimi 

aktivnostmi, s poudarkom na digitalni in offline promocijskimi aktivnostmi pospeševanja 

prodaje,  

- prilagoditev novim tržnim razmeram z diverzifikacijo ponudbe in razvojem novih 
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prilagojenih produktov in doživetij, ki nagovarjajo zahtevnejšega gosta (HVT segment), 

- dvigniti prepoznavnost posameznega turističnega produkta v evropskem prostoru in 

zmanjšati zaostanek v primerjavi z drugimi tujimi konkurenčnimi in uveljavljenimi 

destinacijami, 

- pospešiti razvojne aktivnosti v smeri dviga kakovosti ponudbe in implementacije 

znamke »Green & Safe« med ponudniki in posredniki turistične ponudbe. 

 
Aktivnosti v naravi (»Outdoor«) 

Slovenski »Outdoor« produkt, ki je v povezavi s produktom počitnice v gorah med 

najkonkurenčnejšimi v Evropi, temelji na izjemnih naravnih danostih, kakovostni infrastrukturi, 

trajnostnih poslovnih praksah ter odgovorni rabi naravnih in kulturnih danosti. Produkt ima velik 

vpliv na celostno podobo Slovenije kot trajnostne destinacije za preživljanje aktivnih počitnic na 

prostem in je v letih 2022 in 2023 predstavljal nosilno komunikacijsko tematiko. Hkrati se lepo 

povezuje tudi s produktom Športni turizem. 

  

Produkt Aktivnosti v naravi ima veliko konkurenčno prednost v primerjavi z ostalimi turističnimi 

produkti, saj se povezuje z vsemi ostalimi produkti. To prednost smo izkoristili s ciljem 

privabljanja širše skupine gostov, tudi tistih ciljnih skupin, ki preživljajo prosti čas ali oddih na 

prostem rekreativno in ni nujno, da spadajo v segment športno aktivnih gostov. Zaradi ugodnih 

klimatskih pogojev, naravnih danosti in zavezanosti k promociji in trženju slovenskega turizma 

365 dni v letu, produkt Aktivnosti v naravi s široko paleto različnih športnih aktivnosti lahko 

privablja turiste skozi vse leto.  

 

Z namenom doseganja ciljev smo v letu 2023 izvedli razvojne in promocijske aktivnosti: 

 

• nadaljevali s sodelovanjem s produktnim združenjem Slovenia Outdoor, ki je tudi v letu 2023 

imelo pomembno vlogo pri razvoju, promociji in trženju produkta, 

• promovirali produkt »Outdoor« preko globalne digitalne kampanje, v okviru ciljanih manjših 

specializiranih kampanj na platformi Outdooractive, promociji ciljnih podsegmentov 

»Outdoora« v okviru MTS Austria oglaševanja online in v specializiranih publikacijah, 

produktne kampanje ter sodelovanja z mediji, 

• pripravili številne nove in posodobili obstoječe kreativne vsebine v podporo komunikacije za 

različne kanale, 

• podprli ciljane projekte, kot na primer Alpe Adria Trail, 

• pripravili ponatis Kolesarske karte Slovenije v slovenskem, angleškem in nemškem jeziku v 

sodelovanju s produktnim združenjem Slovenia Outdoor, 

• pripravili ponatis krovnega vodnika Slovenija na prostem v angleškem in nemškem jeziku 

ter nadaljevali s personalizirano distribucijo v okviru kampanje Moja Slovenija na domačem 

trgu, 

• nadgradili Mediateko z novimi produktnimi foto in video materiali,  

• vključevali produkt »Outdoor« v čim širši nabor promocijskih kampanj na domačem in tujih 

trgih ter ostalih aktivnosti, 

• v sodelovanju s produktnim združenjem Slovenia Outdoor izvedli študijsko turo za 

slovenske medije, v okviru kampanje Vzemi si čas. Moja Slovenija,  

• tematiko aktivnega oddiha vključevali v koprodukcijska sodelovanja s slovenskimi mediji, v 

okviru kampanje Vzemi si čas. Moja Slovenija, 
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• na portalu slovenia.info lansirali t.i. »drip« kampanjo avtomatiziranega in personaliziranega 

nagovarjanja tistih obiskovalcev portala, ki pretežno obiskujejo »outdoor« vsebine po 

različnih podsegmentih »Outdoor« produkta, 

• sodelovali pri procesu priprave in organizacije poslovnih dogodkov, s poudarkom na 

(produktnih) sejmih, borzah, workshopih in študijskih potovanjih novinarjev ali organizatorjev 

potovanj in turističnih agentov. 

 
Ključni trgi izvajanja aktivnosti so bili razdeljeni glede na sezono oziroma motiv prihoda, temu 

so bili posledično prilagojeni tudi obsegi in finančni vložki v Globalni digitalni kampanji:  

• poletna sezona: DACH, Italija, Beneluks, Višjegrajska skupina, Združeno kraljestvo, 

Francija, Španija, Hrvaška, Srbija, Nordijske dežele, ZDA in Kanada; 

• zimska sezona: DACH, Italija, Beneluks, Višjegrajska skupina, Združeno kraljestvo, 

Francija, Španija, Hrvaška, Srbija, Nordijske dežele, ZDA in Kanada. 

 

Za produkt Aktivnosti v naravi (»Outdoor«) smo izvajali in izvedli navedene aktivnosti 

pospeševanja prodaje, promocijske aktivnosti in razvojne aktivnosti ob zasledovanju 

zastavljenih ciljev. V letu 2023 smo v ta produkt investirali 2.260.438 EUR. 

 
Preglednica 2: Načrtovane in izvedene aktivnosti za produkt Aktivnosti v naravi (»Outdoor«) 

NAČRTOVANE AKTIVNOSTI IZVEDENE AKTIVNOSTI 

POSPEŠEVANJE PRODAJE POSPEŠEVANJE PRODAJE 

SEJMI, BORZE, WORKSHOPI   

Slovenija: 

9.5.-11.5. SIW. 

15.-18.2. Alpe Adria 

14.-18. 9. MOS 

✓ Izvedeno  

Nemčija, Švica: 

13.-15.1. sodelovanje na Reise Chemnitz 

14.-22.1. sejem CMT Stuttgart 

26.-29.1. sodelovanje na Reisemesse Dresden  

3.-4.2. Reisebörse Regensburg 

22.-26.2. sejem Free München 

23.2. sprejem s ZDF ob Free 

6.3. udeležba na IMM (int.media marketplace) 

dogodka z mediji, Berllin 

7.-9.3. Borza ITB Berlin 

8.3. slovenski večer v sklopu ITB Berlin 

29.3.-30.3. Workshopa Zürich in Basel 

3.4. Vipava »Spring of Tourism« 

25.-26.4. RDA Köln in poslovni dogodek RDA night 

(25.4.)  

24.-28.4.FTI Roadshow (Baden-Baden, Wiesbaden, 

Düsseldorf, Hannover, Hamburg). 

6.-7.5. Velo Berlin am Flughafen Tempelhof 

10.5.-11.5. PR Roadshow, Uschi Liebl PR 

(München, Hamburg) 

11.6. otvoritev razstave MEK Berlin, »Buzzing 

Slovenija« 

22.-26.6.Dogodki ob dnevu državnosti (München, 

Stuttgart, Berlin), Stuttgart (22.6.) dogodek s 

predstavitijo term in produkta golf 

22.-24.6. BMW open turnir, golf München 

25.6. Imkerkultur in Slowenien & tasting  

27.6. gastronomski dogodek v sklopu MEK, Berlin 

✓ Izvedeno 



Letno poročilo 2023 

 

23  

6.7. vinska predstavitev v MEK Berlin 

25.-27.8. Museumurfest Frankfurt  

26.8.-3.9.Caravan Salon Düsseldorf 

31.8. sprejem za specializirane outdoor medije 

Düsseldorf 

13.-14.10. predstavitev Buchsal (Hessen), 

izpostavitev produkta Untouched by light 

18. - 22. 10. Sodelovanje na knjižnem sejmu 

Frankfurt (Slovenija kot častna gostja) 

26.-30.10. Swiss Caravan Salon Bern 

26.-28.10. sodelovanje na sejmu RC Erfurt 

22.-26.11.TC Leipzig in dogodek za B2B javnost. 

22.11. sodelovanje na sejmu v Esslingenu 

22.11. dogodek ob podpisu memoranduma z ADAC 

München 

23.11. otvoritev častnega konzulata v Hamburgu 

29.11. sodelovanje na ISPO Travel Hub München  
Avstrija: 

4.2. Sejem ReiseZeit v organizaciji Gruber Reisen 

na letališču v Grazu 

15.-16.2. Roadhow Avstrija (Dunaj, Linz) 

17.3. Sprejem za novinarje ob dnevu retrospektive 

slovenskega filma na Dunaju 

16.-19.3. Sejem Ferienmesse na Dunaju  

17.3 Sprejem za organizatorje potovanj in novinarje 

(B2B) ob dunajskem sejmu Ferien Messe. 

31.3.-2.4. Sejem Freizeit v Celovcu 

31.3.-2.4. Sejem Urlaub & Camping v Welsu 

21.-22.4. Sejem Sport Word ob Vienna City 

Marathon 2023 

21.-22.4. Predstavitev Slovenije na dogodku 

WOMAN Kunst der Balance na Dunaju 

25.4. Predstavitev Slovenije v sodelovanju z 

agencijo Pachmannreisen 

2.6. Predstavitev Vipavske doline v kulturnem centru 

Korotan 

12.6. Sprejem ob dnevu državnosti v sodelovanju z 

veleposlaništvom Dunaj 

22.6. Sprejem ob dnevu državnosti v sodelovanju z 

Generalnim konzulatom v Celovcu 

5.7. Predstavitev Slovenije na sprejemu TA/TO ter 

novinarjev v organizaciji združenja Corps Touristique 

17.9. Aufsteirern 2023 v Grazu 

27.9. Slovenski večer v Weltmuseum na Dunaju 

10.10 Predstavitev Slovenije v Linzu ob otvoritvi 

častnega konzulata in imenovanju nove častne 

konzulke Zgornje Avstrije 

18.-22.10. Sejem Caravan Salon Wels 

23.10. Predstavitev Slovenije na Orange Wine 

Festivalu na Dunaju 

10. In 11.11. Predstavitev Slovenije na dogodku 

WOMAN Beauty Salon Prive v palači Coburg na 

Dunaju 

11.-12.11. Sejem Die Schau Messe na Dunaju 

11.-12.11. Sejem Photo + Adventure v Voesendorfu 

22.-23.11. Borza avtobusnih prevoznikov BTB v 

Spielbergu 

14.12. Predstavitev Maribora in decembrske 

✓ Izvedeno  



Letno poročilo 2023 

 

24  

ponudbe pred Karlovo cerkvijo na Dunaju v okviru 

božičnega koncerta komornega orkestra Huga Wolfa 

iz MB 

18.12. Predstavitev Slovenije v Korotanu  
Italija: 

13.1. Predstavitev v Napoliju (otvoritev konzulat) 

2.2. Workshop Benetke 

12.2.-14.2. Sejem BIT Milano 
23.2. Workshop Bologna 
24.2.-26.2. Sejem Liberamente Bologna 
7.3. Predstavitev na Golden Wine Awards  
9.3. Tiskovna konferenca NFT Milano 
10.3.-12.3. Sejem Tempo Libero Vicenza 
14.3. Workshop Rim 
16.3.-18.3. Sejem BMT Napoli 
22.3. Tiskovna konferenca Identita Golose Milano s 
Slovensko Istro 
27-30.3. Seatrade Cruise Global Miami 
1-2.4. Cicloturismo Bologna 
16-18.4. Študijska tura Tomaso Trussardi 
28.4.-1.5. Sejem Tempo libero Bolzano 
29.5.-31.5. Ultimate Experience Julian Alpes NFT 
7.6. Predstavitev na dogodku Bollicine del Mondo 
Milano 
13.6. predstavitev na Dove Summer  
17.6.-18.6. Sodelovanje na dogodku Notte Rossa 
Maranello 
19.6-20.6. Sodelovanje na dnevu državnosti (Rim, 
Trst) 
27.6. Dogodek Web3 Milano 
13.7. Dogodek Forbes 30U30 Milano 
14.7.-16.7. Ulisse Fest Lonely Planet 2023 

8-10.9. Sejem Salone del Camper Parma 

12.9 Dogodek Identity Style Rim 

19.-22.9. Študijska tura novinarjev Rogla 

4.-8.10 Izvedba Sejma Barcolana 55. 
11.- 13.10. Sejem TTG Travel Experience Rimini 
2023 
25.10. Tiskovna konferenca Napoli – Slovenska Istra 
27.10. Dogodek Travel Open Day Slovenija - Lipica 
9.11. Workshop Torino 
12.-13.11. Forum Nazionale Turismo Sostenibile – 
Treviso 
16.-17.11.2023 Eureka MICE predstavitev Benetke 
16.-17.11.2023 SSNZ Sejem Cianchiano Terme 
18.-19.11.2023 Milano Autoclassica sejem 
17.-18.11.2023 Barolo a Barolo - predstavitev 
Maribor 
16.-19.11.2023 Turismo Natura Montichiari-Brescia 
5.12. Dogodek VRI Rim – predstavitev 
13.12. Predavanje na univerzi Bocconi 
16.12. Dogodek Ferrari Gala Dinner   

✓ Izvedeno  
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Madžarska, Češka, Poljska, Slovaška:  
26.2-1.3 Gostovanje madžarskega združenja TO/TA  
1.3. Workshop v Pragi  
2.3. Workshop v Brnu  
24.-26.3. For Bikes v Pragi 
13.-14.4. Slovenski dnevi v Brnu 
5.5. Predstavitev v sklopu Dneva Evrope v Pragi 
10.6. Predstavitev v sklopu Festivala ambasad v 
Pragi 
18.-19.9. Avio konferenca na Bledu: AIR 2023 
Conference 
5.10. Workshop v Budimpešti 
11.-14.10. Gostovanje slovaškega združenja TO/TA  
2.-5.11. Caravaning v Brnu 
21.11. Workshop v Varšavi 
25.-28.11. Gostovanje češkega združenja TO/TA 
 

✓ Izvedeno 

  

Benelux: 
11.-15.1. Vakantiebeurs Utrecht 
2.-5.2. Vakantiesalon Bruselj 
7.2. Partnerstvo in predstavitev Slovenije na letnem 
ABTO sprejemu v sodelovanju z Brussels Airlines 
12.9. Vladno-promocijski dogodek v Luxemburgu 
18.9. Workshop v Ghentu 
21.-23.11. Predstavitev Slovenije na roadshow 
Aviareps Benelux: Amersfoort, Antwerp, Luxemburg 

✓ Izvedeno 
 

Francija, Španija: 
18.-22.1. FITUR Madrid 
28.3. Workshop v Parizu 
3.-5.10. TOP Resa v Parizu 
Pomlad/poletje - pospeševanje prodaje Slovenije kot 

“charter” destinacije s španskimi TO  

 
✓  Izvedeno  

Združeno kraljestvo: 
18.3. New Deal Europe v Londonu 
12.-13.6. Destinations Exchange Europe, London 
24.-27.9. Connections v Londonu (luxury) 
30.10. Destinacijski workshop v Manchestru  

31.10. Destinacijski workshop v Newcastlu 
1.11. Destinacijski workshop v Dublinu 

6.-8.11. World Travel Market v Londonu 

✓  Izvedeno 
 

Hrvaška, Srbija: 

23.-26.2. IFT Beograd 

12.9. Workshop v Zagrebu 

12.10. Workshop v Beogradu 

✓ Izvedeno  

ZDA in Kanada: 
21.3. ETOA European Travel Marketplace Nord 
America 
6.-7.4. Workshop v Dallasu 
27.-30.3. Seatrade Cruise Global v Miami 
12.-18.8. Virtuoso v Las Vegas 
13.9. Signature webinar 
17.-19.9. IMEX ZDA 
23.10. Workshop v New Yorku 
15.11. Virtuoso webinar 
2.-6.12. USTOA konferenca v Los Angeles 

✓ Izvedeno  
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UAE: 
25.1 Workshop v Dubai  
1.3 Workshop UEA v Ljubljani  
Celo leto izvedba predstavitev za TO in TA   
16.3. Partnerstvo in predstavitev Slovenije v 
sodelovanju z flydubai  

✓ Izvedeno  

Izrael: 
14-15.2 IMTM v Tel Aviv 
Celo leto Izvedba predstavitev za TO in TA v Izraelu 

✓ Izvedeno  

Azijski trgi: 
21.3 Predstavitev Slovenije na European Destination 
Promotion Roadshow na Kitajskem  
Celo leto sodelovanje z Veleposlaništvom RS v J. 
Koreji pri predstavitvah Slovenije kot turistične 
destinacije 
25.9 Webinar KATA v J. Koreji 

✓ Izvedeno  

ŠTUDIJSKE TURE TO in TA 
 

Nemčija, Švica: 
Pridobitev nemških in švicarskih TA in TO za 
udeležbo na SIW 2023. 
Sodelovanje z OTA Secret Escapes + Samsung, 
junij 
Pridobitev nemških in švicarskih TA in TO za 

udeležbo na Spring of Tourism, Vipava 

VDK Reisen v sodelovanju s Sava Turizem 

✓ Izvedeno 

Avstrija: 
Pridobitev 15 avstrijskih TA in TO za udeležbo na SIW 
2023. 
28.11.-1.12. Študijska tura TA in TO iz avstrijske 
Štajerske v sodelovanju z Gruber Reisen 

✓ Izvedeno 

Italija:  
22.3. Pomlad Turizma Vipava 10 agentov iz Italije 
Pridobitev 20 italijanskih TA in TO za udeležbo na 
SIW 2023. 
29-31.5. Julian Alps Experience 2 TO/TA 
19-22.9. Tura TO in TA Rogla 
29.10. Travel Open day študijska tura TO in TA. 
15.12. Tura TO/TA v so-organizaciji Boscolo TO 

✓ Izvedeno 
 

Madžarska, Češka, Poljska, Slovaška: 

26.2-1.3 Študijska tura madžarskega združenja 

TO/TA 

23-26.5. Študijsko potovanje za češke TO/TA  

11-14.10 Študijska tura slovaškega združenja TO/TA 
25-28.11 Študijska tura češkega združenja TO/TA 

✓ Izvedeno  

Benelux: 

20-25.5. Študijsko potovanje za belgijskega TO/TA  

✓ Izvedeno  

Hrvaška, Srbija: 
25. – 28.04 Študijska tura TO in TA 
24. – 27.10 Študijska tura TO in TA 

✓ Izvedeno  

ZDA in Kanada: 
2.-8.10 Študijska tura za TO in TA    

✓ Izvedeno  

UAE: 
24.-27.2 Študijska tura TO in TA iz UAE 

✓ Izvedeno  



Letno poročilo 2023 

 

27  

Azijski trgi: 

8-11.11 Študijska tura TO in TA iz Kitajske 

✓ Izvedeno  

Slovenija:  
11. in 12.4. Študijska tura za slovenske novinarje 

✓ Izvedeno  

Poslovni novičniki ✓ Izvedeno 

PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI 

Digitalno oglaševanje produkta Aktivnosti v naravi 
preko družbenih omrežij in Google orodij na vseh 
ključnih ciljnih trgih (MY WAY na tujih trgih) 

✓ Izvedeno 
 
Oglaševanje produkta Aktivnosti v naravi v 
okviru Globalne digitalne kampanje 2022/23 
(1.1. - 31.5.2023), v okviru Globalne digitalne 
kampanje 2023/24 (21.8. - 28.12.2023)  na 
kanalih  Facebook, Instagram, Twittter, 
Pinterest, LinkedIn, TikTok) ter na YouTube in 
Google kanalih (Search, Performance Max, 
Discovery.   

Promocijske aktivnosti in informiranje domačih in 
tujih končnih uporabnikov preko spletne strani 
slovenia.info, s posebno segmentirano ponudbo za 
goste, ki aktivno preživljajo prosti čas. 

✓ Izvedeno 
 
Priprava in/ali posodobitev vsaj 30 zgodb 
pristajalnih strani za promocijo produkta 
Aktivnosti v naravi na turističnih straneh 
portala v 6 jezikovnih različicah. Določene 
vsebine smo usklajevali z združenjem Aktivna 
Slovenia in s ponudniki direktno. 
Priprava in posodobitev pristajalnih strani 
vsebin v podporo športnega turizma z 
navezavo na produkt Aktivnosti v naravi (npr.  
Kolesarsko potepanje po Štajerski z družino 
Roglič).  
V letu 2023 smo na portalu slovenia.info 
objavili 75 posebnih ponudb produkta 
Aktivnosti v naravi in zimske počitnice. 
1.399.574 obiskovalcev portala slovenia.info 
je v letu 2023 obiskalo vsebine produkta 
Aktivnosti v naravi.      

Priprava in lansiranje t.i. »drip« kampanje na 
slovenia.info 

✓ Izvedeno 
 
Kampanja v angleškem jeziku 
avtomatiziranega in personaliziranega 
nagovarjanja tistih obiskovalcev portala 
slovenia.info, ki v pretežni meri obiskujejo 
vsebine, povezane z aktivnostjo v naravi. 
Prejem serije vnaprej določenih vsebin 
(mailov) izbranega podsegmenta »Outdoora«, 
ki ga uporabnik označi kot najbolj priljubljene 
aktivnosti v naravi. 

Promocijske aktivnosti in informiranje ciljnih skupin 
na izbranih družbenih omrežjih (B2C: Facebook, 
Instagram, Twitter, Pintrest, YouTube; Poslovni: 
LinkedIn, Poslovni Twitter) 

✓ Izvedeno  
 
Redno komuniciranje in oglaševanje na 
družbenih omrežjih FB, IG, TW, LIN.  

Promocija preko mesečnega e-novičnika »Stories 
from Slovenia« (4 jeziki): izpostavitev v novičniku v 
posebni rubriki, namenjeni tematiki aktivna doživetja 
na prostem 

✓ Izvedeno  
 
V novičniku »Stories from Slovenia« smo 
vsak mesec izpostavili vsaj eno tematiko 
produkta Aktivnosti v naravi.  
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Oglaševanje ključnih produktov slovenskega turizma 
v tujih spletnih medijih na izbranih trgih v letu 2023 
(julij-november 2023) 

✓ Izvedeno 

Promocija produkta Aktivnosti v naravi v obliki 
bogatih vsebinskih »advertorialov«, 
dinamičnih »brand-page« strani in interaktivnih 
destinacijskih vodičev v nemških medijih 
Focus in Welt, v avstrijskih medijih Der 
Standard in Kurier, v italijanskih medijih 
Corriere della Sera in La Repubblica, v 
francoskih medijih Le Figaro in Le Monde, v 
britanskih medijih Guardian in BBC, v 
danskem spletnem mediju Berlingske in v 
finskem spletnem mediju Iltalehti. 

 
Specializirano oglaševanje v okiviru MTS Austria 
promocija ciljnih podsegmentov “Outdoora” online in 
v specializiranih publikacijah  

✓ Izvedeno  
  
Digitalno oglaševanje MTB in Velontour 
kolesarjenje, offline oglaševanje destinacije 
Slovenija v katalogu, Roadbike Holidays 
katalogu, Cross Cpuntry Ski Holidays 
katalogu, 
v sodelovanju z giz Aktivna Slovenija. 

Posebni projekti vplivnostnega marketinga na 
področju aktivnosti v naravi   

✓ Izvedeno  
 
Izvedena produkcija »story« videov z Janjo 
Garnbret in Romanom Krajnikom v Kopru, z 
Goranom Dragićem v Ljubljani, Kristjanom 
Čehom na Ptuju in Rokom Možičem v 
Mariboru in na Pohorju. Zgodbe bodo 
lansirane v letu 2024. V produkciji je bila 
Olimpijska kampanja, ki se ravno tako 
nadaljuje v leto 2024. Prav tako je bil v 
januarju lansiran poseben kviz v podporo SP 
v nordijskih disciplinah, s Primožem Rogličem 
in Robertom Kranjcem. V juniju smo posneli 
in avgustu lansirali video zgodbo o 
družinskem kolesarjenju z družino Roglič.  

Distribucija image Outdoor Slovenia vodnika z 
vključeno turistično ponudbo aktivnih doživetij na 
prostem v Sloveniji na domačem in tujih trgih ter 
ponatis publikacije  

✓ Izvedeno  
 
Distribucija na domačem in tujih trgih ter 
ponatis publikacije v angleškem in nemškem 
jeziku, v skupni nakladi 6.000 izvodov.  

Študijska potovanja avstrijskih novinarjev 
(individualna in skupinska) z namenom približati 
konkretno ponudbo Slovenije kot atraktivne 
destinacije za aktivna doživetja na prostem 
 
 
 
 
 
 
Študijska potovanja nemških in švicarskih novinarjev 
po Sloveniji, s ciljem približati ponudbo Slovenije kot 
atraktivne destinacije za aktivna doživetja na 
prostem 
  

✓ Izvedeno 

V sklopu produkta smo organizirali 3 
individualna in eno skupinsko potovanje 
(skupaj 7 novinarjev) z avstrijskega trga. 
Najodmevnejši mediji na študijskih potovanjih 
so bili: Die Presse, Kurier, Weekend Magazin, 
Reise Aktuell, TAI,  Mein Sonntag. 

 
Iz Nemčije in Švice smo organizirali 17 
študijskih potovanj novinarjev, od tega 3 
skupinske in 14  individualnih (mediji Marco 
Polo tv ,arte tv, Globetrotter in drugi).  

 
 
 
 

✓ Izvedeno 

V  sklopu produkta  Aktivnosti v naravi smo 
organizirali 16 študijskih potovanj za 29 



Letno poročilo 2023 

 

29  

Študijska  potovanja tujih novinarjev po Sloveniji, s 
ciljem približati ponudbo Slovenije kot atraktivne 
destinacije za aktivna doživetja na prostem 

novinarjev, ki so pokrivali 7 različnih trgov 
(Madžarska, Belgija, Nizozemska, UK, Francija, 
Skandinavija, ZDA). Najodmevnejši mediji na 
študijskih potovanjih so bili: AFAR, BBC, 
Women’s Weekly, Hidden Europe, RTBF, 
Aftonbladet. 

Dogodki za tuje medije z izpostavitvijo produkta 
Aktivnosti v naravi   
 

✓ Izvedeno 
 

Tematski pogovori na WTM, predstavitev 
novosti zimskih doživetij v Sloveniji na 
dogodku na Nizozemskem. 

Vsebinska prestavitev produkta v novih izdajah 
krovnih publikacij STO 

✓ Izvedeno  
 
Priročnik za potovalne agente, Priročnik za 
novinarje, Turistični zemljevid Slovenije. 

Promocija preko e-novičnika »News from Slovenia« 
(v angleškem jeziku) za tuje medije z izpostavitvijo 
novosti ponudbe produkta  

✓ Izvedeno 
 
V sklopu novičnika »News from Slovenia« 
smo poslali 99 novic z izpostavitvijo ponudbe 
aktivnih doživetij na prostem in športnega 
turizma.  

Promocija produkta Aktivnosti v naravi preko vsebine 
na podkastu in/ali novinarske 
konference/predstavitve za tuje medije 

✓ Izvedeno 
 
Objavili smo 3 izdaje podkasta Feel Slovenia 
v angleškem jeziku.  

Objava člankov v spletni platformi Visit Europe 
Guides, ki na atraktiven način nudi vpogled v 
različne možnosti potovanj po državah članicah EU 

✓ Izvedeno  
 
Objava 3 prispevkov v Visit Europe Guides z 
izpostavitvijo ponudbe aktivnih doživetij na 
prostem in športnega turizma. 

Promocija Slovenije kot destinacije za aktivne 
počitnice na prostem na specializirani platformi 
Outdooractive 

✓ Izvedeno 
 

Izvedena promocija produkta Aktivnosti v 
naravi s poudarkom na pohodništvu, 
kolesarjenju in teku na smučeh (poletje/jesen 
23). 

Kampanja Evropske potovalne komisije 
(ETC) »Naturally yours – Taste, Feel, 
Love« v partnerstvu s Hrvaško 
turistično organizacijo (HTZ)   

✓ Izvedeno 
 

Promocija  produktov aktivnosti v naravi,  
mest in kulture ter gastronomije – maj do 
oktober 2023 - na trgu ZDA. 

Promocija Slovenije kot destinacije za aktivne 
počitnice na prostem v tujih tiskanih medijih 

✓ Izvedeno 
 

Oglaševanje v obliki »advertorialov« in 
slikovnih oglasov v britanskih revijah Active 
Traveller in SNOW magazine, madžarski 
smučarski reviji SKI+, belgijski kolesarski 
reviji RIDE ter hrvaških medijih Jutarnji in 
Like!Putovanja. 

Produktno oglaševanje na kolesih na Dunaju (julij-
november) 

✓ Izvedeno  
 
Izvedeno na avstrijskem trgu. 

Produktno oglaševanje na »Infoscreenu« (pomlad-
jesen) 

✓ Izvedeno 
 
Izvedeno na avstrijskem trgu. 

Produktno oglaševanje v strokovnih in splošnih 
tiskanih medijih   

✓ Izvedeno  
 

Oglaševanje produkta Aktivnosti v  naravi na 
avstrijskem tržišču: Sport Aktiv, Bergwelten, 
Run up, ... 
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TV in radijsko oglaševanje s poudarkom na produktu 
Aktivnosti v naravi  

✓ Izvedeno  
 
Izvedeno na trgu Nemčije, Švice, Avstrije; 
Slovenija: predstavitev produkta v 
koprodukcijskih sodelovanjih z mediji z 
najvišjim nacionalnim dosegom v kampanji 
Moja Slovenija; izvedba študijske ture za 
medije (Obala in zimske aktivnosti). 

Vključitev novic v redni tedenski novičnik TTA ✓ Izvedeno 

Vključitev v oddaje s turistično vsebino v 
koprodukcijskih sodelovanjih v okviru kampanje 
Vzemi si čas. Moja Slovenija 

✓ Izvedeno 

RAZVOJNE AKTIVNOSTI RAZVOJNE AKTIVNOSTI 

Vzpostavitev modela rednega merjenja obiskanosti 
športne infrastrukture in učinkov znotraj turistične 
panoge. 

✓ Izvedeno 
 
Vzpostavljen je bil sistem zbiranja podatkov o 
turističnem prometu na mesečni ravni.   

Pregled globalnih trendov na področju produkta 
Aktivnosti v naravi.  

✓ Izvedeno 
 
Predstavitev novosti, trendov in produktov. 

Uresničevanje vizije trajnostnega prehoda. ✓ Izvedeno 
 
Na podlagi aktivnosti po pogodbi so bili s 
strani združenja ponudniki redno obveščeni o 
aktivnostih, povezanih z Zeleno shemo 
slovenskega turizma in drugih trajnostnih 
projektih.   

Razvojne aktivnosti  ✓ Izvedeno 
 

Razvojne aktivnosti so opisane v poglavju 
Trženjska infrastruktura. 

 

 
Športne prireditve in priprave športnikov 

 

Šport in turizem sta močno prepleteni in soodvisni panogi, športni turizem pa velja za enega od 

pomembnejših in najhitreje rastočih sektorjev svetovne potovalne industrije. Globalno odmevni 

športni dogodki in izjemni uspehi slovenskih športnikov utrjujejo prepoznavnost in ugled 

Slovenije kot turistične destinacije. STO že več let sodeluje pri velikih mednarodnih športnih 

dogodkih in z vrhunskimi slovenskimi športniki, s katerimi gradi prepoznavnost in ugled 

Slovenije kot destinacije z izjemnimi naravnimi in klimatskimi danostmi, kvalitetno infrastrukturo 

in strokovnim znanjem za izvedbo najzahtevnejših športnih dogodkov ter priprav vrhunskih 

športnikov.  

 

V letu 2023, ko se je nadaljevala nosilna komunikacijska tema »Outdoor« in športni turizem, 

smo še več pozornosti namenili razvoju in promociji športnega turizma. Prizadevali smo si za 

povezovanje s ključnimi deležniki na področju športa in turizma ter z usklajenim (so)delovanjem 

oblikovali usklajen in trajnosten nabor ukrepov in dogodkov, ki slovenskemu športu in turizmu 

prinašajo dolgoročne ekonomske, socialne in promocijske učinke.  

 

Ključne aktivnosti na področju razvoja in promocije produkta Športne prireditve in priprave 

športnikov v letu 2023:  

• oblikovanje in vodenje strokovne skupine STO za športni turizem,  
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• priprava analize stanja in potenciala športnega turizma v Sloveniji ter oblikovanje priporočil 

za razvoj in trženje športnega turizma,  

• sodelovanje in podpora najpomembnejšim mednarodnim športnim dogodkom,  

• podpora organizatorjem mednarodnih športnih dogodkov v Sloveniji: javni poziv, 

• sodelovanje s športniki (uveljavljenimi in mladimi talenti), ambasadorji slovenskega 

turizma, 

• kreativna priprava in nadgradnja vsebin in orodij za učinkovito promocijo športnega 

turizma,  

• prizadevanje za enotnejšo uporabo znamke IFS in dresov v barvah znamke IFS v okviru 

slovenskih športnih reprezentanc.  

 

Najpomembnejši športni dogodki (svetovna in evropska prvenstva ter športna več-panožna 

mednarodna tekmovanja) v letu 2023: 

• poletne OI Pariz 2024 (pripravljalne aktivnosti v 2023),  

• 22.2.-5.3.2023  - Planica 2023: Nordijsko svetovno prvenstvo v Planici,  

• 26. - 28.5.2023  - Evropsko prvenstvo v veslanju, Bled, 

• 15.-26.6.2023  - Evropsko prvenstvo v košarki za ženske, Ljubljana, 

• 23.-29.7.2023  - Olimpijski festival evropske mladine, Maribor. 

 

Za sodelovanje pri ostalih mednarodnih športnih dogodkih v Sloveniji v letu 2023 je STO, kot je 

bila praksa v preteklih letih 2021 in 2022, v začetku marca 2023 objavila javni poziv. Prav tako 

je STO v letu 2023 nadaljevala s sodelovanjem z vrhunskimi slovenskimi športniki, ambasadorji 

slovenskega turizma, kot so Luka Dončić, Tadej Pogačar, Primož Roglič, pa tudi z drugimi 

mladimi in obetavnimi športniki, ki s svojimi dosežki in srčnostjo navdušujejo milijone športnih 

navdušencev in aktivnih posameznikov z vsega sveta. 

 

Ključni trgi izvajanja aktivnosti so bili: Slovenija, DACH, Italija, Francija, Združeno kraljestvo, 

Benelux, ZDA. 

 

Za produkt Športne prireditve in priprave športnikov smo izvajali in izvedli navedene aktivnosti 

pospeševanja prodaje, promocijske aktivnosti in razvojne aktivnosti ob zasledovanju 

zastavljenih ciljev. V letu 2023 smo v ta produkt investirali 795.374 EUR.  

 
Preglednica 3: Načrtovane in izvedene aktivnosti za produkt Športne prireditve in priprave športnikov  

NAČRTOVANE AKTIVNOSTI IZVEDENE AKTIVNOSTI 

POSPEŠEVANJE PRODAJE POSPEŠEVANJE PRODAJE 

SEJMI, BORZE, WORKSHOPI   

Nemčija: 

29.11. sodelovanje na ISPO Travel Hub 

München 

✓ Izvedeno 

Avstrija: 

21.-22.4. Vienna Sports World 2024 

✓ Izvedeno 

Italija:  

2.2. Workshop Benetke 

23.2. Workshop Bologna 
24.2.-26.2. Sejem Liberamente Bologna 
10.3.-12.3. Sejem Tempo Libero Vicenza 
1-2.4. Sejem Cicloturismo Bologna 
28.4.-1.5. Sejem Tempo libero Bolzano 
8-10.9. Sejem Salone del Camper Parma 

✓ Izvedeno 
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4-8.10 Izvedba Sejma Barcolana 55. 
27.10. Workshop Travel Open Day Slovenija - 
Lipica 
9.11. Workshop Torino 
16-19.11.2023 Sejem Turismo Natura 
Montichiari-Brescia 

ZDA in Kanada: 
7.4. Workshop v Dallasu. 

✓ Izvedeno 
 

SVETOVNA IN EVROPSKA PRVENSTVA   

Svetovno prvenstvo v nordijskem smučanju, 
Planica, 22.2.-5.3.2023 
 
Svetovno prvenstvo v hokeju na ledu do 18 let, 
divizija I, skupina B, Bled, 10.-16.4.2023 
 
Evropsko prvenstv v veslanju, Bled, 25.-
28.5.2023  
 
Evropsko veteransko prvenstvo v judu, 
Podčetrtek, 8.- 11.6.2023 
 

Evropsko prvenstvo v katah in seminar 
kata v judu, Podčetrtek, 12.-13.6.2023 
 
Evropsko prvenstvo v košarki za ženske, 
Ljubljana, 15.-25.6.2023 
 
Olimpijski festival evropske mladine, Maribor, 
23.-29.7.2023 
 
Evropsko mladinsko prvenstvo v pospešenem 
in hitropoteznem šahu, Terme Čatež, 27.9.-
1.10.2023 
 
Svetovno prvenstvo v hokeju na ledu do 20 let, 
divizija I, skupina B, Bled, 11.-17.12.2023 

✓ Izvedeno 
 
 

✓ Izvedeno 
 
 

✓ Izvedeno 
 
 

✓ Izvedeno 
 
 

✓ Izvedeno 
 
 

✓ Izvedeno 
 
 

✓ Izvedeno 
 
 
 

✓ Izvedeno 
 
 
 

✓ Izvedeno 
 

PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI 

Promocija Slovenije kot turistične destinacije v 
letu 2023 v sodelovanju s klubom Jumbo 
Visma 

 
 
 

✓ Izvedeno 

Objave na družbenih omrežjih Team Jumbo Visma; 
zagotovitev 15 fotografij ekipe in Rogliča za 
komunikacijske namene STO; aktivacijska 
kampanja v letu 2023; priprave mladinske ekipe 
Jumbo Visma na Rogli, julij 2023; snemanje na 
Content Days Jumbo Visme, 2023. 

Sodelovanje pri dogodku DIRKA PO 
SLOVENIJI 2023 in izvedba oglaševanja 
Slovenije kot turistične destinacije ob dirki na 
kanalih Eurosporta 

✓ Izvedeno 
 
Dirka Po Sloveniji: oglaševanje na programu 
Eurosport 1 in 2 (14. - 18. junij) predvajanih je bilo 
230 destinacijskih TV spotov v mesecu juniju in 
juliju s skupnim dosegom 10 mio gledalcev. Prenos 
je potekal na programih Eurosport 1 in 2 v več kot 
120-ih državah. 

Video produkcija s športniki v podporo 
športnim dogodkom 

✓ Izvedeno 
 
SP Planica:  lansiranje The Ultimate Slovenian Quiz 
Challenge, v kateri z igro »planica pong« na SP v 
Planici 2023 vabita Robert Kranjec in Primož 
Roglič. 
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EP v košarki za ženske: pripravljena modifikacija 
kviza s košarkaricama Tino Jakovino in Tejo Oblak 
ter rokometašicama Barbaro Lazović in Aljo 
Varagić. 
Pri drugih športnih dogodkih smo sodelovali pri 
usklajevanju video vsebin skupaj z organizatorji in 
smo jih potem v sodelovanju z njimi objavljali na 
naših kanalih.  

Sodelovanje z društvom športnih novinarjev pri 
medijski pokritosti prireditve Športnik leta 2023 
v tujini 
 
 
 
Izvedba promocijskih aktivnosti s športniki, 
ambasadorji slovenskega turizma v letu 2023 
 
 
 
 
Projektno sodelovanje pri promociji Slovenije 
kot turistične destinacije s slovenskimi športniki 
v letu 2023 

✓ Izvedeno 
 
Zagotovitev tujih medijev (9) na dogodku Športnik 
leta 2023. 
 
 

✓ Izvedeno  
 
Izvedba aktivnosti z Luko Dončićem, Tadejem 
Pogačarjem, Primožem Rogličem, Janjo Garnbret in 
Ilko Štuhec. 
 

✓ Izvedeno  
 
Izvedba aktivnosti z Goranom Dragićem, Rokom 
Možičem in Kristjanom Čehom.  

Promocijska kampanja s klubom Dallas 
Mavericks (I FEEL SLOVENIA night DALLAS, 
7. april 2023) 

✓ Izvedeno 
 
V letu 2023 smo izvedli promocijsko kampanjo za 
povečanje prepoznavnosti Slovenije in nacionalne 
znamke I FEEL SLOVENIA preko promocijskih 
kanalov kluba Dallas Mavericks.  
V okviru kampanje smo izvedli oglaševanje na 15 
tekmah lige NBA, promocijske aktivnosti na tekmi »I 
Feel Slovenia Night« ter digitalno kampanjo.  
 
Na dogodku »I Feel Slovenia Night« je Slovenijo kot 
turistično destinacijo preko promocijskih aktivnosti 
na tekmi spoznalo 18.000 obiskovalcev in ljubiteljev 
košarke. V slovenskih medijih smo zabeležili 68 
objav o dogodku. Tujim medijem smo poslali 
sporočilo preko plačljive storitve, ki je rezultirala v 
391 objavah in 5.000 ogledih. Potencialni doseg 
objav je 172 milijonov posameznikov.  
 
Izjemno odmevna je bila tudi objava na NBC News  
in v mediju CNN International. Preko kanalov kluba 
Dallas Mavericks pa smo s petimi objavami o 
Sloveniji dosegli 1,5 milijona ogledov ter 50.000 
interakcij.  

Sodelovanje s Hokejsko zvezo Slovenije pri 
promociji Slovenije kot turistične destinacije in 
znamke I feel Slovenia na Svetovnem 
prvenstvu v hokeju na ledu v Latviji in na 
Finskem (maj 2023) 

✓ Izvedeno 

Sodelovanje s Košarkarsko zvezo Slovenije pri 
promociji Slovenije kot turistične destinacije in 
znamke I feel Slovenia na Svetovnem 
prvenstvu v košarki na Filipinih in na 
Japonskem (avgust 2023), prav tako pa tudi ob 
tekmah slovenske članske reprezentance v 

✓ Izvedeno 
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Španiji – ob stoti obletnici španske košarkarske 
reprezentance 

Promocijske aktivnosti in informiranje domačih 
in tujih končnih uporabnikov preko spletne 
strani slovenia.info 

✓ Izvedeno 
 
Priprava in posodobitev pristajalnih vsebin v 
podporo sodelovanja s športnimi ambasadorji 
(ažuriranje zgodb o športnih ambasadorjih z 
najnovejšimi informacijami, priprava dodatnih zgodb 
v sodelovanju z ambasadorji:  
Kolesarsko potepanje po Štajerski z družino Roglič, 
lansiranje zgodbe Počutite se dobro kot 
potapljačica na vdih Alenka Artnik v vodi itd)  
Priprava in posodobitev pristajalnih strani večjih 
športnih dogodkov (npr: strani Top dogodki 2023, 
Nordijsko svetovno prvenstvo Planica 2023,  dirka 
Po Sloveniji, Tour de France, Giro'd Italia, OFEM 
Maribor 2023, EP v vesljanju Bled, Evropsko 
prvenstvo v košarki za ženske 2023,…) v 6 jezikih 
portala. 
Posodobitve povezanih vsebin in zgodb ( npr.: O 
slovenskih športnih uspehih, Sport fans of 
Slovenia,…) 
Promocija preko nagradnega kviza »Kako dobro 
poznate košarkarskega zvezdnika Luko Dončiča?« 
- več kot 8.000 udeležencev. 

Promocija preko mesečnega e-novičnika 
»Stories from Slovenia« (4 jeziki) 

✓ Izvedeno  
 
V mesečnih novičnikih »Stories from Slovenia« smo 
v letu 2023 izpostavljali vsebine v podporo promociji 
športnega turizma, športnih prireditev in sodelovanj 
s športnimi ambasadorji. 
 
Dodatno smo konec maja 2023 pripravili posebno 
izdajo novičnika Športne zgodbe iz Slovenije, s 
katerim smo predstavljali Slovenijo kot izjemno 
gostiteljico mednarodnih športnih dogodkov in 
domovino vrhunskih športnikov. 

RAZVOJNE AKTIVNOSTI RAZVOJNE AKTIVNOSTI 

Vzpostavitev modela rednega merjenja 
obiskanosti športne infrastrukture in učinkov 
znotraj turistične panoge. 

✓ Izvedeno 
 
Vzpostavljen je bil sistem zbiranja podatkov o 
turističnem prometu na mesečni ravni.   

Razvojne aktivnosti ✓ Izvedeno 
 

Razvojne aktivnosti so opisane v poglavju 
Trženjska infrastruktura. 

 

Poslovna srečanja in dogodki   

Poslovni turizem ima pomembno vlogo v nacionalni ekonomiji, saj ima veliko neposrednih in 

posrednih ekonomskih učinkov, ker povezuje turistično panogo z različnimi drugimi 

dejavnostmi, kot so promet, trgovina, izobraževanje, komunikacije in druge storitvene 

dejavnosti, ki ustvarjajo na ta račun dodatne prihodke. Uspešna organizacija poslovnega 

dogodka prinaša tudi druge večplastne učinke za državo, od vzporedne turistične promocije 

destinacije, potencialov različnih poslovnih priložnosti v povezanih panogah dogodka, do 

dviga prepoznavnosti in celostne podobe Slovenije.  
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Poslovna srečanja in dogodki so eden izmed nosilnih turističnih produktov slovenskega 

turizma z visoko konkurenčno pozicijo. Produkt ima visok tržni potencial ponudbe z višjo 

dodano vrednostjo, nagovarja kupce višjega dohodkovnega razreda z višjo kupno močjo, kot 

so poslovneži, panožni strokovnjaki in znanstveniki. Poslovna srečanja zajemajo ponudbo in 

organizacijo različnih domačih in mednarodnih konferenc, strokovnih srečanj, motivacijskih 

srečanj, razstav in drugih poslovnih dogodkov, ki skupaj z ostalo spremljajočo ponudbo na 

destinaciji privabijo večdnevne goste. Poslovna srečanja bistveno pripomorejo k 

premagovanju desezonalizacije in prispevajo k povečanju povprečne dobe bivanja. 

Zaradi posledic epidemije Covid-19, upada turističnih tokov in občasnega zaprtja meja, se je 

poslovni turizem skoraj zaustavil, poslovna komunikacija pa se je v letu 2020 preselila iz 

osebnih srečanj v digitalna srečanja preko različnih vrst »on-line« komunikacije (webinarji, 

»on-line« srečanja, videokonference). »On-line« srečanja so se nadaljevala tudi v letu 2021, 

vendar so se hkrati začeli vračati tudi dogodki v živo, ki so v letu 2022 in 2023 zopet prevladali. 

Okrevanje industrije srečanj močno prispeva k povečevanju dodane vrednosti v turizmu. 

Cilji na področju trženja in razvoja slovenskega turizma za produkt Poslovna srečanja in 

dogodki, ki smo jih zasledovali v letu 2023:  

• prilagoditev novim tržnim razmeram z diverzifikacijo ponudbe in razvojem novih 

prilagojenih produktov in  doživetij, ki nagovarjajo zahtevnejšega gosta,  

• pospešitev razvojne aktivnosti v smeri dviga kakovosti ponudbe in implementacije 

znamke »Green & Safe« med ponudniki in posredniki turistične ponudbe, 

• krepitev povezovanja kongresnih destinacij in ponudnikov v celovito ponudbo 

kongresnega turizma Slovenije. 

 

Ključni trgi se delijo na dva nivoja po pomembnosti, temu so bili prilagojeni tudi obseg in 

finančni vložki aktivnosti:  

• primarni ciljni trgi: DACH, Italija, Benelux, Francija, Španija, Velika Britanija, ZDA in 

Kanada; 

• sekundarni ciljni trgi: Češka, Madžarska, Poljska, Slovaška. 

 

V letu 2023 smo tržili produkt Poslovna srečanja in dogodki ter zasledovali zgornje cilje. Izvedli 

smo navedene aktivnosti pospeševanja prodaje, promocijske aktivnosti in razvojne aktivnosti. 

V letu 2023 smo v ta produkt investirali 473.340 EUR. 

 
Preglednica 4: Načrtovane in izvedene aktivnosti za produkt Poslovna srečanja in dogodki 

NAČRTOVANE AKTIVNOSTI IZVEDENE AKTIVNOSTI 

POSPEŠEVANJE PRODAJE POSPEŠEVANJE PRODAJE 

SEJMI, BORZE, WORKSHOPI   

Slovenija: 
Conventa, Ljubljana 1.-2.2.2023 
SITE Incentive Summit Europe, Ljubljana, 12. 

15.7.2023 
Conventa Crossover, Ljubljana, 27.-29.8.2023 
Mednarodna povezovanja in članstva v združenjih 

(SITE, ICCA, PCMA, NCBE) v letu 2023 
Trženjska obdelava poslovnih kontaktov v letu 2023  

✓ Izvedeno 
 

Nemčija: 
IMEX v Frankfurtu, 23.-25.5.2023 
Workshop v Münchnu, 22.11.2023 

✓ Izvedeno 
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Mednarodna povezovanja in članstva v združenjih 
(SITE, ICCA, PCMA, NCBE) v letu 2023 

Trženjska obdelava poslovnih kontaktov v letu 2023  
Avstrija:  

Mednarodna povezovanja in članstva v združenjih 
(SITE, ICCA, PCMA, NCBE) v letu 2023 

Trženjska obdelava poslovnih kontaktov v letu 2023  

✓ Izvedeno 
 

Italija: 
Association days Firence, 16.-18.2.2023 
EUREKA Mice predstavitev, 15.11.2023 
Mednarodna povezovanja in članstva v združenjih 
(SITE, ICCA, PCMA, NCBE) v letu 2023 
Trženjska obdelava poslovnih kontaktov v letu 2023 

✓ Izvedeno 
 

Madžarska, Češka, Poljska, Slovaška: 
Mednarodna povezovanja in članstva v združenjih 
(SITE, ICCA, PCMA, NCBE) v letu 2023 
Trženjska obdelava poslovnih kontaktov v letu 2023   

✓ Izvedeno 
 

Benelux: 
Strategic Alliance of the National Convention 
Bureaux of Europe, Luksemburg, 7.-8.9.2023 
Mednarodna povezovanja in članstva v združenjih 
(SITE, ICCA, PCMA, NCBE) v letu 2023 
Trženjska obdelava poslovnih kontaktov v letu 2023  

✓ Izvedeno 
 

Francija, Španija: 
Workshop v Parizu, 28.3.2023 
IBTM v Barceloni, 28.-30.11.2023 
Mednarodna povezovanja in članstva v združenjih 
(SITE, ICCA, PCMA, NCBE) v letu 2023 
Trženjska obdelava poslovnih kontaktov v letu 2023  

✓ Izvedeno 
 

Združeno Kraljestvo: 
C&IT Festival v Yorku, 3.-5.7.2023 
Mednarodna povezovanja in članstva v združenjih 
(SITE, ICCA, PCMA, NCBE) v letu 2023 
Trženjska obdelava poslovnih kontaktov v letu 2023  

✓ Izvedeno 
 

Hrvaška in Srbija: 
Mednarodna povezovanja in članstva v združenjih 
(SITE, ICCA, PCMA, NCBE) v letu 2023 
Trženjska obdelava poslovnih kontaktov v letu 2023  

✓ Izvedeno 
 

Nordijske države: 
      Strategic Alliance of the National Convention Bureaux 

of Europe, Kopenhagen, 20.9.2023 

      PCMA EMEA, Kopenhagen, 20.-22.9.2023 

      Mednarodna povezovanja in članstva v združenjih 

(SITE, ICCA, PCMA, NCBE) v letu 2023 

      Trženjska obdelava poslovnih kontaktov v letu 2023  

✓ Izvedeno 
 

ZDA in Kanada: 
IMEX  ZDA, 17.-19.10.2023 
Mednarodna povezovanja in članstva v združenjih 
(SITE, ICCA, PCMA, NCBE) v letu 2023 
Trženjska obdelava poslovnih kontaktov v letu 2023  

✓ Izvedeno 
 

Azijske države: 
ICCA kongres v Bangkoku, 12.-15.11.2023  

✓ Izvedeno  
 

ŠTUDIJSKE TURE TO/TA   

Slovenija: 
1. Študijska tura Posebna prizorišča Slovenije 

za tuje organizatorje potovanj, poslovnih 
dogodkov in specializirane turistične agente 
za področje industrije srečanj v času 
Convente 2.-5.2.2023 

✓ Izvedeno 
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2. Študijska tura za tuje organizatorje potovanj, 
poslovnih dogodkov in specializirane 
turistične agente za področje industrije 
srečanj v času SITE ISE, destinacija 
Mediteran in Kras, 10.-12.7.2023 

3. Študijska tura za nizozemske  organizatorje 
poslovnih dogodkov, prisotni člani sveta 
združenja IDEA, destinacija Bohinj, Ljubljana 
in Goriška Brda, 22.-24.10.2023 

4. Študijska tura za madžarske  organizatorje 
potovanj, poslovnih dogodkov in 
specializirane turistične agente za področje 
industrije srečanj, destinacija Obala in Bled 7.-
9.11.2023 

5. Študijska tura za norveške  organizatorje 
potovanj, poslovnih dogodkov in 
specializirane turistične agente za področje 
industrije srečanj, destinacija Mediteran in 
Kras, Ljubljana, Bled 15.-17.11.2023 

Poslovni novičniki ✓ Izvedeno 
 

PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI 

Izvajanje rednih komunikacijskih aktivnosti, promocije 
in usmerjenih oglaševanj na izbranih komunikacijskih 
kanalih STO in specializiranih domačih in tujih medijih, 
s poudarkom na digitalni komunikaciji ter poslovno 
povezovanje z domačimi in tujimi partnerji 
kongresnega turizma 

✓ Izvedeno 
 
Komunikacijke aktivnosti preko 
komunikacijskih kanalov STO in 
specilaiziranega medija Kongress Magazine 

Promocijske aktivnosti in informiranje domačih in tujih 
partnerjev preko spletne strani, izbranih družbenih 
omrežij (LinkedIn, X -Poslovni Twitter) in e-novičnika 
STO 

✓ Izvedeno  
 
Oglaševanje produkta Poslovna srečanja in 
dogodki v okviru globalne digitalne 
kampanje na Linkedin; redno obveščanje 
preko kanalov družbenih omrežij;  e-
novičnik »Trade news«. 
Priprava dveh pristajalnih strani za 
promocijo produkta Poslovna srečanja in 
dogodki v okviru digitalne globalne 
kampanje v angleškem jeziku. 

Promocijske aktivnosti in informiranje domačih in tujih 
poslovnih uporabnikov o kongresnem turizmu preko 
spletne strani slovenia.info 

✓ Izvedeno 
 
 

Sodelovanje s slovenskimi ponudniki kongresnega 
turizma in destinacijami ob gostovanju globalnih ali 
evropskih znamčenih dogodkih (kulturnih, umetniških, 
zabavnih, tehnoloških) na področju promocije 

✓ Izvedeno 

Posebni projekti vplivnostnega marketinga 
(ambasadorski program) 

✓ Izvedeno 
 
Promocija s Slovenskim Ambasadorskim 
programom z namenom povečanja števila 
mednarodnih znanstveno-strokovnih in 
drugih poslovnih dogodkov v Sloveniji. 
 

Spodbujanje vključevanja specializiranih TO in TA za 
izobraževanje preko »on-line« orodja za tuje TO in TA 
o Sloveniji kot turistični destinaciji in certifikacija 

✓ Izvedeno 
 
Feel Sloveni@Online training 

Študijsko potovanje za medije s področja industrije 
srečanj v času Convente 2.-5.2.2023 

✓ Izvedeno 
 

RAZVOJNE AKTIVNOSTI RAZVOJNE AKTIVNOSTI 
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Nadaljevanje povezovanja in grajenje močnih 
poslovnih povezav preko članstev v mednarodnih 
združenjih in v globalnih specializiranih združenjih 
(SITE, ICCA, PCMA, NCBE) 

✓ Izvedeno 
 

Izobraževanje in usposabljanje slovenskih kongresnih 
ponudnikov, posrednikov in drugih deležnikov 
slovenskega kongresnega turizma: 17.5., 5.9., 7.12. 
2023 

✓ Izvedeno 
 

Razvojne aktivnosti  ✓ Izvedeno 
 

Razvojne aktivnosti so opisane v poglavju 
Trženjska infrastruktura.  

 

Zdravje in dobro počutje 

Produkt Zdravje in dobro počutje ima močan vpliv na pozitivno podobo Slovenije kot turistične 

destinacije s konkurenčno ponudbo programov zdravja, preventive in dobrega počutja. 

Produkt ima visok trženjski potencial za ustvarjanje višje dodane vrednosti in visok ekonomski 

učinek, predvsem pri pod-produktu »medicinski wellness«.  

Produkt omogoča celoletno turistično ponudbo, kar je v skladu s ključnim strateškim ciljem 

STO - desezonalizacijo in uveljavljanjem turizma 365 dni na leto. Hkrati se, glede na svojo 

ponudbo in infrastrukturo, ustrezno umešča in povezuje z ostalimi produkti slovenskega 

turizma, kot so aktivnosti v naravi, gastronomija, kultura, poslovna srečanja in dogodki. 

Produkt je naravnan za domačega gosta, hkrati pa uspešno nastopa tudi na tujih trgih in 

privablja goste višjega dohodkovnega razreda. 

Z namenom doseganja ciljev smo v letu 2023 izvedli razvojne in promocijske aktivnosti: 

• nadaljevali smo s sodelovanjem s Skupnostjo slovenskih naravnih zdravilišč, ki je tudi v letu 

2023 imela pomembno vlogo pri razvoju, promociji in trženju produkta, 

• promovirali produkt Zdravje in dobro počutje preko globalne digitalne kampanje, v okviru 

ciljanih manjših specializiranih kampanj, oglaševanja v specializiranih publikacijah, 

produktne kampanje, sodelovanja z mediji, 

• pripravili številne nove in posodobili obstoječe kreativne vsebine v podporo komunikacije za 

različne kanale, 

• vključevali produkt Zdravje in dobro počutje v čim širši nabor promocijskih kampanj na 

domačem in tujih trgih ter ostalih aktivnosti, kot objave novic v TTA novičniku, 

• sodelovali pri procesu priprave in organizacije poslovnih dogodkov s poudarkom na 

(produktnih) sejmih, borzah, workshopih in študijskih potovanjih novinarjev ali organizatorjev 

potovanj in turističnih agentov, 

• oblikovali prilagojene produktne predstavitve za posamezne poslovne dogodke. 

 

Ključni trgi izvajanja aktivnosti: Slovenija, DACH, Italija, Višegrajska skupina, Hrvaška, Srbija, 

Združeno kraljestvo, Nordijske države, Francija, Španija, ZAE. 

Za produkt Zdravje in dobro počutje smo izvajali in izvedli navedene aktivnosti pospeševanja 

prodaje, promocijske aktivnosti in razvojne aktivnosti ob zasledovanju zastavljenih ciljev. V 

letu 2023 smo v ta produkt investirali 1.790.528 EUR.  

Preglednica 5: Načrtovane in izvedene aktivnosti za produkt Zdravje in dobro počutje 

NAČRTOVANE AKTIVNOSTI IZVEDENE AKTIVNOSTI 

POSPEŠEVANJE PRODAJE POSPEŠEVANJE PRODAJE 

SEJMI, BORZE, WORKSHOPI 
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Slovenija: 

SIW 

✓ Izvedeno  

Nemčija in Švica: 
14.-22.1. sejem CMT Stuttgart 

26.-29.1. sodelovanje na Reisemesse Dresden  

22.-26.2. sejem Free München 

23.2. sprejem s ZDF ob Free 

6.3. udeležba na IMM (int.media marketplace) 

dogodka z mediji, Berllin 

7.-9.3. Borza ITB Berlin 

8.3. slovenski večer v sklopu ITB Berlin 

29.3.-30.3. Workshopa Zürich in Basel 

25.-26.4. RDA Köln in poslovni dogodek RDA 

night (25.4.)  

24.-28.4.FTI Roadshow (Baden-Baden, 

Wiesbaden, Düsseldorf, Hannover, Hamburg). 

10.5.-11.5. PR Roadshow, München, Hamburg) 

11.6. otvoritev razstave MEK Berlin, »Buzzing 

Slovenija« 

22.-26.6.Dogodki ob dnevu državnosti 

(München, Stuttgart, Berlin), Stuttgart (22.6.) 

dogodek s predstavitijo produkta zdravje in 

dobro počutje in produkta golf 

25.6. Imkerkultur in Slowenien & tasting  

25.-27.8. Museumurfest Frankfurt  

26.8.-3.9.Caravan Salon Düsseldorf. 

13.-14.10. predstavitev Buchsal (Hessen), 

izpostavitev produkta Untouched by light 

26.-28.10. sodelovanje na sejmu RC Erfurt 

22.-26.11.TC Leipzig in dogodek za B2B 

javnost. 

22.11. sodelovanje na sejmu v Esslingenu 

22.11. dogodek ob podpisu memoranduma z 

ADAC München 

23.11. otvoritev častnega konzulata v Hamburgu 

(predstavitev slovenske turistične ponudbe) 

 

✓ Izvedeno  

Avstrija: 
4.2. Sejem ReiseZeit v organizaciji Gruber 
Reisen na letališču v Grazu  
15.-16.2. Roadhow Avstrija (Dunaj, Linz)  
17.3. Sprejem za novinarje ob dnevu 
retrospektive slovenskega filma na Dunaju  
16.-19.3. Sejem Ferienmesse na Dunaju   
17.3 Sprejem za organizatorje potovanj in 
novinarje (B2B) ob dunajskem sejmu Ferien 
Messe.  
31.3.-2.4. Sejem Freizeit v Celovcu  
31.3.-2.4. Sejem Urlaub & Camping v Welsu  
21.-22.4. Sejem Sport Word ob Vienna City 
Marathon 2023  
21.-22.4. Predstavitev Slovenije na dogodku 
WOMAN Kunst der Balance na Dunaju  
25.4. Predstavitev Slovenije v sodelovanju z 
agencijo Pachmannreisen  
2.6. Predstavitev Vipavske doline v kulturnem 
centru Korotan  
12.6. Sprejem ob dnevu državnosti v 
sodelovanju z veleposlaništvom Dunaj  
22.6. Sprejem ob dnevu državnosti v 

✓ Izvedeno  
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sodelovanju z Generalnim konzulatom v 
Celovcu  
5.7. Predstavitev Slovenije na sprejemu TA/TO 
ter novinarjev v organizaciji združenja Corps 
Touristique  
17.9. Aufsteirern 2023 v Grazu  
27.9. Slovenski večer v Weltmuseum na Dunaju  
10.10 Predstavitev Slovenije v Linzu ob otvoritvi 
častnega konzulata in imenovanju nove častne 
konzulke Zgornje Avstrije  
18.-22.10. Sejem Caravan Salon Wels  
23.10. Predstavitev Slovenije na Orange Wine 
Festivalu na Dunaju  
10. In 11.11. Predstavitev Slovenije na dogodku 
WOMAN Beauty Salon Prive v palači Coburg na 
Dunaju  
11.-12.11. Sejem Die Schau Messe na Dunaju  
11.-12.11. Sejem Photo + Adventure v 
Voesendorfu  
22.-23.11. Borza avtobusnih prevoznikov BTB v 
Spielbergu  
14.12. Predstavitev Maribora in decembrske 
ponudbe pred Karlovo cerkvijo na Dunaju v 
okviru božičnega koncerta komornega orkestra 
Huga Wolfa iz MB 
18.12. Predstavitev Slovenije v Korotanu 
  
Italija: 
13.1. Predstavitev v Napoliju (otvoritev konzulat) 

2.2. Workshop Benetke 

12.2-14.2. Sejem BIT Milano 
23.2. Workshop Bologna 
24.2.-26.2. Sejem Liberamente Bologna 
10.3.-12.3. Sejem Tempo Libero Vicenza 
14.3. Workshop Rim 
16.3.-18.3. Sejem BMT Napoli 
22.3. Tiskovna konferenca Identita Golose 
Milano s Slovensko Istro 
1-2.4. Cicloturismo Bologna 
16-18.4. Študijska tura Tomaso Trussardi 
28.4.-1.5. Sejem Tempo libero Bolzano 
29.5.-31.5. Ultimate Experience Julian Alpes 
NFT 
13.6. predstavitev na Dove Summer  
17.6.-18.6. Sodelovanje na dogodku Notte 
Rossa Maranello 
27.6. Dogodek Web3 Milano 
13.7. Dogodek Forbes 30U30 Milano 
14.7.-16.7. Ulisse Fest Lonely Planet 2023 

8-10.9. Sejem Salone del Camper Parma 

12.9 Dogodek Identity Style Rim 

19-22.9. Študijska tura novinarjev Rogla 

4-8.10 Izvedba Sejma Barcolana 55. 
11- 13.10. Sejem TTG Travel Experience Rimini 
2023 
25.10. Tiskovna konferenca Napoli – Slovenska 
Istra 
27.10. Dogodek Travel Open Day Slovenija - 
Lipica 
9.11. Workshop Torino 
12.-13.11. Forum Nazionale Turismo Sostenibile 
– Treviso 

✓ Izvedeno 
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16.-17.11.2023 Eureka MICE predstavitev 
Benetke 
16.-17.11.2023 SSNZ Sejem Cianchiano Terme 
16.-19.11.2023 Turismo Natura Montichiari-
Brescia 
5.12. Dogodek VRI Rim – predstavitev 
13.12. Predavanje na univerzi Bocconi 
16.12. Dogodek Ferrari Gala Dinner  
 

Madžarska, Češka, Poljska, Slovaška:  
26.2-1.3 Gostovanje madžarskega združenja 
TO/TA  
1.3 Workshop v Pragi  
2.3 Workshop v Brnu  
 24-26.3 For Bikes v Pragi 
13-14.4. Slovenski dnevi v Brnu 
5.5 Predstavitev v sklopu Dneva Evrope v Pragi 
10.6 Predstavitev v sklopu Festivala ambasad v 
Pragi 
18-19.9 Avio konferenca na Bledu: AIR 2023 
Conference 
5.10. Workshop v Budimpešti 
11-14.10 Gostovanje slovaškega združenja 
TO/TA  
2-5.11 Caravaning v Brnu 
21.11. Workshop v Varšavi 
25-28.11 Gostovanje češkega združenja TO/TA  

✓ Izvedeno  

Benelux: 
11-15.1 Vakantiebeurs Utrecht 
2-5.2 Vakantiesalon Bruselj 
7.2. Partnerstvo in predstavitev Slovenije na 
letnem ABTO sprejemu v sodelovanju z 
Brussels Airlines 
12.9 Vladno-promocijski dogodek v Luxemburgu 
18.9 Workshop v Ghentu 
21-23.11 Predstavitev Slovenije na roadshow 
Aviareps Benelux: Amersfoort, Antwerp, 
Luxemburg  

✓ Izvedeno 
  

Francija, Španija: 
18-22.1. FITUR Madrid 
28.3. Workshop v Parizu 
3-5.10. TOP Resa v Parizu 
Pomlad/poletje Pospeševanje prodaje Slovenije 

kot charter destinacije s španskimi TO  

 
✓  Izvedeno  

Združeno Kraljestvo: 
18.3 New Deal Europe v Londonu 
12-13.6 Destinations Exchange Europe, London 
24-27.9. Connections v Londonu (luxury) 
30.10 Destinacijski workshop v Manchestru  

31.10 Destinacijski workshop v Newcastlu 
1.11 Destinacijski workshop v Dublinu 

6-8.11 World Travel Market v Londonu 

✓  Izvedeno  

Hrvaška, Srbija: 

23-26.2. IFT Beograd 

12.9. Workshop v Zagrebu 

12.10. Worskhop v Beogradu 

✓ Izvedeno  

ZDA in Kanada: 
21.3 ETOA European Travel Marketplace Nord 
America 
6-7.4. Workshop v Dallasu 

✓ Izvedeno  
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27-30.3 Seatrade Cruise Global v Miami 
12-18.8. Virtuoso v Las Vegas 
13.9. Signature webinar 
17-19.9. IMEX ZDA 
23.10. Workshop v New Yorku 
15.11. Virtuoso webinar 
2-6.12. USTOA konferenca v Los Angeles 

UAE: 
25.1 Workshop v Dubai  
1.3 Workshop UEA v Ljubljani  
Celo leto izvedba predstavitev za TO in TA   
16.3. Partnerstvo in predstavitev Slovenije v 
sodelovanju z flydubai  

✓ Izvedeno  

Izrael: 
14-15.2 IMTM v Tel Aviv 
Celo leto Izvedba predstavitev za TO in TA v 
Izraelu 

✓ Izvedeno  

Azijski trgi: 
21.3 Predstavitev Slovenije na European 
Destination Promotion Roadshow na Kitajskem  
Celo leto sodelovanje z Veleposlaništvom RS v 
J. Koreji pri predstavitvah Slovenije kot turistične 
destinacije 
25.9 Webinar KATA v J. Koreji 

✓ Izvedeno  

ŠTUDIJSKE TURE TO in TA 
 

Nemčija, Švica: 
Pridobitev nemških in švicarskih TA in TO za 
udeležbo na SIW 2023. 
Sodelovanje z OTA Secret Escapes + Samsung, 
junij. 
Pridobitev nemških in švicarskih TA in TO za 
udeležbo na Spring of Tourism, Vipava. 
VDK Reisen v sodelovanju s Sava Turizem. 

✓ Izvedeno 

Avstrija: 
Študijska potovanja predstavnikov TA in TO:   
Pridobitev 15 avstrijskih TA in TO za udeležbo na 
SIW 2023.  
28.11.-1.12. Študijska tura TA in TO iz avstrijske 
Štajerske v sodelovanju z Gruber Reisen 
 

✓ Izvedeno 

Italija:  
22.3. Pomlad Turizma Vipava 10 agentov iz 
Italije 
Pridobitev 20 italijanskih TA in TO za udeležbo 
na SIW 2023. 
29-31.5. Julian Alps Experience 2 TO/TA 
19-22.9. Tura TO in TA Rogla 
29.10. Travel Open day študijska tura TO in TA. 
15.12. Tura TO/TA v so-organizaciji Boscolo TO 

 

✓ Izvedeno 
 

Madžarska, Češka, Poljska, Slovaška: 

26.2-1.3 Študijska tura madžarskega združenja 

TO/TA 

23-26.5. Študijsko potovanje za češke TO/TA  

11-14.10 Študijska tura slovaškega združenja 
TO/TA 
25-28.11 Študijska tura češkega združenja 
TO/TA 

✓ Izvedeno  

Benelux: 

20-25.5. Študijsko potovanje za belgijskega 

✓ Izvedeno 
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TO/TA  

Hrvaška, Srbija: 
25. – 28.04 Študijska tura TO in TA 
24. – 27.10 Študijska tura TO in TA 

✓ Izvedeno  

ZDA in Kanada: 
2.-8.10 Študijska tura za TO in TA    

✓ Izvedeno  

UAE: 
24.-27.2 Študijska tura TO in TA iz UAE 

✓ Izvedeno  

Azijski trgi: 

8-11.11 Študijska tura TO in TA iz Kitajske 

✓ Izvedeno  

Poslovni novičniki ✓ Izvedeno 

PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI 

Digitalno oglaševanje produkta Zdravje in dobro 
počutje preko družbenih omrežij in Google orodij 
na vseh ključnih ciljnih trgih (MY WAY na tujih 
trgih) 
 
 
 
 
  

✓ Izvedeno 
 
Oglaševanje produkta Zdravje in dobro počutje v 
okviru Globalne digitalne kampanje 2022/23 (1.1. - 
31.5.2023), v okviru Globalne digitalne kampanje 
2023/24 (21.8. - 28.12.2023)  na kanalih  Facebook, 
Instagram, Twittter, Pinterest, LinkedIn, TikTok) ter 
na YouTube in Google kanalih (Search, 
Performance Max, Discovery.  
 

 
  

Promocijske aktivnosti in informiranje domačih in 
tujih končnih uporabnikov  preko spletne strani 
slovenia.info, s posebno segmentirano ponudbo 
za goste, ki primarno skrbijo za zdravje in dobro 
počutje 

✓ Izvedeno 
 
Priprava in/ali posodobitev vsaj 12 zgodb 
pristajalnih strani za promocijo produkta Zdravje in 
dobro počutje na turističnih straneh portala v 6-ih 
jezikovnih različicah. Vsebine smo usklajevali s 
produktnim združenjem in s ponudniki direktno. 
V letu 2023 smo na portalu slovenia.info objavili 83 
posebnih ponudb produkta Zdravje in dobro 
počutje. 
1.315.183 obiskovalcev portala slovenia.info je v 
letu 2022 obiskalo vsebine produkta Zdravje in 
dobro počutje. 

Promocijske aktivnosti in informiranje ciljnih 
skupin na izbranih družbenih omrežjih (B2C: 
Facebook, Instagram, X (Twitter), Pinterest, 
YouTube; TikTok, Poslovni: LinkedIn, X Poslovni 
Twitter) 

✓ Izvedeno 
 
Redno komuniciranje in oglaševanje produkta na 
kanalih FB, IG, TW, LIN.  

Promocija preko mesečnega e-novičnika 
»Stories from Slovenia« (4 jeziki) 

✓ Izvedeno 
 
V  novičniku »Stories from Slovenia« smo vsak 
mesec izpostavili vsaj eno tematiko produkta 
Zdravje in dobro počutje.  

Oglaševanje ključnih produktov slovenskega 
turizma v tujih spletnih medijih na izbranih trgih v 
letu 2023 (julij-november 2023) 

✓ Izvedeno 

Promocija produkta Zdravje in dobro počutje v obliki 
bogatih vsebinskih »advertorialov«, dinamičnih 
»brand-page« strani in interaktivnih destinacijskih 
vodičev v nemških medijih Focus in Welt, v 
avstrijskih medijih  Der Standard in Kurier, v 
italijanskih medijih Corriere della Sera in La 
Repubblica, v francoskih medijih Le Figaro in Le 
Monde, v britanskih medijih Guardian in BBC, v 
danskem spletnem mediju Berlingske in v finskem 
spletnem mediju Iltalehti. 
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Študijska potovanja avstrijskih novinarjev  
z namenom približati konkretno ponudbo 
Slovenije kot atraktivne destinacije za zdravje in 
dobro počutje 
 
 
 
Študijska potovanja nemških in švicarskih 
novinarjev (individualna in skupinska) z 
namenom približati konkretno ponudbo Slovenije 
kot atraktivne destinacije za zdravje in dobro 
počutje 
  

✓ Izvedeno 

V sklopu produkta Zdravje in dobro počutje  smo 
organizirali 5 individualnih potovanj iz avstrijskega 
trga. Najodmevnejši mediji na študijskih potovanjih 
so bili: Radio Gruen Weiss, Camping Revue, Sued 
– Ost Journal in Lienzer Bezirksnachrichten. 

Iz Nemčije in Švice je bilo skupaj izvedenih 5 
študijskih potovanj novinarjev, od tega 2 skupinski 
in 3 individualne, z mediji kot so: Kosmetik 
International, Magazine Fog, CH Media idr. 

Študijska  potovanja tujih novinarjev po Sloveniji, 
s ciljem približati konkretno ponudbo Slovenije 
kot edinstvene destinacije za zdravje in dobro 
počutje.  

✓ Izvedeno 

V sklopu produkta  Zdravje in dobro počutje smo 
organizirali  9 študijskih potovanj za 27 novinarjev, ki so 
pokrivala 6 različnih trgov (Beneluks, Srbija in Hrvaška, 
Madžarska, Skandinavija, Francija in države Združenih 
Emiratov). Najodmevnejši mediji na študijskih 
potovanjih so bili: Femina, Berlingske, Terre Savage, 
Flair, JAN Magazine. 

 
Promocija preko e-novičnika »News from 
Slovenia« (v angleškem jeziku) za tuje medije z 
izpostavitvijo novosti ponudbe zdravja in 
dobrega počutja  

✓ Izvedeno 
 
V sklopu novičnika »News from Slovenia« smo 
poslali 26 novic z izpostavitvijo ponudbe zdravja in 
dobrega počutja.  

Dogodki za tuje medije z izpostavitvijo produkta 
Zdravje in dobro počutje.  
 

✓ Izvedeno 
 

Predstavitev produkta medijem na medijskem 
dogodku v Varšavi.  

Promocija produkta Zdravje in dobro počutje v 
tujih tiskanih medijih   

✓ Izvedeno 
 

Oglaševanje v obliki »advertorialov« v hrvaških 
medijih Jutarnji, Jutarnji list, Gloria, Gloria luxury, 
Like!Putovanja. 

✓ Izvedeno 
 

Oglaševanje v obliki »advertorialov« in klasičnih 
oglasov v avstrijskih splošnih in strokovnih tiskanih 
medijih: Avida, Gesuender Leben, Gesund & 
Leben, Kleine Zeitumg, Kurier, etc. 

Promocija produkta Zdravje in dobro počutje na 
TV in radio  

✓ Izvedeno 
 

Oglaševanje na ORF II v obliki 20 sekundnega 
produktnega videospota. 
Oglaševanje produkta na radio Krone Hit. 

Promocija produkta Zdravje in dobro počutje na  
na kolesih na Dunaju (julij-november) ter na 
»infoscreenu« (pomlad, jesen) 

✓ Izvedeno  

Distribucija tiskane publikacije Zdrave vode na 
promocijskih dogodkih STO doma in v tujini, ter 
dostopnost elektronske verzije zainteresirani 
publiki  

✓ Izvedeno 

Vsebinska prestavitev produkta v novih izdajah 
krovnih publikacij STO 

✓ Izvedeno 
 
Splošni vodnik, Turistični zemljevid Slovenije  
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Video produkcija ✓ Izvedeno 
 
Lansiranje prvoosebne video zgodbe produkta 
Zdravje in dobro počutje z Alenko Artnik v juliju, 
svetovno rekorderko v potapljanju na vdih. 

RAZVOJNE AKTIVNOSTI RAZVOJNE AKTIVNOSTI 

Vzpostavitev modela rednega merjenja 
turističnega prometa in učinkov znotraj turistične 
panoge. 

✓ Izvedeno 
 
Vzpostavljen je bil sistem zbiranja podatkov o 
turističnem prometu na mesečni ravni in podatkov o 
zasedenosti kapacitet.  

Pregled globalnih trendov na področju produkta 
Zdravje in dobro počutje. 

✓ Izvedeno 
 
Pripravljena projekcija zasedenosti, investicijski 
načrti in trendi za leto 2024.   

Uresničevanje vizije trajnostnega prehoda. ✓ Izvedeno 
 
Na podlagi aktivnosti po pogodbi so bili s strani 
združenja ponudniki redno obveščeni o aktivnostih, 
povezanih z Zeleno shemo slovenskega turizma in 
drugih trajnostnih projektih.  

Razvojne aktivnosti ✓ Izvedeno 
 

Razvojne aktivnosti so opisane v poglavju 
Trženjska infrastruktura. 

 
Kultura in zgodovinska mesta  

Turistični produkt Kultura in zgodovinska mesta ima pomemben vpliv tako na prepoznavnost 
države kot na prihodke iz naslova turizma. Kultura predstavlja osnovni motiv za potovanje 
domačih in tujih turistov, hkrati pa se lepo povezuje s produktom ponudbe mestnih doživetij ter 
ostalimi turističnimi produkti Slovenije, kar prinaša dodano vrednost za turista, ki obišče 
Slovenijo. V sklopu ponudbe turističnega produkta Kultura in zgodovinska mesta ima posebno 
mesto ponudba slovenskih zgodovinskih mest. Na območju zgodovinskih mest je 80 % 
najkvalitetnejši kulturnih spomenikov in 70 % vseh kulturnih institucij v Sloveniji: kulturnih 
dvoran, gledališč, galerij in likovnih razstavišč ter muzejev. Hkrati so nekatera zgodovinska 
mesta; Idrija, Škofja Loka in Ptuj, kot edina v Sloveniji, uvrščena na UNESCO seznam kulturne 
dediščine, kar predstavlja znamenitosti izjemnega kulturnega ali naravnega pomena.  
 
Na področju trženja in razvoja slovenskega turizma za produkt Kultura in zgodovinska mesta  
smo zasledovali naslednje cilje:  

• prilagoditev novim tržnim razmeram z diverzifikacijo ponudbe in razvojem novih prilagojenih 
turističnih produktov in doživetij, ki vključujejo kulturne vsebine in ponudbo mestnih središč 
za zahtevnejšega gosta,  

• povečanje prepoznavnosti Slovenije kot destinacije kulturnega turizma, zgodovinskih 
posebnosti in UNESCO dediščine, 

• zagotavljanje atraktivne ponudbe 365 dni v letu s poudarkom na nižji turistični sezoni in 
preusmerjanju turističnih tokov v času glavne turistične sezone na manj prepoznane 
destinacije/mesta, 

• tesnejše povezovanje med destinacijami in ponudniki kulturnih vsebin ter krovnim 
združenjem zgodovinskih mest ter posredniki ponudbe, z namenom skupnega trženja 
kulturnega turizma. 

 
Ključni trgi izvajanja aktivnosti: Slovenija, DACH, Italija, Madžarska, Češka, Francija, Španija, 

Beneluks, ZDA, Nordijske države, Združeno kraljestvo. 

 

Za produkt Kultura in zgodovinska mesta smo izvajali in izvedli navedene aktivnosti 
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pospeševanja prodaje, promocijske aktivnosti in razvojne aktivnosti ob zasledovanju 

zastavljenih ciljev. V letu 2023 smo v ta produkt investirali 1.201.799 EUR.   

 

 

 

 

 
Preglednica 6: Načrtovane in izvedene aktivnosti za produkt Kultura in zgodovinska mesta  

NAČRTOVANE AKTIVNOSTI IZVEDENE AKTIVNOSTI 

POSPEŠEVANJE PRODAJE POSPEŠEVANJE PRODAJE 

SEJMI, BORZE, WORKSHOPI 
 

Slovenija: 

SIW 

✓ Izvedeno  

Slovenija:  

MOS, 13.-17.9.; vključitev predstavitve 

digitalizirane kulturne dediščine 

✓ Izvedeno 

Nemčija, Švica: 
14.-22.1. sejem CMT Stuttgart 

26.-29.1. sodelovanje na Reisemesse Dresden  

22.-26.2. sejem Free München 

23.2. sprejem s ZDF ob Free 

6.3. udeležba na IMM (int.media marketplace) 

dogodka z mediji, Berllin 

7.-9.3. Borza ITB Berlin 

8.3. slovenski večer v sklopu ITB Berlin 

29.3.-30.3. Workshopa Zürich in Basel. 

3.4. Vipava »Spring of Tourism« 

15.4. vinski festival Grape Odysey Berlin, dogodek 

B2B 

25.-26.4. RDA Köln in poslovni dogodek RDA night 

(25.4.)  

24.-28.4.FTI Roadshow (Baden-Baden, 

Wiesbaden, Düsseldorf, Hannover, Hamburg). 

10.5.-11.5. PR Roadshow, (München, Hamburg) 

11.6. otvoritev razstave MEK Berlin, »Buzzing 

Slovenija« 

22.-26.6.Dogodki ob dnevu državnosti (München,  

25.6. Imkerkultur in Slowenien & tasting  

6.7. vinska predstavitev v MEK Berlin 

25.-27.8. Museumurfest Frankfurt  

26.8.-3.9.Caravan Salon Düsseldorf. 

13.-14.10. predstavitev Buchsal (Hessen), 

izpostavitev produkta Untouched by light 

18.10. sprejem in otvoritev sejma v Frankfurtu, 

dogodek 

18.10. delovno srečanje TO/TA Frankfurt z 

ministrom MGŠT 

18.-22.10. sodelovanje na Frankfurtskem knjižnem 

sejmu (Slovenija kot častna gostja) 

26.-30.10. Swiss Caravan Salon Bern 

26.-28.10. sodelovanje na sejmu RC Erfurt 

22.-26.11.TC Leipzig in dogodek za B2B javnost. 

22.11. sodelovanje na sejmu v Esslingenu 

22.11. dogodek ob podpisu memoranduma z 

ADAC München 

23.11. otvoritev častnega konzulata v Hamburgu 

(predstavitev Slovenije kot turistične destinacije) 

✓ Izvedeno 

Avstrija: ✓ Izvedeno  
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4.2. Sejem ReiseZeit v organizaciji Gruber 
Reisen na letališču v Grazu  
15.-16.2. Roadhow Avstrija (Dunaj, Linz)  
17.3. Sprejem za novinarje ob dnevu 
retrospektive slovenskega filma na Dunaju  
16.-19.3. Sejem Ferienmesse na Dunaju   
17.3 Sprejem za organizatorje potovanj in 
novinarje (B2B) ob dunajskem sejmu Ferien 
Messe.  
31.3.-2.4. Sejem Freizeit v Celovcu  
31.3.-2.4. Sejem Urlaub & Camping v Welsu  
21.-22.4. Sejem Sport Word ob Vienna City 
Marathon 2023  
21.-22.4. Predstavitev Slovenije na dogodku 
WOMAN Kunst der Balance na Dunaju  
25.4. Predstavitev Slovenije v sodelovanju z 
agencijo Pachmannreisen  
2.6. Predstavitev Vipavske doline v kulturnem 
centru Korotan  
12.6. Sprejem ob dnevu državnosti v 
sodelovanju z veleposlaništvom Dunaj  
22.6. Sprejem ob dnevu državnosti v 
sodelovanju z Generalnim konzulatom v 
Celovcu  
5.7. Predstavitev Slovenije na sprejemu TA/TO 
ter novinarjev v organizaciji združenja Corps 
Touristique  
17.9. Aufsteirern 2023 v Grazu  
27.9. Slovenski večer v Weltmuseum na Dunaju  
10.10 Predstavitev Slovenije v Linzu ob otvoritvi 
častnega konzulata in imenovanju nove častne 
konzulke Zgornje Avstrije  
18.-22.10. Sejem Caravan Salon Wels  
23.10. Predstavitev Slovenije na Orange Wine 
Festivalu na Dunaju  
10. In 11.11. Predstavitev Slovenije na dogodku 
WOMAN Beauty Salon Prive v palači Coburg na 
Dunaju  
11.-12.11. Sejem Die Schau Messe na Dunaju  
11.-12.11. Sejem Photo + Adventure v 
Voesendorfu  
22.-23.11. Borza avtobusnih prevoznikov BTB v 
Spielbergu  
14.12. Predstavitev Maribora in decmberske 
ponudbe pred karlovo cerkvijo na Dunaju v 
okviru božičnega koncerta komornega orkestra 
Huga Wolfa iz MB  
18.12. Predstavitev Slovenije v Korotanu  
Italija: 

13.1. Predstavitev v Napoliju (otvoritev konzulat) 

2.2. Workshop Benetke 

12.2-14.2. Sejem BIT Milano 
23.2. Workshop Bologna 
24.2.-26.2. Sejem Liberamente Bologna 
9.3. Tiskovna konferenca NFT Milano 
10.3.-12.3. Sejem Tempo Libero Vicenza 
14.3. Workshop Rim 
16.3.-18.3. Sejem BMT Napoli 
22.3. Tiskovna konferenca Identita Golose 
Milano s Slovensko Istro 
16-18.4. Študijska tura Tomaso Trussardi 
28.4.-1.5. Sejem Tempo libero Bolzano 

✓ Izvedeno 
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29.5.-31.5. Ultimate Experience Julian Alpes 
NFT 
7.6. Predstavitev na dogodku Bollicine del 
Mondo Milano 
13.6. predstavitev na Dove Summer  
17.6.-18.6. Sodelovanje na dogodku Notte 
Rossa Maranello 
19.6-20.6. Sodelovanje na dnevu državnosti 
(Rim, Trst) 
27.6. Dogodek Web3 Milano 
13.7. Dogodek Forbes 30U30 Milano 
14.7.-16.7. Ulisse Fest Lonely Planet 2023 

8-10.9. Sejem Salone del Camper Parma 

12.9 Dogodek Identity Style Rim 

19-22.9. Študijska tura novinarjev Rogla 

4-8.10 Izvedba Sejma Barcolana 55. 
11- 13.10. Sejem TTG Travel Experience Rimini 
2023 
25.10. Tiskovna konferenca Napoli – Slovenska 
Istra 
27.10. Dogodek Travel Open Day Slovenija - 
Lipica 
9.11. Workshop Torino 
12-13.11. Forum Nazionale Turismo Sostenibile 
– Treviso 
17-18.11.2023 Barolo a Barolo - predstavitev 
Maribor 
16-19.11.2023 Turismo Natura Montichiari-
Brescia 
5.12. Dogodek VRI Rim – predstavitev 
13.12. Predavanje na univerzi Bocconi 
16.12. Dogodek Ferrari Gala Dinner  

Madžarska, Češka, Poljska, Slovaška:  
26.2-1.3 Gostovanje madžarskega združenja 
TO/TA  
1.3 Workshop v Pragi  
2.3 Workshop v Brnu  
 24-26.3 For Bikes v Pragi 
13-14.4. Slovenski dnevi v Brnu 
5.5 Predstavitev v sklopu Dneva Evrope v Pragi 
10.6 Predstavitev v sklopu Festivala ambasad v 
Pragi 
18-19.9 Avio konferenca na Bledu: AIR 2023 
Conference 
5.10. Workshop v Budimpešti 
11-14.10 Gostovanje slovaškega združenja 
TO/TA  
2-5.11 Caravaning v Brnu 
21.11. Workshop v Varšavi 
25-28.11 Gostovanje češkega združenja TO/TA  

✓ Izvedeno  

Benelux: 
11-15.1 Vakantiebeurs Utrecht 
2-5.2 Vakantiesalon Bruselj 
7.2. Partnerstvo in predstavitev Slovenije na 
letnem ABTO sprejemu v sodelovanju z 
Brussels Airlines 
12.9 Vladno-promocijski dogodek v Luxemburgu 
18.9 Workshop v Ghentu 
21-23.11 Predstavitev Slovenije na roadshow 
Aviareps Benelux: Amersfoort, Antwerp, 
Luxemburg 

✓ Izvedeno  

Francija, Španija:  
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18-22.1. FITUR Madrid 
28.3. Workshop v Parizu 
3-5.10. TOP Resa v Parizu 
Pomlad/poletje Pospeševanje prodaje Slovenije 

kot charter destinacije s španskimi TO  

✓  Izvedeno  

Združeno Kraljestvo: 
18.3 New Deal Europe v Londonu 
12-13.6 Destinations Exchange Europe, London 
24-27.9. Connections v Londonu (luxury) 
30.10 Destinacijski workshop v Manchestru  

31.10 Destinacijski workshop v Newcastlu 
1.11 Destinacijski workshop v Dublinu 

6-8.11 World Travel Market v Londonu 

✓  Izvedeno  

Hrvaška, Srbija: 

23-26.2. IFT Beograd 

12.9. Workshop v Zagrebu 

12.10. Worskhop v Beogradu 

✓ Izvedeno  

ZDA in Kanada: 
21.3 ETOA European Travel Marketplace Nord 
America 
6-7.4. Workshop v Dallasu 
27-30.3 Seatrade Cruise Global v Miami 
12-18.8. Virtuoso v Las Vegas 
13.9. Signature webinar 
17-19.9. IMEX ZDA 
23.10. Workshop v New Yorku 
15.11. Virtuoso webinar 
2-6.12. USTOA konferenca v Los Angeles 

✓ Izvedeno  

UAE: 
25.1 Workshop v Dubai  
1.3 Workshop UEA v Ljubljani  
Celo leto Izvedba predstavitev za TO in TA v  
16.3. Partnerstvo in predstavitev Slovenije v 
sodelovanju z flydubai  

✓ Izvedeno  

Izrael: 
14-15.2 IMTM v Tel Aviv 
Celo leto Izvedba predstavitev za TO in TA v 
Izraelu 

✓ Izvedeno  

Azijski trgi: 
21.3 Predstavitev Slovenije na European 
Destination Promotion Roadshow na Kitajskem  
Celo leto sodelovanje z Veleposlaništvom RS v 
J. Koreji pri predstavitvah Slovenije kot turistične 
destinacije 
25.9 Webinar KATA v J. Koreji 

✓ Izvedeno  

ŠTUDIJSKE TURE TO in TA 
 

Nemčija, Švica: 
Pridobitev nemških in švicarskih TA in TO za 
udeležbo na SIW 2023. 
Sodelovanje z OTA Secret Escapes + Samsung, 
junij.  
Pridobitev nemških in švicarskih TA in TO za 
udeležbo na Spring of Tourism, Vipava 
VDK Reisen v sodelovanju s Sava Turizem  

✓ Izvedeno 

Avstrija: 
Študijska potovanja predstavnikov TA in TO:   
Pridobitev 15 avstrijskih TA in TO za udeležbo na 
SIW 2023.  

✓ Izvedeno 
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28.11.-1.12. Študijska tura TA in TO iz avstrijske 
Štajerske v sodelovanju z Gruber Reisen  
Italija:  
22.3. Pomlad Turizma Vipava 10 agentov iz 
Italije 
Pridobitev 20 italijanskih TA in TO za udeležbo 
na SIW 2023. 
29-31.5. Julian Alps Experience 2 TO/TA 
19-22.9. Tura TO in TA Rogla in Celje 
29.10. Travel Open day študijska tura TO in TA. 
15.12. Tura TO/TA v so-organizaciji Boscolo TO 

Ljubljana  

✓ Izvedeno  

Madžarska, Češka, Poljska, Slovaška: 

26.2-1.3 Študijska tura madžarskega združenja 

TO/TA 

23-26.5. Študijsko potovanje za češke TO/TA  

11-14.10 Študijska tura slovaškega združenja 
TO/TA 
25-28.11 Študijska tura češkega združenja TO/TA 

✓ Izvedeno 
 

Benelux:20-25.5. Študijsko potovanje za 

belgijskega TO/TA  

✓ Izvedeno  

Hrvaška, Srbija: 
25. – 28.04 Študijska tura TO in TA 
24. – 27.10 Študijska tura TO in TA 

✓ Izvedeno 
 

ZDA in Kanada: 
2.-8.10 Študijska tura za TO in TA    

✓ Izvedeno  

UAE: 
24.-27.2 Študijska tura TO in TA iz UAE 

✓ Izvedeno  

Azijski trgi: 

8-11.11 Študijska tura TO in TA iz Kitajske 

✓ Izvedeno  

Poslovni novičniki ✓ Izvedeno 

Novinarske konference za slovenske medije - 
vključitev v okviru obeležitve Svetovnega dneva 
turizma 2023 

✓ Izvedeno  

PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI 

Digitalno oglaševanje produkta Kultura in 
zgodovinska mesta preko družbenih omrežij in 
Google orodij na vseh ključnih ciljnih trgih (MY 
WAY na tujih trgih) 

✓ Izvedeno  
 
Oglaševanje produkta v okviru Globalne digitalne 
kampanje 2022/23 (1.1. - 31.5.2023), v okviru 
Globalne digitalne kampanje 2023/24 (21.8. - 
28.12.2023), na kanalih  Facebook, Instagram, 
Twittter, Pinterest, LinkedIn, TikTok) ter na YouTube 
in Google kanalih (Search, Performance Max, 
Discovery.    

Promocijske aktivnosti in informiranje domačih in 
tujih končnih uporabnikov  preko spletne strani 
slovenia.info, s posebno segmentirano ponudbo 
za goste, ki preživljajo prosti čas v urbanem 
življenjskem slogu 

✓ Izvedeno 
 
Priprava in/ali posodobitev vsaj 12 zgodb 
pristajalnih strani za promocijo produkta Kultura in 
zgodovinska mesta na turističnih straneh portala v 
6-ih jezikovnih različicah. Določene vsebine smo 
usklajevali z Združenjem zgodovinskih mest 
Slovenije in s ponudniki direktno. 
V letu 2023 smo na portalu slovenia.info objavili 4 
posebne ponudbe produkta Kultura in zgodovinska 
mesta.  
468.888 obiskovalcev portala slovenia.info je v letu 
2023 obiskalo vsebine produkta označene s tagom 
»culture«. 
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Promocijske aktivnosti in informiranje ciljnih 
skupin na izbranih družbenih omrežjih (B2C: 
Facebook, Instagram, X (Twitter), Pinterest, 
YouTube, TikTok; Poslovni: LinkedIn, X 
(Poslovni Twitter) 

✓ Izvedeno 
 
Redno komuniciranje in oglaševanje na FB, IG, TW, 
LIN. 

Promocija preko e-novičnika »Stories from 
Slovenia« (4 jeziki) 

✓ Izvedeno 
 
V novičniku »Stories from Slovenia« smo vsak 
mesec izpostavili vsaj eno tematiko produkta.  

Oglaševanje ključnih produktov slovenskega 
turizma v tujih spletnih medijih na izbranih trgih v 
letu 2023 (julij-november 2023) 

✓ Izvedeno 

Promocija produkta v obliki bogatih vsebinskih 
»advertorialov«, dinamičnih »brand-page« strani in 
interaktivnih destinacijskih vodičev v nemških 
medijih Focus in Welt, v avstrijskih medijih  Der 
Standard in Kurier, v italijanskih medijih Corriere 
della Sera in La Repubblica, v francoskih medijih Le 
Figaro in Le Monde, v britanskih medijih Guardian in 
BBC, v danskem spletnem mediju Berlingske in v 
finskem spletnem mediju Iltalehti. 

 
Kampanja »Europe invites the curious« v 
sodelovanju z Evropsko potovalno komisijo 
(ETC) 

✓ Izvedeno 

Enomesečna kampanja (22. 6. - 20. 7. 2023) v 
partnerstvu z ETC je občinstvu v ZDA predstavljala 
Slovenijo kot destinacijo kulture, zgodovine in 
narave. Kampanja je dosegla skoraj 12 milijonov 
prikazov oglasnih kreativ, dobrih 35 tisoč obiskov 
pristajalnih strani ter skoraj 124 tisoč interakcij. 

 
 
 
 
Študijska potovanja avstrijskih novinarjev 
(individualna in skupinska) z namenom približati 
konkretno ponudbo Slovenije kot atraktivne 
destinacije s poudarkom na produktu Kultura in 
zgodovinska mesta  
 
 
Študijska potovanja nemških in švicarskih 
novinarjev (individualna in skupinska) z 
namenom približati konkretno ponudbo Slovenije 
kot atraktivne destinacije s poudarkom na 
produktu Kultura in zgodovinska mesta  

✓ Izvedeno  

V sklopu produkta smo organizirali 4 individualnih in 
1 skupinsko potovanjo (skupaj 10 novinarjev) z 
avstrijskega trga. Najodmevnejši mediji na 
študijskih potovanjih so bili: Die Presse, Krone 
Zeitung, TIP, TAI, Picus Verlag, Like it! 

 

V sklopu produkta smo organizirali 10 individualnih 
in 3 skupinska potovanja iz nemškega in 
švicarskega trga. Najodmevnejši mediji na 
študijskih potovanjih so bili: ARTE TV, 
Deutschlandfunk Kultur, ARD, FAZ, NDR, rbb idr.  

Študijska  potovanja tujih novinarjev po Sloveniji, 
s ciljem približati ponudbo Slovenije kot 
atraktivne »city-break« destinacije s poudarkom 
na zgodovinskih mestih 

✓ Izvedeno  

V sklopu produkta  smo organizirali  28 študijskih 
potovanj za 60 novinarjev, ki so pokrivala več kot  9 
različnih trgov (Madžarska, Češka in Slovaška, 
Združeno kraljestvo, Francija, Madžarska, države 
Beneluksa, Skandinavija, Španija, ZDA in Kanada 
ter drugi oddaljeni trgi (Izrael, Združeni Emirati, Turčija, 
Argentina, Brazilija). Najodmevnejši mediji na študijskih 
potovanjih so bili: Forbes, BBC, Bonniers, Le Nacional, 
El Independiente. 
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Promocija preko e-novičnika »News from 
Slovenia« (v angleškem jeziku) za tuje medije z 
izpostavitvijo produkta Kultura in zgodovinska 
mesta  

✓ Izvedeno 
 
V sklopu novičnika »News from Slovenia« smo 
poslali 77 novic z izpostavitvijo produkta Kultura in 
zgodovinska mesta.   

Objava člankov v spletni platformi Visit Europe 
Guides, ki na atraktiven način nudi vpogled v 
različne možnosti potovanj po državah članicah 
EU 

✓ Izvedeno  

Objava štirih člankov v Visit Europe Guides.  

Dogodki za tuje medije z izpostavitvijo produkta  
 

✓ Izvedeno 
 

Tematski pogovori na WTM, 
predstavitev Slovenije kot turistične destinacije in 
slovenskih modnih oblikovalcev tujim medijem na 
Ljubljana Fashion Week. 

Distribucija tiskanih publikacij Mesta kulture & 
Doživetja kulture na promocijskih dogodkih STO 
doma in v tujini ter dostopnost elektronske 
verzije zainteresirani publiki 

✓ Izvedeno 

Vsebinska prestavitev produkta v novih izdajah 
krovnih publikacij STO 

✓ Izvedeno 
 
Splošni vodnik, Turistični zemljevid Slovenije 

Produktno oglaševanje v strokovnih in splošnih 
tiskanih medijih 

✓ Izvedeno 
 

Oglaševanje produkta na avstrijskem tržišču: 
Kulturzeitung 80, Falter, Die Presse – 
Schaufenster, Kultur Magazin, … 

Produktno oglaševanje na »infoscreenu« 
(pomlad- jesen) 

✓ Izvedeno 
 
Izvedeno na avstrijskem trgu. 

TV in radio oglaševanje ✓ Izvedeno 
 
Izvedeno na nemškem, avstrijskem trgu. 

Video produkcija ✓ Izvedeno 
 
Lansiranje prvoosebne video zgodbe za produkt 
kultura z Noahom Charneyem – 8.2.2023. Video je 
bil namenjen in uporabljen tudi za objavo naziva 
Slovenije – častne gostje na knjižnem sejmu v 
Frankfurtu 2023. 

RAZVOJNE AKTIVNOSTI RAZVOJNE AKTIVNOSTI 

Vzpostavitev modela rednega merjenja 
obiskanosti kulturnih spomenikov/ustanov in 
učinkov znotraj turistične panoge. 

✓ Izvedeno  
 
Vzpostavljen sistem beleženja turističnega obiska 
določenih kulturnih znamenitosti in kulturnih 
ustanov. 

Pregled globalnih trendov na področju produkta 
Kultura in zgodovinska mesta.  

✓ Izvedeno  
 
Pripravljene strateške smernice trženja, novosti in 
produkti.  

Priprava strateškega dokumenta Smernice v 
podporo trženju krovne tematike »Umetnost in 
kultura« 2024 in 2025. 

✓ Izvedeno 
 
Pripravljen strateški dokument Smernice v podporo 
trženju krovne tematike »Umetnost in kultura« 2024 
in 2025. 
Namen dokumenta je identifikacija vsebinskih 
stebrov in vsebin ter kulturno-turističnih produtov in 
doživetij za potrebe komunikacijskih in trženjskih 
aktivnosti STO in vodilnih destinacij slovenskega 
turizma. Slovenijo želimo pozicionirati kot sodobno, 
kreativno in atraktivno destinacijo kulturnega 
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turizma z močno trajnostno noto, ki jo zaznamujejo 
vrhunski umetniki, navdihujoče prireditve 365 dni v 
letu ter bogata kulturna dediščina. V ta namen in v 
namen tesnejšega sodelovanja med sektorjema 
kulture in turizma je opredeljenih 28 krovnih in 84 
podusmeritev.  

Razvojne aktivnosti  ✓ Izvedeno 
 

Razvojne aktivnosti so opisane v poglavju 
Trženjska infrastruktura.  

 

 

Gastronomija 

Gastronomija je izredno pomembna za spodbujanje lokalnega, regionalnega in nacionalnega 
ekonomskega razvoja, gastronomski turisti pa so običajno dobri gostje, bolj okoljsko ozaveščeni 
in z več interesa za spoznavanje tujih kultur. 
 
Akcijski načrt razvoja in trženje gastronomskega turizma Slovenije 2019 – 2023 kot ključne cilje 
razvoja in trženja gastronomije opredeljuje: 

• dvig mednarodne prepoznavnosti, 

• zagotavljanje trajnosti in 

• ustvarjanje dodane vrednosti. 
 
Z namenom doseganja ciljev smo v letu 2023 nadaljevali z izvajanjem sledečih razvojnih in 
promocijskih aktivnosti: 

• sodelovanje z gastronomskim vodnikom Michelin Guide, 

• sodelovanje z gastronomskim vodnikom Gault & Millau Slovenija, 

• promocijska podpora Tednu Restavracij, 

• sodelovanje pri organizaciji in izvedbi mednarodno odmevnih dogodkov v Sloveniji,  

• vzpodbujanjem ponudnikov k pridobitvi znaka »Slovenia Green Cuisine«, 

• podpora revitalizaciji znamke Gostilna Slovenija, 

• spodbujanje povezovanja gastronomije z drugimi turističnimi produkti (npr. kulturo, 

aktivnostmi v naravi itd.) in oblikovanje edinstvenih gastronomskih doživetij, 

• mreženje ter predstavitve Slovenije na mednarodno odmevnih dogodkih v tujini, 

• urednikovanje produktnega nacionalnega portala za gastronomijo Taste Slovenia v 

slovenskem in angleškem jeziku, 

• vključevanje gastronomije v študijske ture za slovenske in tuje medije, priprava podkastov 
Tur!zem v slovenskem jeziku na temo gastronomije (podkast z Boštjanom Volkom),  

• izvajanje vseh drugih aktivnosti, opredeljenih v Akcijskem načrtu razvoja in trženja 
gastronomskega turizma Slovenije 2019 – 2023, 

• krepitev prepoznavnosti Slovenije kot gastronomske destinacije preko vseh 
komunikacijskih kanalov in aktivnosti STO. 

 
Aktivnosti produkta Gastronomija so podrobneje predstavljene v poglavju Trženjska 
infrastruktura.  

 
Ključni trgi izvajanja aktivnosti: Slovenija, DACH, Italija, Francija, Španija, Beneluks, ZDA, 
Poljska, Madžarska, Češka, Nordijske države, Združeno kraljestvo. 

 

Za produkt Gastronomija smo izvajali in izvedli navedene aktivnosti pospeševanja prodaje, 
promocijske aktivnosti in razvojne aktivnosti ob zasledovanju zastavljenih ciljev. V letu 2023 
smo v ta produkt investirali 1.068.023 EUR.   
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Preglednica 7: Načrtovane in izvedene aktivnosti za produkt Gastronomija 

NAČRTOVANE AKTIVNOSTI IZVEDENE AKTIVNOSTI 

POSPEŠEVANJE PRODAJE POSPEŠEVANJE PRODAJE 

SEJMI, BORZE, WORKSHOPI 
 

Slovenija: 

SIW 

✓ Izvedeno  

Slovenija:  

Predstavitev gastronomskih SUE produktov v 

okviru sejma Agra na skupnem razstavnem 

prostoru MGTŠ (26.-31.9.) 

✓ Izvedeno 

Nemčija in Švica: 

14.-22.1. sejem CMT Stuttgart 

26.-29.1. sodelovanje na Reisemesse Dresden  

22.-26.2. sejem Free München 

23.2. sprejem s ZDF ob Free 

6.3. udeležba na IMM (int.media marketplace) 

dogodka z mediji, Berllin 

7.-9.3. Borza ITB Berlin 

8.3. slovenski večer v sklopu ITB Berlin 

29.3.-30.3. Workshopa Zürich in Basel (predstavitev 

vinskih regij s somellierjem) 

3.4. Vipava »Spring of Tourism« 

15.4. vinski festival Grape Odysey Berlin, dogodek 

B2B 

25.-26.4. RDA Köln in poslovni dogodek RDA night 

(25.4.)  

24.-28.4.FTI Roadshow (Baden-Baden, Wiesbaden, 

Düsseldorf, Hannover, Hamburg). 

10.5.-11.5. PR Roadshow, (München, Hamburg) 

11.6. otvoritev razstave MEK Berlin, »Buzzing 

Slovenija« 

25.6. Imkerkultur in Slowenien & tasting  

27.6. gastronomski dogodek s Kodillo v sklopu MEK, 

Berlin 

6.7. vinska predstavitev v MEK Berlin 

25.-27.8. Museumurfest Frankfurt  

26.8.-3.9.Caravan Salon Düsseldorf. 

13.-14.10. predstavitev Buchsal (Hessen), 

izpostavitev produkta Untouched by light 

18.10. sprejem in otvoritev sejma v Frankfurtu, 

dogodek 

18.10. delovno srečanje TO/TA Frankfurt z 

ministrom MGŠT 

18.-22.10. sodelovanje na Frankfurtskem knjižnem 

sejmu (Slovenija kot častna gostja) 

26.-28.10. sodelovanje na sejmu RC Erfurt 

22.-26.11.TC Leipzig in dogodek za B2B javnost. 

22.11. sodelovanje na sejmu v Esslingenu 

22.11. dogodek ob podpisu memoranduma z ADAC 

München 

23.11. otvoritev častnega konzulata v Hamburgu 

(predstavitev turistične ponudbe) 

 

✓ Izvedeno  

Avstrija: 

4.2. Sejem ReiseZeit v organizaciji Gruber Reisen 
na letališču v Grazu  
15.-16.2. Roadhow Avstrija (Dunaj, Linz)  
17.3. Sprejem za novinarje ob dnevu 
retrospektive slovenskega filma na Dunaju  

✓ Izvedeno  
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16.-19.3. Sejem Ferienmesse na Dunaju   
17.3 Sprejem za organizatorje potovanj in 
novinarje (B2B) ob dunajskem sejmu Ferien 
Messe.  
31.3.-2.4. Sejem Freizeit v Celovcu  
31.3.-2.4. Sejem Urlaub & Camping v Welsu  
21.-22.4. Sejem Sport Word ob Vienna City 
Marathon 2023  
21.-22.4. Predstavitev Slovenije na dogodku 
WOMAN Kunst der Balance na Dunaju  
25.4. Predstavitev Slovenije v sodelovanju z 
agencijo Pachmannreisen  
2.6. Predstavitev Vipavske doline v kulturnem 
centru Korotan  
12.6. Sprejem ob dnevu državnosti v sodelovanju 
z veleposlaništvom Dunaj  
22.6. Sprejem ob dnevu državnosti v sodelovanju 
z Generalnim konzulatom v Celovcu  
5.7. Predstavitev Slovenije na sprejemu TA/TO ter 
novinarjev v organizaciji združenja Corps 
Touristique  
17.9. Aufsteirern 2023 v Grazu  
27.9. Slovenski večer v Weltmuseum na Dunaju  
10.10 Predstavitev Slovenije v Linzu ob otvoritvi 
častnega konzulata in imenovanju nove častne 
konzulke Zgornje Avstrije  
18.-22.10. Sejem Caravan Salon Wels  
23.10. Predstavitev Slovenije na Orange Wine 
Festivalu na Dunaju  
10. In 11.11. Predstavitev Slovenije na dogodku 
WOMAN Beauty Salon Prive v palači Coburg na 
Dunaju  
11.-12.11. Sejem Die Schau Messe na Dunaju  
11.-12.11. Sejem Photo + Adventure v 
Voesendorfu  
22.-23.11. Borza avtobusnih prevoznikov BTB v 
Spielbergu  
14.12. Predstavitev Maribora in decmberske 
ponudbe pred karlovo cerkvijo na Dunaju v okviru 
božičnega koncerta komornega orkestra Huga 
Wolfa iz MB  
18.12. Predstavitev Slovenije v Korotanu  
Italija 
13.1. Predstavitev v Napoliju (otvoritev konzulat) 

2.2. Workshop Benetke 

12.2-14.2. Sejem BIT Milano 
23.2. Workshop Bologna 
24.2.-26.2. Sejem Liberamente Bologna 
7.3. Predstavitev na Golden Wine Awards  
9.3. Tiskovna konferenca NFT Milano 
10.3.-12.3. Sejem Tempo Libero Vicenza 
14.3. Workshop Rim 
16.3.-18.3. Sejem BMT Napoli 
22.3. Tiskovna konferenca Identita Golose Milano 
s Slovensko Istro 
1-2.4. Cicloturismo Bologna 
16-18.4. Študijska tura Tomaso Trussardi 
28.4.-1.5. Sejem Tempo libero Bolzano 
29.5.-31.5. Ultimate Experience Julian Alpes NFT 
7.6. Predstavitev na dogodku Bollicine del Mondo 
Milano 
13.6. predstavitev na Dove Summer  

✓ Izvedeno 
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17.6.-18.6. Sodelovanje na dogodku Notte Rossa 
Maranello 
19.6-20.6. Sodelovanje na dnevu državnosti (Rim, 
Trst) 
27.6. Dogodek Web3 Milano 
13.7. Dogodek Forbes 30U30 Milano 
14.7.-16.7. Ulisse Fest Lonely Planet 2023 

8-10.9. Sejem Salone del Camper Parma 

12.9 Dogodek Identity Style Rim 

4-8.10 Izvedba Sejma Barcolana 55. 
11- 13.10. Sejem TTG Travel Experience Rimini 
2023 
25.10. Tiskovna konferenca Napoli – Slovenska 
Istra 
27.10. Dogodek Travel Open Day Slovenija - 
Lipica 
9.11. Workshop Torino 
12-13.11. Forum Nazionale Turismo Sostenibile – 
Treviso 
18-19.11.2023 Milano Autoclassica sejem 
17-18.11.2023 Barolo a Barolo - predstavitev 
Maribor 
16-19.11.2023 Turismo Natura Montichiari-
Brescia 
5.12. Dogodek VRI Rim – predstavitev 
13.12. Predavanje na univerzi Bocconi 
16.12. Dogodek Ferrari Gala Dinner  

Madžarska, Češka, Poljska, Slovaška:  
26.2-1.3 Gostovanje madžarskega združenja 
TO/TA  
1.3 Workshop v Pragi  
2.3 Workshop v Brnu  
 24-26.3 For Bikes v Pragi 
13-14.4. Slovenski dnevi v Brnu 
5.5 Predstavitev v sklopu Dneva Evrope v Pragi 
10.6 Predstavitev v sklopu Festivala ambasad v 
Pragi 
18-19.9 Avio konferenca na Bledu: AIR 2023 
Conference 
5.10. Workshop v Budimpešti 
11-14.10 Gostovanje slovaškega združenja 
TO/TA  
2-5.11 Caravaning v Brnu 
21.11. Workshop v Varšavi 
25-28.11 Gostovanje češkega združenja TO/TA  

✓ Izvedeno  

Benelux: 
11-15.1 Vakantiebeurs Utrecht 
2-5.2 Vakantiesalon Bruselj 
7.2. Partnerstvo in predstavitev Slovenije na 
letnem ABTO sprejemu v sodelovanju z Brussels 
Airlines 
12.9 Vladno-promocijski dogodek v Luxemburgu 
18.9 Workshop v Ghentu 
21-23.11 Predstavitev Slovenije na roadshow 
Aviareps Benelux: Amersfoort, Antwerp, 
Luxemburg 

✓ Izvedeno  

Francija, Španija: 
18-22.1. FITUR Madrid 
28.3. Workshop v Parizu 
3-5.10. TOP Resa v Parizu 
Pomlad/poletje - pospeševanje prodaje Slovenije 

kot “charter” destinacije s španskimi TO  

 
✓  Izvedeno  
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Združeno kraljestvo: 
18.3 New Deal Europe v Londonu 
12-13.6 Destinations Exchange Europe, London 
24-27.9. Connections v Londonu (luxury) 
30.10 Destinacijski workshop v Manchestru  

31.10 Destinacijski workshop v Newcastlu 
1.11 Destinacijski workshop v Dublinu 

6-8.11 World Travel Market v Londonu 

✓  Izvedeno  

Hrvaška, Srbija: 

23-26.2. IFT Beograd 

12.9. Workshop v Zagrebu 

12.10. Worskhop v Beogradu 

✓ Izvedeno  

ZDA in Kanada: 
21.3 ETOA European Travel Marketplace Nord 
America 
6-7.4. Workshop v Dallasu 
27-30.3 Seatrade Cruise Global v Miami 
12-18.8. Virtuoso v Las Vegas 
13.9. Signature webinar 
17-19.9. IMEX ZDA 
23.10. Workshop v New Yorku 
15.11. Virtuoso webinar 
2-6.12. USTOA konferenca v Los Angeles 

✓ Izvedeno  

UAE: 
25.1 Workshop v Dubai  
1.3 Workshop UEA v Ljubljani  
Celo leto Izvedba predstavitev za TO in TA  
16.3. Partnerstvo in predstavitev Slovenije v 
sodelovanju z flydubai  

✓ Izvedeno  

Izrael: 
14-15.2 IMTM v Tel Aviv 
Celo leto Izvedba predstavitev za TO in TA v 
Izraelu 

✓ Izvedeno  

Azijski trgi: 
21.3 Predstavitev Slovenije na European 
Destination Promotion Roadshow na Kitajskem  
Celo leto sodelovanje z Veleposlaništvom RS v J. 
Koreji pri predstavitvah Slovenije kot turistične 
destinacije 
25.9 Webinar KATA v J. Koreji 

✓ Izvedeno  

ŠTUDIJSKE TURE TO in TA 
 

Nemčija, Švica: 
Pridobitev nemških in švicarskih TA in TO za 
udeležbo na SIW 2023. 
Sodelovanje z OTA Secret Escapes + Samsung, 
junij.  
Pridobitev nemških in švicarskih TA in TO za 
udeležbo na Spring of Tourism, Vipava 
VDK Reisen v sodelovanju s Sava Turizem 

✓ Izvedeno 

Avstrija: 
Študijska potovanja predstavnikov TA in TO:   
Pridobitev 15 avstrijskih TA in TO za udeležbo na 
SIW 2023.  
28.11.-1.12. Študijska tura TA in TO iz avstrijske 
Štajerske v sodelovanju z Gruber Reisen    

✓ Izvedeno 

Italija:  
22.3. Pomlad Turizma Vipava 10 agentov iz Italije 

✓ Izvedeno  
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Pridobitev 20 italijanskih TA in TO za udeležbo na 
SIW 2023. 
29-31.5. Julian Alps Experience 2 TO/TA 
19-22.9. Tura TO in TA Rogla 
29.10. Travel Open day študijska tura TO in TA. 
15.12. Tura TO/TA v so-organizaciji Boscolo TO  
Madžarska, Češka, Poljska, Slovaška: 

26.2-1.3 Študijska tura madžarskega združenja 

TO/TA 

23-26.5. Študijsko potovanje za češke TO/TA  

11-14.10 Študijska tura slovaškega združenja TO/TA 
25-28.11 Študijska tura češkega združenja TO/TA 

✓ Izvedeno 
 

Benelux: 

20-25.5. Študijsko potovanje za belgijskega 

TO/TA  

✓ Izvedeno  

Hrvaška, Srbija: 
25. – 28.04 Študijska tura TO in TA 
24. – 27.10 Študijska tura TO in TA 

✓ Izvedeno 
 

ZDA in Kanada: 
2.-8.10 Študijska tura za TO in TA  iz ZDA 

✓ Izvedeno  

UAE: 
24.-27.2 Študijska tura TO in TA iz UAE 

✓ Izvedeno  

Azijski trgi: 

8-11.11 Študijska tura TO in TA iz Kitajske 

✓ Izvedeno  

Poslovni novičniki ✓ Izvedeno 

PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI 

Digitalno oglaševanje produkta Gastronomija 
preko družbenih omrežij in Google platformi na 
vseh ključnih ciljnih trgih (MY WAY na tujih trgih) 

✓ Izvedeno  
 
Oglaševanje produkta v okviru Globalne 
digitalne kampanje 2022/23 (1.1. - 31.5.2023), v 
okviru Globalne digitalne kampanje 2023/24 
(21.8. - 28.12.2023),  na kanalih  Facebook, 
Instagram, Twittter, Pinterest, LinkedIn, TikTok) 
ter na YouTube in Google kanalih (Search, 
Performance Max, Discovery.    

Promocijske aktivnosti in informiranje domačih in 
tujih končnih uporabnikov preko spletne strani 
slovenia.info ter TasteSlovenia.si s posebno 
segmentirano ponudbo za goste, ki preživljajo 
prosti čas ob gastronomskih užitkih 

✓ Izvedeno 
 
Spletno stran Taste Slovenia smo nadgradili s 
preko 50-imi novimi vsebinami. 
Na slovenia.info smo posodobili vsaj 12 vsebin 
na temo gastronomije v 6-ih jezikih. Vsebine 
smo obogatili in povezovali tudi z vsebinami, ki 
so objavljene na TasteSlovenia.si. 
V letu 2023 smo na portalu slovenia.info 
objavili 18 posebnih ponudb produkta 
Gastronomija. 
885.083 obiskovalcev portala slovenia.info je v 
letu 2023 obiskalo vsebine na temo 
gastronomije. 

Promocijske aktivnosti in informiranje ciljnih skupin 
na izbranih družbenih omrežjih (B2C: Facebook, 
Instagram, X (Twitter), Pinterest, YouTube, 
TikTok, Weibo, WeChat, Little red book, 
Vkontakte; Poslovni: LinkedIn, X(Poslovni Twitter)  

✓ Izvedeno 
 
Redno komuniciranje in oglaševanje na FB, IG, 
TW, LIN. 

Promocija preko e-novičnika »Stories from 
Slovenia« (4 jeziki) in gastronomskega novičnika 
(2 jezika) 

✓ Izvedeno 
 
Poslanih je bilo 6 gastronomskih novičnikov 
(vsak drugi mesec). 
V mesečnih novičnikih »Stories from Slovenia« 
smo redno izpostavljali gastronomske vsebine 
in zgodbe. 
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Promocija preko e-novičnika »News from 
Slovenia« (v angleškem jeziku) za tuje medije z 
izpostavitvijo gastronomskih novosti 

✓ Izvedeno  
 
V sklopu novičnika »News from Slovenia« smo 
poslali 60 novic z izpostavitvijo gastronomske 
ponudbe. 

Oglaševanje ključnih produktov slovenskega 
turizma v tujih spletnih medijih na izbranih trgih v 
letu 2023 (julij-november 2023) 

✓ Izvedeno  
 

Promocija produkta v obliki bogatih vsebinskih 
»advertorialov«, dinamičnih »brand-page« 
strani in interaktivnih destinacijskih vodičev v 
nemških medijih Focus in Welt, v avstrijskih 
medijih  Der Standard in Kurier, v italijanskih 
medijih Corriere della Sera in La Repubblica, v 
francoskih medijih Le Figaro in Le Monde, v 
britanskih medijih Guardian in BBC, v danskem 
spletnem mediju Berlingske in v finskem 
spletnem mediju Iltalehti. 

 
 
 
Študijska potovanja avstrijskih novinarjev 
(individualna in skupinska) z namenom približati 
konkretno ponudbo Slovenije kot atraktivne 
destinacije na področju gastronomskega turizma  
 
 
 
Študijska potovanja nemških in švicarskih 
novinarjev ter vplivnežev (individualna in 
skupinska) z namenom približati konkretno 
ponudbo Slovenije kot atraktivne destinacije na 
področju gastronomskega turizma 

✓ Izvedeno 

V sklopu produkta Gastronomija smo 
organizirali 8 individualnih in eno skupinsko 
potovanje z avstrijskega trga. Najodmevnejši 
mediji na študijskih potovanjih so bili: Die 
Presse, Kleine Zeitung, Mein Sonntag, 
Kulturzeitung 80, Picus Verlag, Radio ORF. 

V sklopu produkta Gastronomija smo 
organizirali  9 individualnih in 2 skupinska iz 
nemškega in švicarskega trga. Najodmevnejši 
mediji na študijskih potovanjih so bili: Bunte 
Magazin & TV, 20 Minuten CH, Wetter.de, 
Gastro Jurnal CH. 

Študijsko potovanje za tuje novinarje in vplivneže, 
specializirane za področje gastronomije 

✓ Izvedeno 

V sklopu produkta  Gastronomija smo organizirali 5 
študijskih potovanj za 14 novinarjev, ki so 
pokrivala  3 različne trge (Francija, Skandinavija 
ter  Poljska). Najodmevnejši mediji na študijskih 
potovanjih so bili: L’Obs, Femina, Berlingske in 
spletni vplivnež Anders Husa. 

 
Kulinarični dogodki in novinarske konference s 
predstavitvijo slovenske gastronomije 

✓ Izvedeno 
Na avstrijskem trgu – Slovenski večer v 
Welzmuseum na Dunaju (kulinarični dogodek) 
»4-hands« dinner v Parizu, 
»6-hands« dinner v sodelovanju s Hišo Franko, 
predstavitev na dogodku »Brda – Home of 
Rebula«. 

Distribucija tiskane publikacije Okusiti Slovenijo 
na promocijskih dogodkih STO doma in v tujini ter 
dostopnost elektronske verzije zainteresirani 
publiki 

✓ Izvedeno 

Vsebinska prestavitev produkta v novih izdajah 
krovnih publikacij STO 

✓ Izvedeno 
 
Splošni vodnik, Turistični zemljevid Slovenije 

Produktno oglaševanje na »infoscreenu« 
(pomlad- jesen) 

✓ Izvedeno  
 
Izvedeno na avstrijskem trgu. 

Produktno oglaševanje v specializiranih in 
splošnih tiskanih medijih 

✓ Izvedeno  
 
Izvedeno na avstrijskem trgu. 
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TV in radijsko oglaševanje s poudarkom na 
produktu Gastronomija 

✓ Izvedeno  
 

Izvedeno na trgu Nemčije, Švice, Avstrije.  
Video produkcija ✓ Izvedeno  

 
Vključitev produkta gastronomija v vse video 

produkcije, ki so bile izvedene v letu 2023.  

Sodelovanje z William Reed (upravljalec 

znamke 50 Best) in produkcija 3 krajših reels 

videov z Ano Roš in spajanja njenih jedi z 

naravnimi vini, craft pivom in domačo 

kombucho. 

RAZVOJNE AKTIVNOSTI RAZVOJNE AKTIVNOSTI 

Vzpodbujanje trajnostne gastronomije z 
vključitvijo v ZSST in pridobitvijo znaka Slovenia 
Green Cuisine 

✓ Izvedeno 
 
V letu 2023 je znak Slovenia Green Cuisine 
prejelo 11 novih ponudnikov; skupno je tako v 
Zeleni shemi 68 restavracij in drugih gostinskih 
ponudnikov.  

Koordinacija projekta ERG 2021 ✓ Izvedeno 
 
V letu 2023 smo sodelovali pri korodinaciji in 
promociji skupnih projektov platforme (WFGC – 
World Food Gift Challenge, EYCA – European 
Young Chef Award, Food Film Menu in Top 
Websites for Foodie Travelers). 

Razvojne aktivnosti (Michelin, Gault&Millau, Teden 
restavracij…) 
 

✓ Izvedeno 
 

Razvojne aktivnosti so opisane v poglavju 
Trženjska infrastruktura.  

 

 

4.1.2. Aktivnosti po trgih 

 
DOMAČI TRG  

Domači trg je v letu 2023 ustvaril 4.571.527 oziroma 28,4 % vseh prenočitev. Aktivnosti in 

komunikacijo na domačem trgu smo izvajali v skladu s ciljem vzpodbujanja dopustovanja 

prebivalcev Slovenije v okviru lastne države in promocije ključnih turističnih produktov, s posebnim 

poudarkom na športnem turizmu in aktivnem oddihu. V okviru komunikacijskih aktivnosti, 

novinarskih konferenc, sporočil za javnost, TTA novičnikov, podkastov Tur!zem, predstavitvah na 

sejemskih dogodkih in drugih aktivnostih smo izpotavljali butična doživetja in turistične produkte 

višje dodane vrenosti. Poudarjali smo pomen razpršitve turističnih tokov in desezonalizacije v 

turizmu.  

Slika 1: Podkast TUR!ZEM 
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V okviru kampanje Vzemi si čas. Moja Slovenija smo nadaljevali s koprodukcijskimi sodelovanji z 

mediji najvišjega dosega in predstavljali turistično ponudbo vseh vodilnih destinacij ter ključnih 

turističnih produktov. Posebno pozornost smo posvetili komunikacijski podpori destinacij in 

turističnih ponudnikov v poplavah prizadetih območij.  

Krepili smo sodelovanje s poslovnimi javnostmi (B2B), še posebej s ključnimi partnerji kot so 

MGTŠ, TGZS, OZS, TZS in produktnimi združenji.  

Slika 2: Kampanja Vzemi si čas.Moja Slovenija  

 

V sodelovanju s Slovenskimi železnicami je tudi v letu 2023 vozil posebej brandirani vlak I feel 

Slovenia. S sodelovanjem STO želi spodbujati trajnostno mobilnost.  

 
Slika 3: I Feel Slovenia vlak  
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V letu 2023 smo dalje koordinirali nacionalno promocijsko kampanjo za dvig ugleda poklicem 

v turizmu in gostinstvu »Ustvarjam doživetja«, ki jo izvajamo v sodelovanju z MGTŠ, TGZS, 

OZS in SRIPT, katerih predstavniki sestavljajo tudi ožjo operativno skupino, ki odloča o vseh 

korakih v kampanji. V začetku leta smo izvedli okroglo mizo (Uroš Štefelin, Marko Koren, 

Gregor Šilc, Fedja Pobegajlo, mag. Darja Radič) z gosti v Radovljici, se januarja predstavili s 

stojnico na sejmu Informativa na Gospodarskem razstavišču v Ljubljani in februarja na sejmu 

Alpe Adria lansirali posebno spletno stran www.karieravturizmu.si. Tekom leta smo ustvarjali 

vsebino za spletno stran (predstavitve novih poklicev, posodobitve na segmentu podjetništva 

in spodbud, dogodki in novosti), snemali nove poklice za TikTok profil @turizemjezakon, ki ima 

6333 sledilcev in dosega 3.380.000,00 ogledov, sodelovali pri oddaji Vizionar, ki jo z RTVSLO 

ustvarja OZS. V okviru GTZ je bila izvedena okrogla miza na temo problematike kadrov v 

turizmu in gostinstvu, pripravljen je bil načrt za nadaljnje aktivnosti v letu 2024. Kampanja s 

spletno stranjo je osvojila tudi 2. mesto na tekmovanju Websi, digitalni presežki, v kategoriji 

javne in nevladne organizacije. 

 
 
 

Na domačem trgu smo izvajali in izvedli navedene aktivnosti pospeševanja prodaje, 
promocijske aktivnosti in razvojne aktivnosti.    
 
Preglednica 8: Načrtovane in izvedene aktivnosti za trg: Slovenija 

SLOVENIJA 

► 2023: 28,4 % prenočitev ► 17 % manj prenočitev glede na leto 2022 

NAČRTOVANE AKTIVNOSTI IZVEDENE AKTIVNOSTI 

PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI 

Kampanja za domači trg Vzemi si čas. Moja 
Slovenija za nagovarjanje domačih gostov, da 
dopustujejo doma, z vključitvijo vseh 35 vodilnih 
destinacij, produktnih združenj in vseh vidnejših 
institucij slovenskega turizma ter prav tako 
slovenskih medijev najvišjega dosega. 
Izvedba koprodukcijskih sodelovanj z medijskimi 
hišami z najvišjimi dosegi v Sloveniji (Proplus –
prispevek pred 24 ur ob torkih in v Svetu na Kanalu 
A bo sredah, Planet TV – Planet na obisku ob 
četrtkih, Infonet – počitniška zimska kampanja na 
petih smučiščih in poletna kampanja s Kopačem in 
Gustinčičem po Sloveniji v mesecu juliju). 
Izvedba koprodukcijskih oddaj, v katerih so bili 
prepleteni vsi štirje produkti slovenskega turizma s 
poudarkom na aktivnih doživetjih. 
Proplus: 10 oddaj  
Planet TV: 14 oddaj  
Infonet: 5 + 20 oddaj  

✓ Izvedeno 

Novinarske konference  
✓ Izvedeno 

Nacionalna promocijska kampanja za dvig ugleda 
poklicem v turizmu in gostinstvu 

✓ Izvedeno 
 
Koordinacija nacionalne kampanje za dvig 
ugleda poklicem v turizmu in gostinstvu 
»Ustvarjam doživetja« (koordinacija partnerjev, 
vodenje sestankov ožje operativne skupine (6), 
usklajevanje pričakovanj in izvedbe na terenu).  
Vodenje TikTok profila za predstavitev poklicev 
v turizmu @turizemjezakon, koordinacija 
produkcije vsebin za platformo TikTok, 

http://www.karieravturizmu.si/
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sodelovanje z izvajalcem, širjenje uporabe 
kreativne rešitve med partnerji. 
Lansiranje in uporavljanje spletne strani 
www.karieravturizmu.si, spletno platformo, ki 
ponuja celovite informacije glede obravnavane 
tematike, načrtovana objava v začetku leta 
2023. 

Portal slovenia.info - trženjska platforma v 
slovenskem jeziku 
 

✓ Izvedeno 
 
Osvežena je bila pristajalna stran kampanje za 
ciljno skupino B2C in pa tudi pristajalna stran 
na poslovnem delu slovenia.info. Turistično 
gospodarstvo je prispevalo preko 130 paketnih 
ponudb, ki smo jih na spletni strani komunicirali 
za možnost rezervacije. 
Na portalu slovenia.info smo na turističnih 
straneh pripravili 40 novih vsebin in celoviteje 
prenovili 32 obstoječih vsebin v slovenskem 
jeziku. Portal slovenia.info je v letu 2022 
obiskalo 585.053 obiskovalcev iz Slovenije (na 
trejem mestu za Italijani in Nemci). 

Pošiljanje novičnikov v slovenskem jeziku na bazo 
slovenskih kontaktov 

✓ Izvedeno 
 
Poslali smo 12 novičnikov Zgodbe iz Slovenije 
in 6 novičnikov Gastronomske zgodbe iz 
Slovenije. 
Poslanih je bilo 50 novičnikov TTA (tednesko 
pošiljanje na več kot 5000 naročnikov) 

Brandiranje Aerodroma Ljubljana in predstavitev v 
okviru TIC na Aerodromu Ljubljana 

✓ Izvedeno  

Priprava podkastov Tur!zem na aktualne teme v 
slovenskem jeziku in distribucija v okviru TTA 
novičnika 

✓ Izvedeno 
 
5 podkastov Tur!zem 

Udeležba na sejemskih predstavitvah:  
Alpe Adria, 
Agra, 
MOS, 
Informativa, 
Festival za tretje življenjsko obdobje. 

✓ Izvedeno 
 

Izvedene vse sejemske predstavitve 

Študijska potovanja slovenskih medijev 
Izvedene tri študijske ture (v podporo produktu 
aktivnega oddiha, športnemu turizmu (OFEM 
Maribor) in investicijam v gorske centre 
 

✓ Izvedeno 

Dogodki za tuje medije v Sloveniji ✓ Izvedeno 
 

»6-hands« dinner v sodelovanju s Hišo 
Franko, 
predstavitev na dogodku »Brda – Home of 
Rebula«, 
Ljubljanski Fashion Week, predstavitev tujim 
novinarjem, 
Ultimativno senzorično doživetje v Julijskih 
Alpah za tuje novinarje, 
Dragons Ball, predstavitev tujim novinarjem. 
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PRIMARNI EVROPSKI TRGI 

 

Aktivnosti in komunikacijo na primarnih evropskih trgih smo prilagajali trenutnim razmeram na 

posameznem trgu. Poudarek je bil na vsebinskem digitalnem marketingu in komunikaciji s 

končnim kupcem (B2C), kjer smo z vrhunskimi vsebinami oziroma zgodbami nagovarjali ciljne 

segmente s konkretnimi produkti in doživetji. Hkrati se je krepilo sodelovanje s poslovnimi 

javnostmi (B2B).  

 

Nemčija 
 
Na nemškem trgu smo izvajali in izvedli navedene aktivnosti pospeševanja prodaje, promocijske  
aktivnosti in razvojne aktivnosti.    
 

Preglednica 9: Načrtovane in izvedene aktivnosti za trg: Nemčija 

NEMČIJA 
► 2023: 16,4 % prenočitev (1. mesto med tujimi) ► 5,4 % več prenočitev glede na leto 2022 

NAČRTOVANE AKTIVNOSTI IZVEDENE AKTIVNOSTI 

POSPEŠEVANJE PRODAJE POSPEŠEVANJE PRODAJE 

13.-15.1. sodelovanje na Reise Chemnitz 

14.-22.1. sejem CMT Stuttgart 

26.-29.1. sodelovanje na Reisemesse Dresden  

3.-4.2. Reisebörse Regensburg 

22.-26.2. sejem Free München 

23.2. sprejem s ZDF ob Free 

6.3. udeležba na IMM (int.media marketplace) 

dogodka z mediji, Berllin 

7.-9.3. Borza ITB Berlin 

8.3. slovenski večer v sklopu ITB Berlin 

29.3.-30.3. Workshopa Zürich in Basel 

3.4. Vipava »Spring of Tourism« 

15.4. vinski festival Grape Odysey Berlin, 

dogodek B2B 

25.-26.4. RDA Köln in poslovni dogodek RDA 

night (25.4.)  

24.-28.4.FTI Roadshow (Baden-Baden, 

Wiesbaden, Düsseldorf, Hannover, Hamburg). 

6.-7.5. Velo Berlin Flughafen Tempelhof 

10.5.-11.5. PR Roadshow, (München, Hamburg) 

11.6. otvoritev razstave MEK Berlin, »Buzzing 

Slovenija« 

22.-26.6.Dogodki ob dnevu državnosti (München, 

Stuttgart, Berlin), Stuttgart (22.6.) dogodek s 

predstavitijo produkta zdravje in dobro počutje in 

produkta golf 

22.-24.6. BMW open turnir, golf München 

25.6. Imkerkultur in Slowenien & tasting  

27.6. gastronomski dogodek MEK, Berlin 

6.7. vinska predstavitev v MEK Berlin 

✓ Izvedeno 
 
Izvedenih je bilo več predstavitev za B2B javnost kot 
so samostojne predstavitve s STG in v okviru 
destinacijskih predstavitev za strokovno javnost (TO 
in TA, strokovni mediji in drugi odločevalci v 
potovalni industriji) ter tudi za širšo B2C javnost.  
  

Nemčija, Avstrija, Italija, Švica, 

Madžarska, Češka, Slovaška, 

Poljska, Beneluks, Francija, Španija, 

Združeno kraljestvo 
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25.-27.8. Museumurfest Frankfurt  

26.8.-3.9.Caravan Salon Düsseldorf 

31.8. sprejem za specializirane outdoor medije 

Düsseldorf 

13.-14.10. predstavitev Buchsal (Hessen), 

izpostavitev produkta Untouched by light 

18.10. sprejem in otvoritev knjižnega sejma v 

Frankfurtu, dogodek 

18.10. delovno srečanje TO/TA Frankfurt z 

ministrom MGŠT 

18.-22.10. sodelovanje na Frankfurtskem 

knjižnem sejmu (Slovenija kot častna gostja) 

26.-30.10. Swiss Caravan Salon Bern 

26.-28.10. sodelovanje na sejmu RC Erfurt 

22.-26.11.TC Leipzig in dogodek za B2B javnost. 

22.11. sodelovanje na sejmu v Esslingenu 

22.11. WS MICE München 

22.11. dogodek ob podpisu memoranduma z 

ADAC München 

23.11. otvoritev častnega konzulata v Hamburgu 

(predsttavitev slo.turistične ponudbe) 

29.11. sodelovanje na ISPO Travel Hub München  
Pošiljanje »Trade« novičnikov – kvartalno, v 
nemškem jeziku, januar-december.   

✓ Izvedeno 

PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI 

Globalna digitalna kampanja 2022/23 ter 
Globalna digitalna kampanja 2023/24 na 
družbenih omrežjih in Google platformi 

✓ Izvedeno 
 
Spletno oglaševanje produktov Poslovna srečanja in 
dogodki, Aktivnosti v naravi, Zdravje in dobro 
počutje, Kultura in zgodovinska mesta ter 
Gastronomija v okviru Globalne digitalne kampanje 
2022/23 (1.1. - 31.5.2023), v okviru Globalne 
digitalne kampanje 2023/24 (21.8. - 28.12.2023),  na 
kanalih  Facebook, Instagram, Twitter, Pinterest, 
LinkedIn,TIkTok ter na YouTube in Google kanalih 
(Search, Discovery, Performance Max).  

  
Vsebinske večkanalne kampanje v partnerstvih z 
večjimi, globalnimi medijskimi partnerji s ciljanjem 
nemškega trga. 
Snemanje in zasnova podkastov v nemškem 
jeziku (3 od 5 epizod). 
Kampanja FTI – EMag projekt Reisewelt 
Slowenien 
Oglaševanje na portalu alpenerleben.de 
Oglaševanje na portalu Genussreisen 
Oglaševanje na portalu Schneehoehen.de 
(Schneemenschen) 
Oglaševanje na turističnem portalu weg.de (OTA) 
Oglaševanje v HTI News Magazine 
Oglaševanje na portalu Secret escapes 
Oglaševanje na portalu Urlaubstracker 
Oglaševanje na portalu Urlaubsguru 
Oglaševanje v Travelbook.de jan/feb 2023 
Oglaševanje v Fitbook.de jan/feb 2023 
Oglaševanje v Stylebook.de jan/feb 2023 
Oglaševanje na Home of Travel 
Oglaševanje na  radiu FFH (Harmony) 
Oglaševanje na Radio Tourism 
Oglaševanje na portalu Bellboy Traveller 
Oglaševanje na Waves & Woods 

✓ Izvedeno 
 

Izvedene digitalne in »off-line« aktivnosti za 
strokovno B2B in B2C javnost. 
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Oglaševanje Slovenija vas vabi, priloga 
Handelsblatt 
Oglaševanje na e-bike touren (MSV) 
Oglaševanje v reviji Schluck 
Oglaševanje v Travel Magazine (cycle week 
Zürich) 
Oglaševanje na Discover Slovenia/Slowenien 
erkunden 
Oglaševanje v Diplomatisces Magazin 
Oglaševanje na secret escapes + Samsung 
Oglasi s citati avtorjev , zunanje oglaševanje v 
Frankfurtu (Hessen) 
Oglaševanje na Klassik Radio 
Oglaševanje v FTI Reisen – zimski katalog 
Oglaševanje v Scherzers Gruppenreise –Ziele 
Oglaševanje v PinCamp Magazine by ADAC 
Oglaševanje v Wandermagazin Fernwander  
Oglaševanje v SmartMag – Urlaub für 
Unternehmer 
Sodelovanje v Aviareps adventnem digitalnem 
koledarju, december 2023 

Negovanje odnosov z nemškimi mediji, lansiranje 
zgodb in navduševanje o Sloveniji ter o 
posameznih produktih.  

✓ Izvedeno 
 
Poslanih 12 novičnikov za medije, številni mailingi 
(direktni odgovori na novinarska vprašanja) ter 
izvedenih več dogodkov za medije, kot so IMM in 
ITB tiskovna konferenca, kjer smo virtualno gostili 
156 predstavnikov nemških medijev.  

Promocijske aktivnosti in informiranje nemških 
končnih uporabnikov preko spletne strani 
slovenia.info 

✓ Izvedeno 
 
Na portalu slovenia.info smo na turističnih straneh 
pripravili 40 novih vsebin in prenovili 32 obstoječih 
vsebin v nemškem jeziku.  
Osvežili smo tudi 7 pristajalnih strani globalne 
digitalne kampanje v nemškem jeziku. 
Vsebine na portalu slovenia.info je v letu 2023 
obiskalo 625.118 obiskovalcev iz Nemčije (drugo 
mesto za Italijani). 

Novičniki v nemškem jeziku za nagovarjanje 
potencialnih obiskovalcev iz Nemčije 

✓ Izvedeno 
 
Poslali smo 12 mesečnih novičnikov »Stories from 
Slovenia« in 1 »special edition« športni novičnik v 
nemškem jeziku. 

Objave na družbenih omrežjih v nemškem jeziku ✓ Izvedeno 
 
Redno komuniciranje in oglaševanje na FB, IG, TW, 
LIN za sledilce v nemškem jeziku 

Oglaševanje ključnih produktov slovenskega 
turizma v tujih spletnih medijih na izbranih trgih v 
letu 2023 (julij-november 2023) 

✓ Izvedeno 

Promocija ključnih produktov slovenskega turizma v 
obliki bogatih vsebinskih advertorialov, dinamičnih 
brand-page strani in interaktivnih destinacijskih 
vodičev v nemških medijih Focus in Welt. 

Promocija Slovenije kot destinacije za aktivne 
počitnice na prostem na specializirani platformi 
Outdooractive 

✓ Izvedeno 

Izvedena promocija produkta Aktivnosti v naravi s 
poudarkom na pohodništvu, kolesarjenju in teku na 
smučeh (poletje/jesen 23). 

Oglaševanje na TV kanalu ZDF (20s spot s 
produktno vsebino) marec, doseg 54 miljonov 
posameznikov.v času prvenstva v Planici  

✓ Izvedeno 
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Oglaševanje (oddaja) Klassik Radio, avgust-
december 
Oglaševanje v prilogi Süddeutsche Zeitung, maj. 
Oglaševanje Reisemagazine Adac, pinCamp 
Oglaševanje Handelsbaltt 
Oglaševanje (oddaja) na Radiu Harmony, 
Hessen, november.  

Podpora nemškim TV ekipam za uredniške 
vsebine ter radijskim oddajam za prispevke o 
Sloveniji ter organizacija študijskih potovanj 
novinarjev in vplivnežev za uredniške objave v 
nemških medijih . 

✓ Izvedeno 
 
Izvedenih je bilo 30 študijskih potovanj, na katerih 
smo gostili 81 novinarjev in vplivnežev. 
Zasledili smo 1590 objav v nemških medijih v proti 
vrednosti 24 mio €.   

RAZVOJNE AKTIVNOSTI RAZVOJNE AKTIVNOSTI 

Pridobivanje obstoječih analiz in prognoz s 
poudarkom na nakupnih navadah, gibanju trga in 
interesu ciljnih skupin – posredovanje 
slovenskemu turističnemu gospodarstvu o stanju 
na trgu in napovedovanju gibanja turističnih tokov 
na trgu.  

✓ Izvedeno 

 

 

Avstrija  
 
Na avstrijskem trgu smo izvajali in izvedli navedene aktivnosti pospeševanja prodaje, 
promocijske aktivnosti in razvojne aktivnosti.    
 

Preglednica 10: Načrtovane in izvedene aktivnosti za trg: Avstrija  

AVSTRIJA 
► 2023: 8,5 % prenočitev (3. mesto med tujimi) ► 10,5 % več prenočitev glede na leto 2022 

NAČRTOVANE AKTIVNOSTI IZVEDENE AKTIVNOSTI 

POSPEŠEVANJE PRODAJE POSPEŠEVANJE PRODAJE 

Avstrija: 

4.2. Sejem ReiseZeit v organizaciji Gruber Reisen 

na letališču v Grazu 

15.-16.2. Roadhow Avstrija (Dunaj, Linz) 

17.3. Sprejem za novinarje ob dnevu 

retrospektive slovenskega filma na Dunaju 

16.-19.3. Sejem Ferienmesse na Dunaju  

17.3 Sprejem za organizatorje potovanj in 

novinarje (B2B) ob dunajskem sejmu Ferien 

Messe. 

31.3.-2.4. Sejem Freizeit v Celovcu 

31.3.-2.4. Sejem Urlaub & Camping v Welsu 

21.-22.4. Sejem Sport Word ob Vienna City 

Marathon 2023 

21.-22.4. Predstavitev Slovenije na dogodku 

WOMAN Kunst der Balance na Dunaju 

25.4. Predstavitev Slovenije v sodelovanju z 

agencijo Pachmannreisen 

2.6. Predstavitev Vipavske doline v kulturnem 

centru Korotan 

12.6. Sprejem ob dnevu državnosti v sodelovanju 

z veleposlaništvom Dunaj 

✓ Izvedeno  
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22.6. Sprejem ob dnevu državnosti v sodelovanju 

z Generalnim konzulatom v Celovcu 

5.7. Predstavitev Slovenije na sprejemu TA/TO ter 

novinarjev v organizaciji združenja Corps 

Touristique 

17.9. Aufsteirern 2023 v Grazu 

27.9. Slovenski večer v Weltmuseum na Dunaju 

10.10 Predstavitev Slovenije v Linzu ob otvoritvi 

častnega konzulata in imenovanju nove častne 

konzulke Zgornje Avstrije 

18.-22.10. Sejem Caravan Salon Wels 

23.10. Predstavitev Slovenije na Orange Wine 

Festivalu na Dunaju 

10. In 11.11. Predstavitev Slovenije na dogodku 

WOMAN Beauty Salon Prive v palači Coburg na 

Dunaju 

11.-12.11. Sejem Die Schau Messe na Dunaju 

11.-12.11. Sejem Photo + Adventure v 

Voesendorfu 

22.-23.11. Borza avtobusnih prevoznikov BTB v 

Spielbergu 

14.12. Predstavitev Maribora in decmberske 

ponudbe pred karlovo cerkvijo na Dunaju v okviru 

božičnega koncerta komornega orkestra Huga 

Wolfa iz MB 

18.12. Predstavitev Slovenije v Korotanu  
Poslovni novičniki (4x letno)  ✓ Izvedeno 

Študijska potovanja predstavnikov TA in TO:  
Pridobitev 15 avstrijskih TA in TO za udeležbo na 
SIW 2023. 
28.11.-1.12. Študijska tura TA in TO iz avstrijske 
Štajerske v sodelovanju z Gruber Reisen  

✓ Izvedeno 

PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI 

Globalna digitalna kampanja 2022/23 ter Globalna 
digitalna kampanja 2023/24 na družbenih omrežjih 
in Google platformi 

✓ Izvedeno 
 
Spletno oglaševanje produktov Aktivosti v naravi,   
Zdravje in dobro počutje, Kultura in zgodovinska 
mesta ter Gastronomija v okviru Globalne digitalne 
kampanje 2022/23 (1.1. - 31.5.2023), v okviru 
Globalne digitalne kampanje 2023/24 (21.8. - 
28.12.2023), na kanalih Facebook, Instagram, 
Twitter, Pinterest, LinkedIn,TIkTok ter na YouTube 
in Google kanalih (Search, Discovery, 
Performance Max).  

Oglaševanje ključnih produktov slovenskega 
turizma v tujih spletnih medijih na izbranih trgih v 
letu 2023 (julij-november 2023) 

✓ Izvedeno 

Promocija ključnih produktov slovenskega turizma 
v obliki bogatih vsebinskih »advertorialov«, 
dinamičnih »brand-page« strani in interaktivnih 
destinacijskih vodičev v uglednih avstrijskih medijih 
Der Standard in Kurier (Freizeit). 

Promocija Slovenije kot destinacije za aktivne 
počitnice na prostem na specializirani platformi 
Outdooractive 

✓ Izvedeno 

Izvedena promocija produkta Aktivnosti v naravi s 
poudarkom na pohodništvu, kolesarjenju in teku na 
smučeh (poletje/jesen 23). 

Oglaševanje v »off-line« medijih po ključnih 
produktih v tiskanih splošnih in specializiranih 
medijih ter na zunanjih oglaševalskih površinah    

✓ Izvedeno 
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TV in radio oglaševanje    ✓ Izvedeno 
 

Negovanje odnosov z avstrijskimi mediji, lansiranje 
zgodb in navduševanje o Sloveniji ter o 
posameznih produktih in organizacija študijskih 
potovanj novinarjev, splošnih in specializiranih 
medijev 

✓ Izvedeno 

Promocijske aktivnosti in informiranje avstrijskih 
končnih uporabnikov preko spletne strani 
slovenia.info. 

✓ Izvedeno 
 
Na portalu slovenia.info smo na turističnih straneh 
pripravili 40 novih vsebin in prenovili 32 obstoječih 
vsebin v nemškem jeziku.  
Osvežili smo tudi 7 pristajalnih strani globalne 
digitalne kampanje v nemškem jeziku. 
Vsebine na portalu slovenia.info je v letu 2023 
obiskalo 453.506 obiskovalcev iz Avstrije. 

Novičniki v nemškem jeziku za nagovarjanje 
potencialnih obiskovalcev iz Avstrije  

✓ Izvedeno 
 
Poslali smo 12 mesečnih novičnikov »Stories from 
Slovenia« in 1 “special edition” športni novičnik v 
nemškem jeziku. 

Objave na družbenih omrežjih v nemškem jeziku  ✓ Izvedeno 
 
Redno komuniciranje in oglaševanje na FB, IG, 
TW, LIN. 

Podpora avstrijskim TV ekipam za uredniške 
vsebine ter radijskim oddajam za prispevke o 
Sloveniji 

✓ Izvedeno 

RAZVOJNE AKTIVNOSTI RAZVOJNE AKTIVNOSTI 

Pridobivanje razpoložljivih analiz o spremembah 
potovalnih navad avstrijskih gostov in njihovi 
potrošnji. Aktivno sodelovanje pri nastanku tržne 
študije združenja Corps Touristique o potovalnih 
navadah Avstrijcev. 

✓ Izvedeno 

 

Italija  
 
Na italijanskem trgu smo izvajali in izvedli navedene aktivnosti pospeševanja prodaje, promocijske  
aktivnosti in razvojne aktivnosti.    

 
Preglednica 11: Načrtovane in izvedene aktivnosti za trg: Italija 

ITALIJA 
 

► 2023: 9,3 % prenočitev (2. mesto med tujimi) ► 17,8 % več prenočitev glede na leto 2022 

NAČRTOVANE AKTIVNOSTI IZVEDENE AKTIVNOSTI 

POSPEŠEVANJE PRODAJE POSPEŠEVANJE PRODAJE 

13.1. Predstavitev v Napoliju (otvoritev konzulat) 

2.2. Workshop Benetke 

12.2-14.2. Sejem BIT Milano 
23.2. Workshop Bologna 
24.2.-26.2. Sejem Liberamente Bologna 
7.3. Predstavitev na Golden Wine Awards  
9.3. Tiskovna konferenca NFT Milano 
10.3.-12.3. Sejem Tempo Libero Vicenza 
14.3. Workshop Rim 
16.3.-18.3. Sejem BMT Napoli 
22.3. Tiskovna konferenca Identita Golose Milano 
s Slovensko Istro 

✓ Izvedeno 
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27-30.3. Seatrade Cruise Global Miami 
1-2.4. Cicloturismo Bologna 
16-18.4. Študijska tura Tomaso Trussardi 
28.4.-1.5. Sejem Tempo libero Bolzano 
29.5.-31.5. Ultimate Experience Julian Alpes NFT 
7.6. Predstavitev na dogodku Bollicine del Mondo 
Milano 
13.6. predstavitev na Dove Summer  
17.6.-18.6. Sodelovanje na dogodku Notte Rossa 
Maranello 
19.6-20.6. Sodelovanje na dnevu državnosti (Rim, 
Trst) 
27.6. Dogodek Web3 Milano 
13.7. Dogodek Forbes 30U30 Milano 
14.7.-16.7. Ulisse Fest Lonely Planet 2023 

8-10.9. Sejem Salone del Camper Parma 

12.9 Dogodek Identity Style Rim 

19-22.9. Študijska tura novinarjev Rogla 

4-8.10 Izvedba Sejma Barcolana 55. 
11- 13.10. Sejem TTG Travel Experience Rimini 
2023 
25.10. Tiskovna konferenca Napoli – Slovenska 
Istra 
27.10. Dogodek Travel Open Day Slovenija - 
Lipica 
9.11. Workshop Torino 
12-13.11. Forum Nazionale Turismo Sostenibile – 
Treviso 
16.-17.11.2023 Eureka MICE predstavitev 
Benetke 
16-17.11.2023 SSNZ Sejem Cianchiano Terme 
18-19.11.2023 Milano Autoclassica sejem 
17-18.11.2023 Barolo a Barolo - predstavitev 
Maribor 
16-19.11.2023 Turismo Natura Montichiari-
Brescia 
5.12. Dogodek VRI Rim – predstavitev 
13.12. Predavanje na univerzi Bocconi 
16.12. Dogodek Ferrari Gala Dinner  

Vzpostavitev in krepitev novih partnerskih povezav 
na B2B področju tudi preko izvedbe dogodkov kot 
so predstavitve, workshopi, konference in poslovna 
srečanja ter turistični sejmi. V planu je tudi izvedba 
več gastronomskih predstavitev, namenjenih 
poslovni javnosti in novinarjem v severni in srednji 
Italiji.  

✓ Izvedeno 

Poslovni novičniki  
  

✓ Izvedeno 

Izvedba študijskih potovanj po Sloveniji za 
italijanske TO in TA, za ključne novinarje in 
vključitev Slovenije, slovenskih turističnih 
produktov in ponudnikov v glavne ključne turistične 
italijanske vsedržavne TV programe. 
22.3. Pomlad Turizma Vipava 10 agentov iz Italije 
Pridobitev 20 italijanskih TA in TO za udeležbo na 
SIW 2023. 
29-31.5. Julian Alps Experience 2 TO/TA 
19-22.9. Tura TO in TA Rogla 
29.10. Travel Open day študijska tura TO in TA 
15.12. Tura TO/TA v so-organizaciji Boscolo TO  

✓ Izvedeno 
 
Izvedenih je bilo 11 študijskih potovanj za skupno 
40 novinarjev. 
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PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI 

Globalna digitalna kampanja 2022/23 ter Globalna 
digitalna kampanja 2023/24 na družbenih omrežjih 
in Google platformi 

✓ Izvedeno 
 
Spletno oglaševanje produktov Aktivnosti v naravi,   
Zdravje in dobro počutje, Kultura in zgodovinska 
mesta ter Gastronomija v okviru Globalne digitalne 
kampanje 2022/23 (1.1. - 31.5.2023), v okviru 
Globalne digitalne kampanje 2023/24 (21.8. - 
28.12.2023), na kanalih  Facebook, Instagram, 
Twitter, Pinterest, LinkedIn,TIkTok ter na YouTube 
in Google kanalih (Search, Discovery, Performance 
Max).   

Vsebinske večkanalne kampanje v partnerstvih z 
večjimi, globalnimi medijskimi partnerji s 
targetiranjem italijanskega trga 

✓ Izvedeno 

Oglaševanje ključnih produktov slovenskega 
turizma v tujih spletnih medijih na izbranih trgih v 
letu 2023 (julij-november 2023) 

✓ Izvedeno 

Promocija ključnih produktov slovenskega turizma v 
obliki bogatih vsebinskih »advertorialov«, 
dinamičnih »brand-page« strani in interaktivnih 
destinacijskih vodičev v uglednih italijanskih medijih 
Corriere della Sera in La Repubblica. 

Negovanje odnosov z italijanskimi mediji, 
lansiranje zgodb in navduševanje o Sloveniji ter o 
posameznih produktih ter organizacija študijskih 
potovanj novinarjev splošnih in specializiranih 
medijev.  

✓ Izvedeno 

Promocijske aktivnosti in informiranje italijanskih 
končnih uporabnikov preko spletne strani 
slovenia.info. 

✓ Izvedeno 
 
Na portalu slovenia.info smo na turističnih straneh 
pripravili 40 novih vsebin in celoviteje prenovili 32 
obstoječih vsebin v italijanskem jeziku.  
Osvežili smo tudi 7 pristajalnih strani globalne 
digitalne kampanje v italijanskem jeziku. 
Vsebine na portalu slovenia.info je v letu 2023 
obiskalo 894.063 obiskovalcev iz Italije (prvo 
mesto). 

Novičniki v italijanskem jeziku za nagovarjanje 
potencialnih obiskovalcev iz Italije 

✓ Izvedeno 
 
Poslali smo 12 mesečnih novičnikov »Stories from 
Slovenia« in 1 »special edition« športni novičnik v 
italijanskem jeziku.  

Objave na družbenih omrežjih v italijanskem jeziku ✓ Izvedeno 
 
Redno komuniciranje in oglaševanje na FB, IG, TW, 
LIN za sledilce v italijanskem jeziku.  
 
Promocija produktov Aktivnosti v naravi, Zdravje in 
dobro počutje, Kultura in zgodovinska mesta ter 
Gastronomija z »on-line advertoriali« na večjih 
splošnih in specializiranih vsebinskih portalih v 
okviru Globalne digitalne kampanje od junija do 
konca novembra 2023. 

Oglaševanje v »off-line« medijih po ključnih 
produktih v tiskanih splošnih in specializiranih 
medijih ter na zunanjih oglaševalskih površinah  

✓ Izvedeno 

TV in radio oglaševanje  ✓ Izvedeno 
 
TV oglaševanje na italijanskem trgu v mesecu juniju 
in juliju, predvajanje 4 različnih tematskih 15-
sekundnih spotov, ki smo jih predvajali na petih 
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različnih italijanskih TV kanalih od 27. junija do 18. 
julija. Predvajanih je bilo več kot 500 spotov, od tega 
40 % v »prime time« terminih in zelo pomembnih 
oddajah z odlično gledanostjo. Skupna predvidena 
gledanost oddaj presega 70 mio gledalcev. 

Podpora italijanskim TV ekipam za uredniške 
vsebine ter radijskim oddajam za prispevke o 
Sloveniji (Melaverde, Kilimangiaro, Geo) 

✓ Izvedeno 

RAZVOJNE AKTIVNOSTI RAZVOJNE AKTIVNOSTI 

Pridobivanje razpoložljivih raziskav in analiz o 
spremembah potovalnih navad italijanskih gostov 
in njihovi potrošnji, preverjanje interesa za 
Slovenijo kot turistično destinacijo in interesu ciljnih 
skupin. Aktivno sodelovanje pri nastanku tržne 
študije TTG o potovalnih navadah Italijanov. 

✓ Izvedeno 

 

Švica  
 

Na švicarskem trgu smo izvajali in izvedli navedene aktivnosti pospeševanja prodaje in promocijske 
aktivnosti.     

 

Preglednica 12: Načrtovane in izvedene aktivnosti za trg: Švica 

ŠVICA 
 

► 2023: 1,6 % prenočitev (17. mesto med tujimi ) ► 15,4 % več prenočitev glede na leto 2022 
 

NAČRTOVANE AKTIVNOSTI IZVEDENE AKTIVNOSTI 

POSPEŠEVANJE PRODAJE POSPEŠEVANJE PRODAJE 

29.3.-30.3. Workshopa Zürich in Basel 

26.-30.10. Swiss Caravan Salon Bern  

✓ Izvedeno 

Študijska potovanja TO in TA 
Študijsko potovanje Meersicht Travel   

✓ Izvedeno 

»Trade« novičniki v nemškem jeziku, 4 x letno  ✓ Izvedeno 

PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI 

Globalna digitalna kampanja 2022/23 ter Globalna 
digitalna kampanja 2023/24 na družbenih omrežjih 
in Google platformi 

✓ Izvedeno 
 
Spletno oglaševanje produktov Poslovna srečanja 
in dogodki, Aktivnosti v naravi, Zdravje in dobro 
počutje ter Gastronomija v okviru Globalne digitalne 
kampanje 2022/23 (1.1. - 31.5.2023), v okviru 
Globalne digitalne kampanje 2023/24 (21.8. - 
28.12.2023), na kanalih Facebook, Instagram, 
Twitter, Pinterest, LinkedIn,TIkTok ter na YouTube 
in Google kanalih (Search, Discovery, Performance 
Max).  

Negovanje odnosov s švicarskimi mediji, lansiranje 
zgodb in navduševanje o Sloveniji ter o 
posameznih produktih in organizacija študijskih 
potovanj novinarjev splošnih in specializiranih 
medijev, podpora TV ekipam za urediniške vsebine 
in prispevkih o Sloveniji  

✓ Izvedeno 
 

Izvedenih je bilo 8 študijskih potovanj (6 
individualnih in 2 skupinski), na katerih smo gostili 
14 novinarjev in vplivnežev. 
Zasledili smo 180 objav v švicarskih medijih (večina 
na podlagi sodelovanja z mediji) v protivrednosti 
1.480.000€.   
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Novičniki v nemškem ter italijanskem jeziku za 
nagovarjanje potencialnih obiskovalcev iz Švice  

✓ Izvedeno 
 
Poslali smo 12 mesečnih novičnikov »Stories from 
Slovenia« ter 1 “special edition” športni novičnik v 
nemškem in italijanskem jeziku. 
Na turističnih straneh smo pripravili 40 novih vsebin 
in celoviteje prenovili 32 obstoječih vsebin v 
nemškem in italijanskem jeziku. 
Vsebine na portalu slovenia.info je v letu 2023 
obiskalo 137.400 obiskovalcev iz Švice. 

Objave na družbenih omrežjih v nemškem in 
italijanskem jeziku 

✓ Izvedeno 
 
Redno komuniciranje in oglaševanje na FB, IG, TW, 
LIN v italijanskem in nemškem jeziku.   

Oglaševanje v »off-line« medijih po ključnih 
produktih v tiskanih splošnih in specializiranih 
medijih.   

✓ Izvedeno 

Izvedba celoletnega PR načrta (sporočila za 
medije, posredovanje informacij ipd.) na 
švicarskem trgu, poslanih je bilo 10 PR sporočil. 

✓ Izvedeno 

 

Madžarska  
 
Na madžarskem trgu smo izvajali in izvedli navedene aktivnosti pospeševanja prodaje in 
promocijske aktivnosti.     
 

Preglednica 13: Načrtovane in izvedene aktivnosti za trg: Madžarska 

MADŽARSKA 
 

► 2023: 4,9 % prenočitev (7. mesto med tujimi) ► 10,3 % več prenočitev glede na leto 2022 

NAČRTOVANE AKTIVNOSTI IZVEDENE AKTIVNOSTI 

POSPEŠEVANJE PRODAJE POSPEŠEVANJE PRODAJE 

26.2-1.3 Gostovanje madžarskega združenja 
TO/TA  
5.10. Workshop v Budimpešti 

✓ Izvedeno  

26.2-1.3 Študijska tura madžarskega združenja 

TO/TA 

9-11.5 Izvedba študijskih potovanj za TO in TA v 

času SIW in novinarje po Sloveniji. 

✓ Izvedeno 

Poslovni novičniki (5 x letno).  ✓ Izvedeno  

PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI 

Globalna digitalna kampanja 2022/23 ter Globalna 
digitalna kampanja 2023/24 na družbenih omrežjih 
in Google platformi 

✓ Izvedeno 
 
Spletno oglaševanje produktov Aktivnosti v naravi, 
Zdravje in dobro počutje, Kultura in zgodovinska 
mesta ter Gastronomija v okviru Globalne digitalne 
kampanje 2022/23 (1.1. - 31.5.2023), v okviru 
Globalne digitalne kampanje 2023/24 (21.8. - 
28.12.2023), na kanalih Facebook, Instagram, 
Twitter, Pinterest, LinkedIn,TIkTok ter na YouTube 
in Google kanalih (Search, Discovery, Performance 
Max).  

Negovanje odnosov z madžarskimi mediji, 
lansiranje zgodb in navduševanje o Sloveniji ter o 
posameznih produktih in organizacija študijskih 

✓ Izvedeno 

Iz Madžarske smo v sklopu 4 študijskih potovanj 
gostili 8 novinarjev in s tem pokrili 3 različne 
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potovanj novinarjev splošnih in specializiranih 
medijev 

produkte (eno na produktu Kultura in zgodovinska 
mesta, eno na produktu »Outdoor«, eno na 
produktu Zdravje in dobro počutje v sklopu 
študijskega potovanja z Rogaško Slatino). 
Najodmevnejši mediji na študijskih potovanjih so 
bili: Peters Planet, Roadster, Origo sport & travel.  

Promocijske aktivnosti in informiranje madžarskih 
končnih uporabnikov preko spletne strani 
slovenia.info  

✓ Izvedeno 
 
Na portalu slovenia.info smo na turističnih straneh 
pripravili 40 novih vsebin in celoviteje prenovili 32 
obstoječih vsebin v angleškem jeziku.  
Osvežili smo tudi 7 pristajalnih strani globalne 
digitalne kampanje v madžarskem jeziku. 
Vsebine na portalu slovenia.info je v letu 2023 
obiskalo 330.400 obiskovalcev iz Madžarske. 

Oglaševanje v specializiranih tiskanih medijih v letu 
2023 

✓ Izvedeno 
 
Promocija Slovenije kot izjemne destinacije za 

aktivne zimsko-smučarske počitnice v specializirani 

madžarski reviji Ski+ (zima 23/24). 

Novičniki v angleškem jeziku za tuje medije iz 
Madžarske 

✓ Izvedeno 
 
106 naročnikov je iz Madžarske. 
Pripravili in objavili smo 219 novičk (ki smo jih delili 
v novičnikih in na naših družbenih omrežjih).  
V letu 2023 smo poslali 25 novičnikov na bazo 
2.642 tujih medijev.  

Objave na družbenih omrežjih za madžarski ciljni 
trg 

✓ Izvedeno 
 
Priprava medijskih objav v madžarskem jeziku in 
oglaševanje za madžarski ciljni trg /FB in IG.  

Izvedba komunikacijskih aktivnosti s PR agencijo 
na madžarskem trgu v letu 2023 

✓ Izvedeno  

 

Češka, Poljska, Slovaška 

Na češkem, poljskem in slovaškem trgu smo izvajali in izvedli navedene aktivnosti pospeševanja 
prodaje in promocijske aktivnosti.     

 

Preglednica 14: Načrtovane in izvedene aktivnosti za trg: Češka, Poljska, Slovaška 

ČEŠKA, POLJSKA, SLOVAŠKA 
ČEŠKA ► 2023: 5,7 % prenočitev (4. mesto) ► 15,8 % več prenočitev glede na leto 2022 

POLJSKA ► 2023: 3,6 % prenočitev (9. mesto) ► 14,6 % več prenočitev glede na leto 2022 

SLOVAŠKA ► 2023: 1,9 % prenočitev (15. mesto) ► 20,1 % več prenočitev glede na leto 2022 

NAČRTOVANE AKTIVNOSTI IZVEDENE AKTIVNOSTI 

POSPEŠEVANJE PRODAJE POSPEŠEVANJE PRODAJE 

1.3. Workshop v Pragi  
2.3. Workshop v Brnu  
24.-26.3. For Bikes v Pragi 
13.-14.4. Slovenski dnevi v Brnu 
5.5. Predstavitev v sklopu Dneva Evrope v Pragi 
10.6. Predstavitev v sklopu Festivala ambasad v 
Pragi 
18.-19.9. Avio konferenca na Bledu: AIR 2023 
Conference 
11.-14.10. Gostovanje slovaškega združenja 
TO/TA  

✓ Izvedeno  
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2.-5.11. Caravaning v Brnu 
21.11. Workshop v Varšavi 
25.-28.11. Gostovanje češkega združenja TO/TA 
Priprava in pošiljanje poslovnega novičnika 
 
23-26.5. Študijsko potovanje za češke TO/TA  

11-14.10 Študijska tura slovaškega združenja TO/TA 
25-28.11 Študijska tura češkega združenja TO/TA  

✓ Izvedeno  

9-11.5 Izvedba študijskih potovanj za TO in TA v 
času SIW in novinarje po Sloveniji.  

✓ Izvedeno  

Poslovni novičniki (5 x letno). ✓ Izvedeno  

PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI 

Globalna digitalna kampanja 2022/23 ter Globalna 
digitalna kampanja 2023/24 na družbenih omrežjih 
in Google platformi 

✓ Izvedeno 
 
Spletno oglaševanje produktov Aktivnosti v naravi,  
Zdravje in dobro počutje, Kultura in zgodovinska 
mesta ter Gastronomija v okviru Globalne digitalne 
kampanje 2022/23 (1.1. - 31.5.2023), v okviru 
Globalne digitalne kampanje 2023/24 (21.8. - 
28.12.2023), na kanalih Facebook, Instagram, 
Twitter, Pinterest, LinkedIn,TIkTok ter na YouTube 
in Google kanalih (Search, Discovery, Performance 
Max).   

Negovanje odnosov s češkimi, poljskimi in 
slovaškimi mediji, lansiranje zgodb in 
navduševanje o Sloveniji ter o posameznih 
produktih in organizacija študijskih potovanj 
novinarjev splošnih in specializiranih medijev 

✓ Izvedeno 

S trgov Češka, Poljska in Slovaška smo v sklopu 2 
študijskih potovanj gostili 7 novinarjev in s tem 
pokrili 2 različna produkta (Kultura in zgodovinska 
mesta ter Gastronomija). Najodmevnejši mediji na 
študijskih potovanjih so bili: Forbes, Radio 
Kulinarne, Polskie Radio. 

Dogodek za poljske medije  
 

✓ Izvedeno 
 
Predstavitev produkta Zdravje in dobro počutje 
medijem na medijskem dogodku v Varšavi.  

Promocijske aktivnosti in informiranje čeških, 
poljskih in slovaških končnih uporabnikov preko 
spletne strani slovenia.info  

✓ Izvedeno 
 
Na portalu slovenia.info smo na turističnih straneh 
pripravili 40 novih vsebin in celoviteje prenovili 32 
obstoječih vsebin v angleškem jeziku.  
Osvežili smo tudi pristajalne strani globalne 
digitalne kampanje v češkem, poljskem in 
slovaškem jeziku – 9 strani v vsakem jeziku. 
Vsebine na portalu slovenia.info je v letu 2023 
obiskalo 135.900 obiskovalcev iz Češke in 360.142 
tisoč obiskovalcev iz Poljske. 

Novičniki v angleškem jeziku za medije iz trgov 
Češka, Poljska in Slovaška 

✓ Izvedeno 
 
84 naročnikov je iz Češke, Poljske in Slovaške 
(Češka: 29, Poljska: 56). 
V letu 2023 je bilo preko sistema Net Results 
poslanih 25 novičnikov »News from Slovenia« 
(poslanih na 2.643 naslovov).  

Objave na družbenih omrežjih za češki, poljski in 
slovaški ciljni trg 

✓ Izvedeno 
 
Intenzivirano sodelovanje, kjer je bilo pripravljenih 
več objav v češkem jeziku in dodatno oglaševanje 
na tem trgu.  
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                 Beneluks  

 
Na trgu držav Beneluksa smo izvajali in izvedli navedene aktivnosti pospeševanja prodaje, 
promocijske aktivnosti in razvojne aktivnosti.    
 
Preglednica 15: Načrtovane in izvedene aktivnosti za trg: Beneluks 

BENELUKS 
NIZOZEMSKA ► 2023: 5,6 % prenočitev (5. mesto) ► 2,1% več prenočitev glede na leto 2022 

BELGIJA ► 2023: 3,0 % prenočitev (12. mesto) ► 4,6 % več prenočitev glede na leto 2022 

LUKSEMBURG ► 2023: 0,1 % prenočitev (48. mesto) ► 17,3 % več prenočitev glede na leto 2022 

NAČRTOVANE AKTIVNOSTI IZVEDENE AKTIVNOSTI 

POSPEŠEVANJE PRODAJE POSPEŠEVANJE PRODAJE 

11.-15.1. Vakantiebeurs Utrecht 
2.-5.2. Vakantiesalon Bruselj 
7.2. Partnerstvo in predstavitev Slovenije na 
letnem ABTO sprejemu v sodelovanju z 
Brussels Airlines 
12.9. Vladno-promocijski dogodek v 
Luxemburgu 
18.9. Workshop v Ghentu 
21.-23.11. Predstavitev Slovenije na roadshow 
Aviareps Benelux: Amersfoort, Antwerp, 
Luxemburg 

✓ Izvedeno 

 

20.-25.5. Študijsko potovanje za belgijskega TO 

in TA 

✓ Izvedeno 
 

9.-11.5. Izvedba študijskih potovanj za TO in TA 
v času SIW in novinarje po Sloveniji 

 

✓ Izvedeno 

 

Poslovni novičniki (5 x letno) ✓ Izvedeno 

PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI 

Negovanje odnosov z belgijskimi, nizozemskimi 
in luksemburškimi mediji, lansiranje zgodb in 
navduševanje o Sloveniji ter o posameznih 
produktih in organizacija študijskih potovanj 
novinarjev splošnih in specializiranih medijev 

✓ Izvedeno 

Iz držav Beneluksa smo v sklopu 17 študijskih 
potovanj gostili 40 novinarjev in s tem pokrili 3 
različne produkte (pet na produktu Zdravje in dobro 
počutje, sedem na produktu Aktivnosti v naravi, šest 
na produktu Kultura in zgodovinska mesta, potem pa 
še eno posebno študijsko potovanje Luka2Bled, ena 
snemalna ekipa »Farmer wants a Wife« in ena ekipa 
RTBF - Adventure Red Bull). Najodmevnejši mediji 
na študijskih potovanjih so bili: Pasar, KW Weekend, 
Markant Magazine, Goed Gevoel, Het Nieuwsblad, 
Gazet van Antwerpen, HLN Magazine, VAB 
Magazine, Luxemburg Wort, Nature Scanner, 
Manly//Reisleven, NSMBL, Talkies, Flair, JAN 
Magazine. 

Promocijske aktivnosti in informiranje končnih 
uporabnikov, iz Nizozemske, Belgije in 
Luksemburga preko spletne strani slovenia.info 

✓ Izvedeno 
 
Na portalu slovenia.info smo na turističnih straneh 
pripravili 40 novih vsebin in celoviteje prenovili 32 
obstoječih vsebin v angleškem jeziku.  
Osvežili smo tudi 6 pristajalnih strani globalne 
digitalne kampanje v nizozemskem jeziku. 
Vsebine na portalu slovenia.info je v letu 2023 
obiskalo 184.300 obiskovalcev z območja 
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Beneluksa. 

Novičniki v angleškem jeziku za tuje medije iz 
Nizozemske, Belgije in Luksemburga 

✓ Izvedeno 
 
171 naročnikov je iz Beneluksa (Belgija: 76, 
Nizozemska: 95). 
Pripravili in objavili smo 219 novičk (ki smo jih delili v 
novičnikih in na naših družbenih omrežjih).  
Poslali smo 25 novičnikov na bazo 2.642 tujih 
medijev. 

Oglaševanje ključnih produktov slovenskega 
turizma v tujih specializiranih tiskanih medijih v 
letu 2023 

✓ Izvedeno 
 
Promocija Slovenije kot kolesarske destinacije v 

belgijski kolesarski reviji RIDE. 

Globalna digitalna kampanja 2022/23 ter 
Globalna digitalna kampanja 2023/24 na 
družbenih omrežjih in Google platformi. 

✓ Izvedeno 
 
Spletno oglaševanje produktov Poslovna srečanja in 
dogodki, Aktivnosti v naravi, Kultura in zgodovinska 
mesta ter Gastronomija v okviru Globalne digitalne 
kampanje 2022/23 (1.1. - 31.5.2023), v okviru 
Globalne digitalne kampanje 2023/24 (21.8. - 
28.12.2023), na kanalih Facebook, Instagram, 
Twitter, Pinterest, LinkedIn,TIkTok ter na YouTube in 
Google kanalih (Search, Discovery, Performance 
Max).  

Promocija Slovenije kot turistične destinacije v 
letu 2023 v sodelovanju s klubom Jumbo Visma  

 
 
 

✓ Izvedeno 

Objave na družbenih omrežjih Team Jumbo Visma; 
zagotovitev 15 fotografij ekipe in Rogliča za 
komunikacijske namene STO; aktivacijska kampanja 
v letu 2023; priprave mladinske ekipe Jumbo Visma 
na Rogli, julij 2023; snemanje na Content Days 
Jumbo Visme, 2023. 

Dogodek za nizozemske medije  
 

✓ Izvedeno 
 

Predstavitev novosti zimskih doživetij v Sloveniji na 
dogodku na Nizozemskem. 

Izvedba promocijskih aktivnosti s športniki, 
ambasadorji slovenskega turizma v letu 2023 

✓ Izvedeno 
 
Izvedene aktivnosti s Primožem Rogličem in 
Tadejem Pogačarjem.  

Izvedba komunikacijskih aktivnosti s PR 
agencijo v Belgiji in na Nizozemskem v letu 
2023 

✓ Izvedeno  

 

Francija 

Na francoskem trgu smo izvajali in izvedli navedene aktivnosti pospeševanja prodaje in 
promocijske aktivnosti.     

 

Preglednica 16: Načrtovane in izvedene aktivnosti za trg: Francija 

FRANCIJA 
 

► 2023: 4,1 % prenočitev (8. mesto) ► 28,3 % več prenočitev glede na leto 2022 

NAČRTOVANE AKTIVNOSTI IZVEDENE AKTIVNOSTI 

POSPEŠEVANJE PRODAJE POSPEŠEVANJE PRODAJE 
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28.3. Workshop v Parizu 
3.-5.10. TOP Resa v Parizu 

✓ Izvedeno 

 

9.-11.5. Izvedba študijskih potovanj za TO in TA 
v času SIW in novinarje po Sloveniji 

✓ Izvedeno 

 

Poslovni novičniki (5 x letno) 
 

✓ Izvedeno 

PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI 

Negovanje odnosov s francoskimi mediji, 
lansiranje zgodb in navduševanje o Sloveniji ter 
o posameznih produktih in organizacija študijskih 
potovanj novinarjev splošnih in specializiranih 
medijev 

✓ Izvedeno 

S francoskega trga smo v sklopu 7 študijskih potovanj 
gostili 9 novinarjev in s tem pokrili 4 različne produkte 
(ena na produktu Zdravje in dobro počutje, tri na 
produktu Kultura in zgodovinska mesta, ena na 
produktu Gastronomija in ena na produktu Aktivnosti v 
naravi). Najodmevnejši mediji na študijskih potovanjih 
so bili: Terre Savage, L’Obs, Notre Temps, Le Monde. 

Promocijske aktivnosti in informiranje francoskih 
končnih uporabnikov preko spletne strani 
slovenia.info 

✓ Izvedeno 
 
Na portalu slovenia.info smo na turističnih straneh 
pripravili 40 novih vsebin in celoviteje prenovili 32 
obstoječih vsebin v francoskem jeziku.  
Osvežili smo tudi 7 pristajalnih strani globalne 
digitalne kampanje v francoskem jeziku.  
Vsebine na portalu slovenia.info je v letu 2023 
obiskalo 277.029 obiskovalcev iz Francije. 

Novičniki v angleškem jeziku za novinarje iz 
Francije 

✓ Izvedeno 
 
114 naročnikov je iz Francije. 
Pripravili in objavili smo 219 novičk (ki smo jih delili v 
novičnikih in na naših družbenih omrežjih).  
Poslali smo 25 novičnikov na bazo 2.642 tujih 
medijev. 

Oglaševanje ključnih produktov slovenskega 
turizma v tujih spletnih medijih na izbranih trgih v 
letu 2023 (julij-november 2023) 

✓ Izvedeno 

Promocija ključnih produktov slovenskega turizma v 
obliki bogatih vsebinskih advertorialov, dinamičnih 
brand-page strani in interaktivnih destinacijskih 
vodičev v francoskih medijih Le Monde in Le Figaro. 

Globalna digitalna kampanja 2022/23 ter 
Globalna digitalna kampanja 2023/24 na 
družbenih omrežjih in Google platformi 

✓ Izvedeno 
 
Spletno oglaševanje produktov Aktivnosti v naravi, 
Zdravje in dobro počutje v okviru Globalne digitalne 
kampanje 2022/23 (1.1. - 31.5.2023), v okviru 
Globalne digitalne kampanje 2023/24 (21.8. - 
28.12.2023), na kanalih Facebook, Instagram, 
Twitter, Pinterest, LinkedIn,TIkTok ter na YouTube in 
Google kanalih (Search, Discovery, Performance 
Max).  

Izvedba promocijskih aktivnosti s športniki, 
ambasadorji slovenskega turizma v letu 2023 

✓ Izvedeno 
 

Izvedene aktivnosti s Primožem Rogličem, Janjo 
Garnbret in Tadejem Pogačarjem.  

Izvedba oglaševanja Slovenije kot turistične 
destinacije ob dirki Po Sloveniji na kanalih 
Eurosporta 

✓ Izvedeno 
 
Dirka Po Sloveniji: oglaševanje na programu 
Eurosport 1 in 2 (14. - 18. junij) predvajanih je bilo 
230 destinacijskih TV spotov v mesecu juniju in juliju 
s skupnim dosegom 10 mio gledalcev. Prenos je 
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potekal na programih Eurosport 1 in 2 v več kot 120-
ih državah. 

Dogodki in novinarske konference s 
predstavitvijo slovenske turistične ponudbe 

✓ Izvedeno 
 

»4-hands dinner« v Parizu  
Izvedba komunikacijskih aktivnosti s PR 
agencijo na francoskem trgu v letu 2023 

✓ Izvedeno  

 

 

 

Španija 

Na španskem trgu smo izvajali in izvedli navedene aktivnosti pospeševanja prodaje in  
promocijske aktivnosti.     
 
Preglednica 17: Načrtovane in izvedene aktivnosti za trg: Španija 

ŠPANIJA 
 

► 2023: 1,8 % prenočitev (16. mesto) ► 33,1 % več prenočitev glede na leto 2022 

NAČRTOVANE AKTIVNOSTI IZVEDENE AKTIVNOSTI 

POSPEŠEVANJE PRODAJE POSPEŠEVANJE PRODAJE 

18.-22.1. FITUR Madrid 
Pomlad/poletje - pospeševanje prodaje 
Slovenije kot “charter” destinacije s španskimi 
TO 

✓ Izvedeno 

 

9.-11.5. Izvedba študijskih potovanj za TO in TA 
v času SIW in novinarje po Sloveniji 

✓ Izvedeno 
 

Poslovni novičniki (5 x letno) ✓ Izvedeno 
 

PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI 

Negovanje odnosov s španskimi mediji, 
lansiranje zgodb in navduševanje o Sloveniji ter 
o posameznih produktih in organizacija študijskih 
potovanj novinarjev splošnih in specializiranih 
medijev 

✓ Izvedeno 

S španskega trga smo v sklopu 3 študijskih potovanj 
gostili 5 novinarjev in s tem pokrili produkt Kultura in 
zgodovinska mesta. Najodmevnejši mediji na študijskih 
potovanjih so bili: El Independiente. 

Promocijske aktivnosti in informiranje španskih 
končnih uporabnikov preko spletne strani 
slovenia.info 

✓ Izvedeno 
 
Na portalu slovenia.info smo na turističnih straneh 
pripravili 40 novih vsebin in celoviteje prenovili 32 
obstoječih vsebin v španskem jeziku. Posodobitev 7 
pristajalnih strani globalne digitalne kampanje v 
španskem jeziku. Vsebine na portalu slovenia.info je 
v letu 2023 obiskalo 238.663 obiskovalcev iz Španije. 

Novičniki v angleškem jeziku za novinarje  iz 
Španije 

✓ Izvedeno 
 
86 naročnikov je iz Španije. 
Pripravili in objavili smo 219 novičk (ki smo jih delili v 
novičnikih in na naših družbenih omrežjih).  
Poslali smo 25 novičnikov na bazo 2.642 tujih 
medijev. 



Letno poročilo 2023 

 

80  

Globalna digitalna kampanja 2022/23 ter 
Globalna digitalna kampanja 2023/24 na 
družbenih omrežjih in Google platformi 

✓ Izvedeno 
 
Spletno oglaševanje produktov Aktivnosti v naravi, 
Zdravje in dobro počutje v okviru Globalne digitalne 
kampanje 2022/23 (1.1. - 31.5.2023), v okviru 
Globalne digitalne kampanje 2023/24 (21.8. - 
28.12.2023) na kanalih Facebook, Instagram, Twitter, 
Pinterest, LinkedIn,TIkTok ter na YouTube in Google 
kanalih (Search, Discovery, Performance Max).  

 

 

 

Združeno kraljestvo 

Na trgu Združenega kraljestva smo izvajali in izvedli navedene aktivnosti pospeševanja prodaje 
in promocijske aktivnosti.     

 

Preglednica 18: Načrtovane in izvedene aktivnosti za trg: Združeno kraljestvo 

ZDRUŽENO KRALJESTVO 
 

► 2023: 3,3 % prenočitev (10. mesto) ► 27,3 % več prenočitev glede na leto 2022 

NAČRTOVANE AKTIVNOSTI IZVEDENE AKTIVNOSTI 

POSPEŠEVANJE PRODAJE POSPEŠEVANJE PRODAJE 

18.3. New Deal Europe v Londonu 
12.-13.6. Destinations Exchange Europe, 
London 
24.-27.9. Connections v Londonu (luxury) 
30.10. Destinacijski workshop v Manchestru  

31.10. Destinacijski workshop v Newcastlu 
1.11. Destinacijski workshop v Dublinu 

6.-8.11. World Travel Market v Londonu 

✓ Izvedeno 

 

9.-11.5. Izvedba študijskih potovanj za TO in TA 
v času SIW in novinarje po Sloveniji 

✓ Izvedeno 

 

Poslovni novičniki (5 x letno) ✓ Izvedeno 
 

PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI 

Negovanje odnosov z mediji iz UK, lansiranje 
zgodb in navduševanje o Sloveniji ter o 
posameznih produktih in organizacija študijskih 
potovanj novinarjev splošnih in specializiranih 
medijev 

✓ Izvedeno 

Iz Združenega kraljestva smo v sklopu 7 študijskih 
potovanj gostili 10 novinarjev in s tem pokrili 3 različne 
produkte - dve na produktu Aktivnosti v naravi, štiri na 
produktu Kultura in zgodovinska mesta ter posebni 
interesi (snemalna ekipa UK TV Dancing). 
Najodmevnejši mediji na študijskih potovanjih so bili: 
Forbes, Hidden Europe, The Financial Times. 

Promocijske aktivnosti in informiranje 
uporabnikov iz Združenega kraljestva preko 
spletne strani slovenia.info 

✓ Izvedeno 
 
Na portalu slovenia.info smo na turističnih straneh 
pripravili 40 novih vsebin in celoviteje prenovili 32 
obstoječih vsebin v angleškem jeziku.  
Osvežili smo tudi 7 pristajalnih strani globalne 
digitalne kampanje v angleškem jeziku. 
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Vsebine na portalu slovenia.info je v letu 2023 
obiskalo 229.620 obiskovalcev iz Združenega 
kraljestva. 

Novičniki v angleškem jeziku za novinarje iz 
Združenega kraljestva 

✓ Izvedeno 
 
176 naročnikov je iz UK. 
Pripravili in objavili smo 219 novičk (ki smo jih delili v 
novičnikih in na naših družbenih omrežjih).  
Poslali smo 25 novičnikov na bazo 2.642 tujih 
medijev. 

Oglaševanje ključnih produktov slovenskega 
turizma v tujih spletnih medijih na izbranih trgih v 
letu 2023 (julij-november 2023) 

✓ Izvedeno 

Promocija ključnih produktov slovenskega turizma v 
obliki bogatih vsebinskih »advertorialov«, dinamičnih 
»brand-page« strani in interaktivnih destinacijskih 
vodičev v britanskih medijih Guardian in BBC. 

Globalna digitalna kampanja 2022/23 ter 
Globalna digitalna kampanja 2023/24 na 
družbenih omrežjih in Google platformi 

✓ Izvedeno 
 
Spletno oglaševanje produktov Aktivnosti v naravi, 
Zdravje in dobro počutje v okviru Globalne digitalne 
kampanje 2022/23 (1.1. - 31.5.2023), v okviru 
Globalne digitalne kampanje 2023/24 (21.8. - 
28.12.2023) na kanalih Facebook, Instagram, Twitter, 
Pinterest, LinkedIn,TIkTok ter na YouTube in Google 
kanalih (Search, Discovery, Performance Max).  

Izvedba komunikacijskih aktivnosti s PR 
agencijo na britanskem trgu v letu 2023 

✓ Izvedeno  

Dogodki in novinarske konference s 
predstavitvijo slovenske turistične ponudbe 

✓ Izvedeno 
 

Tematski pogovori na WTM 2023.   

 

 

SEKUNDARNI EVROPSKI TRGI 

Hrvaška in Srbija 
 
Na hrvaškem in srbskem trgu smo izvajali in izvedli navedene aktivnosti pospeševanja prodaje 
in promocijske aktivnosti.     
 

Preglednica 19: Načrtovane in izvedene aktivnosti za trg: Hrvaška in Srbija 

HRVAŠKA IN SRBIJA 

 

HRVAŠKA ► 2023: 5,4% prenočitev (6. mesto med tujimi) ► 26,8 % več prenočitev glede na leto 2022 

SRBIJA ► 2023: 3,1 % prenočitev (11. mesto med tujimi) ► 11,1 % več prenočitev glede na leto 2022 

NAČRTOVANE AKTIVNOSTI IZVEDENE AKTIVNOSTI 

POSPEŠEVANJE PRODAJE POSPEŠEVANJE PRODAJE 

23.-26.2. IFT Beograd 

12.9. Workshop v Zagrebu 

12.10. Workshop v Beogradu  

✓ Izvedeno  

25. - 28.4. Študijska tura TO in TA 
24. - 27.10. Študijska tura TO in TA  

✓ Izvedeno  

9.-11.5. Izvedba študijskih potovanj za TO in TA 
v času SIW in novinarje po Sloveniji 

✓ Izvedeno  
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Poslovni novičniki (5 x letno) ✓ Izvedeno  

PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI 

Globalna digitalna kampanja 2022/23 ter 
Globalna digitalna kampanja 2023/24 na 
družbenih omrežjih in Google platformi 

✓ Izvedeno 
 
Spletno oglaševanje produktov Aktivnosti v naravi, 
Zdravje in dobro počutje v okviru Globalne digitalne 
kampanje 2022/23 (1.1. - 31.5.2023), v okviru 
Globalne digitalne kampanje 2023/24 (21.8. - 
28.12.2023) na kanalih Facebook, Instagram, Twitter, 
Pinterest, LinkedIn,TIkTok ter na YouTube in Google 
kanalih (Search, Discovery, Performance Max).   

Negovanje odnosov s hrvaškimi mediji, lansiranje 
zgodb in navduševanje o Sloveniji ter o 
posameznih produktih in organizacija študijskih 
potovanj novinarjev splošnih in specializiranih 
medijev 

✓ Izvedeno 
 
S hrvaškega in srbskega trga smo v sklopu   
študijskega potovanja v sodelovanju z Rogaško 
Slatino na temo Zdravje in dobro počutje gostili enega 
novinarja iz Hrvaške in enega iz Srbije in enega 
novinarja na študijskem potovanju zima in smučanje. 

Promocijske aktivnosti in informiranje 
uporabnikov iz Hrvaške in Srbije preko spletne 
strani slovenia.info 

✓ Izvedeno 
 
Na portalu slovenia.info smo na turističnih straneh 
pripravili 40 novih vsebin in celoviteje prenovili 32 
obstoječih vsebin v angleškem jeziku.  

Novičniki v angleškem jeziku za novinarje iz 
Hrvaške in Srbije  

✓ Izvedeno 
 
169 naročnikov je iz Hrvaške in Srbije (Hrvaška: 
116, Srbija: 54). 
Pripravili in objavili smo 219 novičk (ki smo jih delili v 
novičnikih in na naših družbenih omrežjih).  
Poslali smo 25 novičnikov na bazo 2.642 tujih 
medijev.  

Objave na družbenih omrežjih za hrvaški ciljni trg ✓ Izvedeno  

Oglaševanje ključnih produktov slovenskega 
turizma v specializiranih tiskanih medijih v letu 
2023. 

✓ Izvedeno 
 
Slovenijo kot izjemno turistično destinacijo smo 

promovirali z oglaševanjem v hrvaških medijih Jutarnji 

list, Like ! Putovanja, Gloria in Gloria Luxury. 

Predstavitev novosti slovenske turistične 
ponudbe na novinarski konferenci za hrvaške 
medije 

✓ Izvedeno 
 

Novinarska konferenca v Zagrebu.  

 

Nordijske države 

 
Na trgu nordijskih držav smo izvajali in izvedli navedene aktivnosti pospeševanja prodaje in 
promocijske aktivnosti.     
 
Preglednica 20: Načrtovane in izvedene aktivnosti za trg: Nordijske države 

NORDIJSKE DRŽAVE 
DANSKA ► 2023: 0,7 % prenočitev (23. mesto) ► 14,1 % več prenočitev glede na leto 2022 

FINSKA ► 2023: 0,5 % prenočitev (32. mesto) ► 100,4 % več prenočitev glede na leto 2022 

NORVEŠKA ► 2023: 0,3 % prenočitev (38. mesto) ► 18,8 % več prenočitev glede na leto 2022 

ŠVEDSKA ► 2023: 0,6 % prenočitev (25. mesto) ► 10,7 % več prenočitev glede na leto 2022 

 

NAČRTOVANE AKTIVNOSTI IZVEDENE AKTIVNOSTI 

POSPEŠEVANJE PRODAJE POSPEŠEVANJE PRODAJE 
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9.-11.5. Izvedba študijskih potovanj za TO in TA 
v času SIW po Sloveniji 

✓ Izvedeno 

 

Poslovni novičniki (5 x letno) 
 

✓ Izvedeno 

PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI 

Promocijske aktivnosti in informiranje 
uporabnikov iz nordijskih držav preko spletne 
strani slovenia.info  

✓ Izvedeno 
 
Na portalu slovenia.info smo na turističnih straneh 
pripravili 40 novih vsebin in celoviteje prenovili 32 
obstoječih vsebin v angleškem jeziku.  
Osvežili smo tudi pristajalne strani globalne digitalne 
kampanje v danskem, finskem in švedskem jeziku – 
5 strani v vsakem jeziku. 
Vsebine na portalu slovenia.info je v letu 2022 
obiskalo 26,4 tisoč obiskovalcev iz Danske in 27,9 
tisoč uporabnikov iz Finske. 

Oglaševanje ključnih produktov slovenskega 
turizma v tujih spletnih medijih na izbranih trgih v 
letu 2023 (julij-november 2023) 

✓ Izvedeno 

Promocija ključnih produktov slovenskega turizma v 
obliki bogatih vsebinskih »advertorialov«, dinamičnih 
»brand-page« strani in interaktivnih destinacijskih 
vodičev v danskem mediju Berlingske in finskem 
mediju Iltalehti. 

Negovanje odnosov s skandinavskimi mediji, 
lansiranje zgodb in navduševanje o Sloveniji ter 
o posameznih produktih in organizacija študijskih 
potovanj novinarjev splošnih in specializiranih 
medijev 
 

✓ Izvedeno  

Na skandinavskem trgu smo v sklopu 4 študijskih 
potovanj gostili 6 novinarjev in vplivnežev na 4 
različnih produktih (dve na produktu Kultura in 
zgodovinska mesta, dve na produktu Aktivnosti v 
naravi, eno na produktu Zdravje in dobro počutje in tri 
na produktu Gastronomija). Najodmevnejši medij na 
študijskih potovanjih so bili Svenska Dagbladet, 
Aftonbladet, Femina, Berlingske, Bonniers  in 
vplivnež  Anders Husa. 

Globalna digitalna kampanja 2022/23 ter 
Globalna digitalna kampanja 2023/24 na 
družbenih omrežjih in Google platformi 

✓ Izvedeno 
 
Spletno oglaševanje produktov Aktivnosti v naravi ter 
Kultura in zgodovinska mesta v okviru Globalne 
digitalne kampanje 2022/23 (1.1. - 31.5.2023), v 
okviru Globalne digitalne kampanje 2023/24 (21.8. - 
28.12.2023) na kanalih Facebook, Instagram, Twitter, 
Pinterest, LinkedIn,TIkTok ter na YouTube in Google 
kanalih (Search, Discovery, Performance Max).  

Novičniki v angleškem jeziku za novinarje iz 
Nordijskih držav 

✓ Izvedeno 
 
82 naročnikov je iz Nordijskih držav (Danska: 16, 
Švedska: 19, Finska: 37, Norveška: 10). 
Pripravili in objavili smo 219 novičk (ki smo jih delili v 
novičnikih in na naših družbenih omrežjih).  
Poslali smo 25 novičnikov na bazo 2.642 tujih 
medijev. 
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Sodelovanje s Hokejsko zvezo Slovenije pri 
promociji Slovenije kot turistične destinacije in 
znamke I feel Slovenia na Svetovnem prvenstvu 
v hokeju na ledu v Latviji in na Finskem (maj 
2023) 

 

✓ Izvedeno 

 

 

 

 

 

 

 

ODDALJENI TRGI 

 
 

Tudi na teh trgih je bil, podobno  kot na ključnih, poudarek na vsebinskem digitalnem marketingu 

in komunikaciji s končnim kupcem (B2C). Tu smo krepili sodelovanje s poslovnimi javnostmi 

(segment B2B). Ravno tako  smo aktivnosti in komunikacijo prilagajali trenutnim razmeram na 

posameznem trgu, predvsem zaradi vojnih izgredov v Izraelu. 

   
Preglednica 21: Načrtovane in izvedene aktivnosti za trg: Oddaljeni trgi 

ODDALJENI TRGI 

NAČRTOVANE AKTIVNOSTI IZVEDENE AKTIVNOSTI 

POSPEŠEVANJE PRODAJE POSPEŠEVANJE PRODAJE 

SEJMI, BORZE, WORKSHOPI: 
 

ZDA, Kanada, ZAE, 

Izrael, Azijski trgi 
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ZDA in Kanada: 
21.3. ETOA European Travel Marketplace Nord 
America 
6.-7.4. Workshop v Dallasu 
27.-30.3. Seatrade Cruise Global v Miami 
12.-18.8. Virtuoso v Las Vegas 
13.9. Signature webinar 
17.-19.9. IMEX ZDA 
23.10. Workshop v New Yorku 
15.11. Virtuoso webinar 
2.-6.12. USTOA konferenca v Los Angeles 
UAE: 
25.1. Workshop v Dubai  
1.3. Workshop UEA v Ljubljani  
Celo leto izvedba predstavitev za TO in TA v  
16.3. Partnerstvo in predstavitev Slovenije v 
sodelovanju z FlyDubai 
Izrael: 
14.-15.2. IMTM v Tel Aviv 
Celo leto Izvedba predstavitev za TO in TA v 
Izraelu 
Azijski trgi: 
21.3. Predstavitev Slovenije na European 
Destination Promotion Roadshow na Kitajskem  
Celo leto sodelovanje z Veleposlaništvom RS v 
J. Koreji pri predstavitvah Slovenije kot turistične 
destinacije 
25.9. Webinar KATA v J. Koreji 

✓ Izvedeno  

2.-8.10. Študijska tura za TO in TA iz ZDA 
24.-27.2. Študijska tura TO in TA iz UAE 

8.-11.11. Študijska tura TO in TA iz Kitajske 

✓ Izvedeno 
  

9.-11.5. Izvedba študijskih potovanj za TO in TA 
v času SIW po Sloveniji 

✓ Izvedeno  

Poslovni novičniki (5 x letno) ✓ Izvedeno  

PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI 

Globalna digitalna kampanja 2022/23 ter 
Globalna digitalna kampanja 2023/24 na 
družbenih omrežjih in Google platformi 

✓ Izvedeno 
 
Spletno oglaševanje produktov Aktivnost v naravi 
ter Zdravje in dobro počutje v okviru Globalne 
digitalne kampanje 2022/23 (1.1. - 31.5.2023), v 
okviru Globalne digitalne kampanje 2023/24 (21.8. - 
28.12.2023) na kanalih Facebook, Instagram, 
Twitter, Pinterest, LinkedIn,TIkTok ter na YouTube 
in Google kanalih (Search, Discovery, Performance 
Max).   

V partnerstvu s hrvaško turistično 
organizacijo (HTZ) smo preko 
Evropske potovalne komisije (ETC) 
izvedli skupno promocijsko 
kampanjo »Naturally Yours – 
Taste, Feel, Love« 

✓ Izvedeno 

 

V partnerstvu s hrvaško turistično organizacijo 

(HTZ) smo izvedli skupno kampanjo »Naturally 

Yours – Taste, Feel, Love« preko Evropske 

potovalne komisije (ETC) za promocijo produktov 

Aktivnosti v naravi, Kultura in zgodovinska mesta ter 

Gastronomija, na trgu ZDA. Kampanja je potekala 

od maja do oktobra 2023.  
Negovanje odnosov z mediji iz ZDA in Kanade, 
lansiranje zgodb in navduševanje o Sloveniji ter 
o posameznih produktih in organizacija študijskih 
potovanj novinarjev splošnih in specializiranih 
medijev 

✓ Izvedeno 
 
Iz ZDA in Kanade smo v sklopu 5 študijskih potovanj gostili 
8 novinarjev na 2 različnih produktih (štiri na produktu 
Kultura in zgodovinska mesta ter dve na produktu 
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Aktivnosti v naravi. Najodmevnejša medija na študijskih 
potovanjih sta bila Matador in AFAR.  

Kampanja »Europe invites the curious« v 

sodelovanju z Evropsko potovalno komisijo 

(ETC) 

✓ Izvedeno 
 
Enomesečna kampanja (22.6.-20.7.2023) v 
partnerstvu z ETC je občinstvu v ZDA predstavljala 
Slovenijo kot destinacijo kulture, zgodovine in 
narave. Kampanja je dosegla skoraj 12 milijonov 
prikazov oglasnih kreativ, dobrih 35 tisoč obiskov 
pristajalnih strani ter skoraj 124 tisoč interakcij.   
 

Aktivnosti na portalu slovenia.info in novičniki v 
angleškem jeziku za nagovarjanje potencialnih 
obiskovalcev iz ZDA 

✓ Izvedeno 
 

Na portalu slovenia.info smo na turističnih straneh 
pripravili 40 novih vsebin in celoviteje prenovili 32 
obstoječih vsebin v angleškem jeziku.  
Osvežili smo tudi 7 pristajalnih strani globalne 
digitalne kampanje v angleškem jeziku. 
Vsebine na portalu slovenia.info je v letu 2023 
obiskalo 144.238 obiskovalcev iz ZDA. 

Sodelovanje z Luko Dončićem pri promociji 
Slovenije kot turistične destinacije 

✓ Izvedeno 

Novičniki v angleškem jeziku za novinarje iz ZDA ✓ Izvedeno 
 
242 naročnikov je iz Kanade in ZDA (Kanada: 33, 
ZDA: 209). 
Pripravili in objavili smo 219 novičk (ki smo jih delili 
v novičnikih in na naših družbenih omrežjih).  
Poslali smo 25 novičnikov na bazo 2.642 tujih 
medijev. 

Sodelovanje s Košarkarsko zvezo Slovenije pri 
promociji Slovenije kot turistične destinacije in 
znamke I feel Slovenia na Svetovnem prvenstvu 
v košarki na Filipinih in na Japonskem (avgust 
2023), prav tako pa tudi ob tekmah slovenske 
članske reprezentance v Španiji – ob stoti 
obletnici španske košarkarske reprezentance. 

✓ Izvedeno 

 

Promocijska kampanja s klubom Dallas 
Mavericks (I FEEL SLOVENIA NIGHT DALLAS, 
7. april 2023) 

✓ Izvedeno 
 
V letu 2023 smo izvedli promocijsko kampanjo za 
povečanje prepoznavnosti Slovenije in nacionalne 
znamke I FEEL SLOVENIA preko promocijskih 
kanalov kluba Dallas Mavericks.  
V okviru kampanje smo izvedli oglaševanje na 15 
tekmah lige NBA, promocijske aktivnosti na tekmi 
»I Feel Slovenia Night« ter digitalno kampanjo.  
 
Na dogodku »I Feel Slovenia Night« je Slovenijo 
kot turistično destinacijo preko promocijskih 
aktivnosti na tekmi spoznalo 18.000 obiskovalcev 
in ljubiteljev košarke. V slovenskih medijih smo 
zabeležili 68 objav o dogodku. Tujim medijem smo 
poslali sporočilo preko plačljive storitve, ki je 
rezultirala v 391 objavah in 5.000 ogledih. 
Potencialni doseg objav je 172 milijonov 
posameznikov.  
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Izjemno odmevna je bila tudi objava na NBC News  
in v mediju CNN International. Preko kanalov kluba 
Dallas Mavericks pa smo s petimi objavami o 
Sloveniji dosegli 1,5 milijona ogledov ter 50.000 
interakcij.  

 

Na oddaljenih trgih smo sodelovali s sosednjimi državami kot tudi z mednarodnimi združenji, kot 

so ECTAA, ABTA, Connections, Virtuoso, Signature, USTOA, PATA, ETOA itn. V partnerskih 

povezavah s slovenskim turističnim gospodarstvom in s sosednjimi državami smo razvili 

privlačne in konkurenčne produkte, v sodelovanju z letalskimi družbami pa strateško zasnovali 

pritok turistov s teh trgov. Krepili smo aktivnosti preko digitalnih platform, izvajali pa smo tudi 

številne oblike pospeševanja prodaje, namenjene TO in TA segmentu (webinarji, workshopi, 

virtualni dogodki, poslovne borze).    

 

 

SKUPNI PROJEKTI PROMOCIJE 

V letu 2023 smo izvedli skupne projekte promocije - globalne borze v tujini, poslovne dogodke 

v Sloveniji, globalno promocijske projekte ter mednarodne športne dogodke v Sloveniji.  

Preglednica 22: Skupni projekti promocije 

SKUPNI PROJEKTI PROMOCIJE 

NAČRTOVANE AKTIVNOSTI IZVEDENE AKTIVNOSTI 

a) Globalne borze v tujini 
 
18.-22.1. FITUR Madrid  
7.-9.3. ITB Berlin  
23. -25.5. IMEX Frankfurt 
11.-13.10. TTG Rimini 
17.-19.10. IMEX America 
6.-8.11. WTM London 
28.-30.11. IBTM Barcelona 

✓ Izvedeno 
 
(opomba: prvič po pandemiji so bile izvedene 
vse svetovne in evropske borze) 

b) Poslovni oz. B2B dogodki v Sloveniji 

 
Conventa 1.-2.2.2023 

Conventa Crossower 27.8.-28.8.2023  

SIW  9.-11.5. 
SITE Incentive Summit Europe,12.-15.7.2023 

Festival za 3. življenjsko obdobje 27.9.-29.9. 

  

✓ Izvedeno  

c) Globalno - ostalo  
 
30.3. Workshop Istanbul  
3.-6.10. ESPA in SPA CE v Karlovi Varyh  

✓ Izvedeno 
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d) Mednarodni športni dogodki v Sloveniji ✓ Izvedeno 
 
STO je nadaljevala vlogo in sodelovanje pri 
mednarodno prepoznavnih športnih dogodkih 
doma in v tujini s ciljem promocije Slovenije kot 
turistične destinacije in predstavitve nacionalne 
in turistične znamke I feel Slovenia široki 
javnosti, medijem in strokovni javnosti. 
 
V letu 2023 smo podprli cca 65 mednarodnih 

športnih dogodkov v Sloveniji, od tega 10 

največjih mednarodnih športnih dogodkov ranga 

svetovna in evropska prvenstva ter športna več-

panožna mednarodna tekmovanja (Svetovno 

prvenstvo v nordijskem smučanju, Evropsko 

prvenstvo v košarki za ženske, Evropsko 

prvenstvo v veslanju, OFEM – Olimpijski festival 

evropske mladine, itd.) in preko javnega poziva 

55 športnih dogodkov nižjega ranga (svetovni, 

evropski pokali, kvalifikacije za svetovna in 

evropska prvenstva, lige prvakov, mednarodni 

rekreativni športni dogodki, itd.).  
 

 
 

 

4.1.3. Komunikacijska orodja 
 

VSEBINSKI DIGITALNI MARKETING 

V letu 2023 se je STO s ciljem večanja prepoznavnosti ključnih produktov Slovenije osredotočala 

na predstavitev in promocijo ključnih turističnih produktov izbranim ciljnim skupinam preko 

vrhunskih vsebin. Nadaljevali smo usmeritev v vsebinski marketing, ki se je osredotočal na 

potrebe ciljnih skupin, s katerimi smo komunicirali, in je v kombinaciji z naprednimi tehnologijami 

in digitalnimi orodji bil ključen za uresničevanje komunikacijskih ciljev Slovenije kot turistične 

destinacije. 

 

Oblikovan je bil krovni letni uredniški koledar za leto 2023, ki je uporabno in učinkovito orodje 

upravljanja vsebin, in je služil kot platforma za usklajevanje vsebin z destinacijami in produktnimi 

združenji ter znotraj različnih digitalnih načinov promocije STO, s ciljem, da smo na vseh nivojih 

komunicirali čim bolj usklajeno in ustvarjali večje komunikacijske učinke. Tako smo na uradnem 

turističnem portalu www.slovenia.info pripravili 40 novih in celoviteje prenovili 32 obstoječih 

vsebin, zgodb v šestih jezikih. Omenjene vsebine smo komunikacijsko podprli s pošiljanjem 

mesečnega novičnika »Stories from Slovenia« in sicer poleg angleške različice tudi ločeno za 

italijanski trg ter za nemško govoreče trge. Pošiljali smo novičnik Zgodbe iz Slovenije, s katerim 

smo nagovarjali domači trg. Vsaka dva meseca smo poslali gastronomski novičnik, ki je podpiral 

vsebine, objavljene na gastronomskem portalu TasteSlovenia.si.  

 

V sodelovanju z združenji, destinacijami in predstavniki turističnega gospodarstva smo tako čez 
leto oblikovno in vsebinsko tudi nadgrajevali obstoječe vsebine na portalu, objavili smo več kot 
1.300 turističnih dogodkov in 213 paketnih ponudb ter posodobili smo več kot 1.700 POI točk za 
interaktivni zemljevid. Skozi celo leto smo na portalu skrbeli tudi za podporo aktivnostim STO ob 
večjih dogodkih, študijskih potovanjih, komunikacijskih kampanjah in drugih promocijskih 
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aktivnostih. V podporo športnega turizma smo pripravili in posodabljali pristajalne strani ob večjih 
športnih prireditvah (Nordijsko svetovno prvenstvo Planica 2023, Olimpijski festival evropske 
mladine Maribor 2023 v Mariboru, Evropsko prvenstvo v košarki za ženske, Evropsko prvenstvo 
v veslanju na Bledu, dirka Po Sloveniji, Giro d'Italia, Tour de France), posodabljali zgodbe o 
športnikih, ambasadorjih slovenskega turizma, kot so Luka Dončič, Primož Roglič, Tadej 
Pogačar, Janja Garnbret in Ilka Štuhec, pripravili dodatne zgodbe promocije slovenske turistične 
ponudbo v sodelovanju  z ambasadorji (na primer Zgodbi: Janja Garnbret s svojo najboljšo 
prijateljico razkriva najboljša doživetja na oddihu na Koroškem in Kolesarsko potepanje po 
Štajerski z družino Roglič) in jih nato tudi komunikacijsko podprli preko ostalih kanalov in 
aktivnosti STO. 

Zaradi večje dostopnosti orodij umetne inteligence smo zasnovali koncept samostojne rešitve 
umetne inteligence, ki go v letu 2024 objavljen na slovenia.info, ga postavili v testnem orodju in  
za povezali s podatkovno bazo portala in spletnih strani vodilnih destinacij za nadaljnjo testiranje 
in učenje »AI chatbot« rešitve. Portal je deležen tudi stalnih tehničnih in oblikovnih nadgradenj, 
optimizacije SEO za boljšo uvrščanje portala na mednarodnih iskalnikih ter nadgradenj za boljšo 
personalizacijo prikaza vsebin uporabnikom. Z namenom, da vsebine portala vsebujejo tudi 
konkretne možnosti za rezervacijo počitnic v Sloveniji, smo pripravili javni poziv za oddajo 
ponudb za promocijo turističnih paketov na domačem in/ali tujih trgih in tekom leta uredili objavo 
213 paketnih ponudb (49 samo v slovenskem jeziku in 152 v šestih jezikih) ter jim umeščali na 
številne vsebinsko povezane pristajalne strani. V podporo globalni digitalni kampanji smo 
osvežili obstoječe pristajalne strani v dvanajstih jezikih, na katere smo naredili povezave iz 
oglasov globalne digitalne kampanje ter vzpostavili dodatne pristajalne strani v španskem, 
češkem, poljskem, slovaškem in madžarskem jeziku. 

V letu 2023 je bil portal slovenia.info z vsebino »Slovenia Unique Experiences« izbran med top 10 

najboljših spletnih mest za kulinarične popotnike v letu 2023 ter v okviru Websi 2023 Digitalni 

presežki Slovenije izbran na 3. Mesto za projekt predstavitve edinstvenih doživetij Slovenije.  

 

Pri produkciji novega fotografskega in video gradiva za bogatenje vsebine Mediateke smo se  

osredotočili na vrhunske, sodobne »vizuale«, ki podpirajo zgodbo Slovenije kot zelene butične 

destinacije za 5-zvezdična doživetja. S privlačnimi »vizuali« podkrepimo besedila v interaktivnih 

člankih oziroma zgodbah, te pa so podlaga za objave po vseh digitalnih kanalih STO. 

Osredotočamo se predvsem na pripravo prilagojenih vsebin za potrebe ciljanega in 

personaliziranega nagovarjanja obiskovalcev portala s ciljem povečevanja zadovoljstva vsebin, 

ki obiskovalca v pretežni meri zanimajo. 

 
Oglaševalske kampanje   

 

Oglaševalske kampanje zajemajo pretežno digitalne kampanje kot pomemben del trženjskih 

usmeritev STO, z uporabo sodobnih digitalnih orodij.  

 

Globalna digitalna kampanja I FEEL SLOVENIA. MY WAY. je ena od najpomembnejših 

aktivnosti STO na tujih trgih. Uporabnike z intenzivnim usmerjenim oglaševanjem dosegamo 

prek oglasov na družbenih omrežjih (Instagram, Facebook, X (prej Twitter), LinkedIn, Pinterest, 

TikTok, Snapchat, Spotify) in z oglaševanjem na Google platformah (YouTube, Search, 

Discovery, Performance Max oglasi). Gre za spletne platforme, ki nam omogočajo kar najbolj 

učinkovito ciljanje uporabnikov glede na njihove interese, lokacijo, demografske značilnosti, 

prihodke in podobno. Oglaševanje usmerjamo k tistim uporabnikom, za katere lahko z veliko 

gotovostjo trdimo, da jih bo naša vsebina zanimala. Glede na našo usmeritev stalne prisotnosti 

smo v letu 2023 izvajali dve globalni digitalni kampanji in sicer od januarja do konca maja 2023 

je bila v teku Globalna digitalna kampanja 2022/23, od avgusta pa do konca meseca decembra 

2023 pa Globalna digitalna kampanja 2023/24. 
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V okviru Globalne digitalne kampanje 2023/24 smo od avgusta do konca decembra 2023 

ustvarili  2.366 različnih oglasov z 12 jezikovnimi različicami, v Globalni digitalni kampanji 

2022/23 pa od januarja do konca maja 2.314 različnih oglasov v 12 jezikovnih različicah. 

 

V okviru Globalne digitalne kampanje 2022/23 smo od januarja do konca maja 2023 dosegli 

177.733.575 prikazov Facebook video oglasov, 131.832.307 prikazov Instagram Image in Story 

oglasov, 67.721.474 prikazov Twitter Image in video oglasov, 17.968.916  ogledov YouTube 

videov in 6.778.452 TikTok videov, 3056 klikov na LinkedIn in 4.889 klikov na Pinterest Image 

oglase ter 592.178 klikov na Search, 963.694 klikov na Discovery in 1 771.899 klikov na 

Performance Max oglase.  

 

V okviru Globalne digitalne kampanje 2023/24 smo od avgusta do konca decembra 2023 dosegli 

112.962.915 prikazov Facebook video oglasov, 55.328.379 prikazov Instagram Image in Story 

oglasov, 177.565.404 prikazov Twitter Image in Video oglasov, 55.746.819 prikazov Twitter 

Amplify Sponsorship oglasov, 26.019.016 ogledov YouTube videov in 9.105.703 TikTok videov, 

1.689 klikov na LinkedIn in 74.230 klikov na Pinterest Image oglase ter 549.388 klikov na Search, 

1.486.027 klikov na Discovery in 559.070 klikov na Performance Max oglase. 

 

Za kampanjo na Twitter kanalu Amplify SPonsorship iz preteklega leta smo še v letu 2023 

prejeli še 3 dodatne nagrade in sicer zlato nagrado na World media Festivals Hamburg 

(kategorija Intermedia – globe, Tourism and travel media) in Balcannes (srebrna nagrada v 

kategoriji tourism, culture in leisure) in zlato nagrado na festivalu Semple (za najboljšo 

kampanjo na družbenih omrežjih). 

 
Shema 4: Globalna digitalna kampanja na ciljnih trgih 

 
 

Izvedli smo kampanjo za promocijo ključnih produktov slovenskega turizma v uglednih tujih 

spletnih medijih na trgih Avstrije, Nemčije, Italije, Francije, Združenega kraljestva, Danske in 

Finske. Posebno pozornost smo v tem letu namenili komunikaciji Slovenije kot atraktivne, 

navdihujoče in izjemne destinacije za edinstvena in trajnostna doživetja 365 dni na leto skozi 

bogate vsebinske »advertoriale«, dinamične »brand-page« strani in interaktivne destinacijske 

vodiče v uglednih medijih širokih dosegov, s katerimi delimo ciljne skupine (Der Standard, 

Kurier, Welt, Focus, Corriere della Sera, La Repubblica, Le Monde, Le Figaro, Guardian, BBC, 

Berlingske, Iltalehti). Dosegli smo več kot 63 milijonov prikazov spletnih vsebin ter več kot 186 

tisoč branj posameznih člankov oziroma »advertorialov«. 
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Slika 4:  Objave v okviru kampanje oglaševanja ključnih produktov slovenskega turizma v tujih spletnih medijih na 
izbranih trgih v letu 2023 

 
 

V partnerstvu s hrvaško turistično organizacijo (HTZ) smo izvedli skupno kampanjo »Naturally 
yours – Taste, Feel, Love« preko Evropske potovalne komisije (ETC), za promocijo produktov 
Aktivnosti v naravi, Kultura in zgodovinska mesta ter Gastronomija, na trgu ZDA. Kampanja je 
potekala od maja do oktobra 2023. V sodelovanju z Evropsko potovalno komisijo (ETC) smo 
pristopili tudi k t.i. globalni »co-op« kampanji »Europe invites the curious« z namenom promocije 
Slovenije kot izjemne destinacije na trgu ZDA. V enomesečni kampanji, ki je na različnih 
digitalnih kanalih potekala junija in julija, smo dosegli skoraj 12 milijonov prikazov oglasnih 
kreativ, dobrih 35 tisoč obiskov pristajalnih strani na slovenia.info ter skoraj 124 tisoč interakcij 
pri ameriški ciljni javnosti. 

 

Klasično oglaševanje (televizijsko oglaševanje, oglaševanje v tiskanih medijih, radijsko 

oglaševanje, oglaševanje na zunanjih površinah) smo izvajali kot dopolnitev digitalnemu 

komuniciranju, s poudarkom na promociji glavnih produktov na nekaterih ključnih trgih. 

 

Medijska partnerstva 
 
V letu 2023 smo sodelovali z globalnimi vplivnimi znamkami oziroma medijskimi partnerji, kot so 

Eurosport, Michelin, Gault&Millau, 50 Best Discovery, Google Arts&Culture in drugi.  

 

Družbena omrežja   
  
Pri objavah na družbenih omrežjih STO sistematično uporabljamo prijeme vsebinskega 

marketinga in prepoznavamo izjemno pomembno vlogo posameznih kanalov pri promociji 

slovenskega turizma ter navduševanju uporabnikov za obisk Slovenije. Na družbenih omrežjih 

STO (Facebook, X (Twitter), X (Poslovni Twitter), YouTube, Instagram, Pinterest, TikTok, 

Linkedin, Vkontakte, Weibo, WeChat, Little Red Book) spremlja aktivnosti več kot 1.619.000 

sledilcev. V drugi polovici leta 2023 so se ponovno vzpostavile aktivnosti na kitajskih družbenih 

omrežjih Weibo in WeChat ter dodalo se je še omrežje Little Red Book, kar sovpada z ponovno 

aktivacijo in pripravo vsebin v kitajskem jeziku na portalu http://go2slovenia.cn/.  V letu 2023 so 

sledile aktivnosti na lastnih kanalih družbenih omrežij za B2C / B2B / PR segment usmeritvi 

komuniciranja produktov slovenskega turizma, kjer je bilo največ vsebinskih kreativnih objav 

vezanih na produkt #sloveniaoutdoor. V letu 2023 je bilo na novo pridobljenih več kot 48.000 

sledilcev, več kot 8.200 objav in več kot 12 milijonov interakcij na objave. V letu 2023 smo še 

http://go2slovenia.cn/


Letno poročilo 2023 

 

92  

okrepiti pripravo video vsebin v najbolj priljubljenih vertikalnih formatih kot so reels, tiktok in 

youtube shorts. Intenzivna in konsistenta komunikacija prek družbenih omrežij je ključna za 

usklajeno in učinkovito promocijo Slovenije kot turistične destinacije in vseh slovenskih turističnih 

produktov. Poudarek je bil na spodbujanju dvosmerne komunikacije in pripravi kampanj (Moja 

Slovenija, TDF, Tour of Slovenia, foto natečaji in nagradni kvizi). V skladu s cilji komuniciranja 

se je v letu 2023 izvajalo tudi plačljivo (t.i. sponzorirano) oglaševanje za izpostavitev ključnih 

promocijskih aktivnosti. V skladu z dodatnim organskim in sponzoriranim oglaševanjem na 

družbenih omrežjih je bilo na portal www.slovenia.info napotenih več kot 150.000 uporabnikov. 

 

V skladu z vsemi tehničnimi možnostmi platform ter sodobnimi trendi na področju digitalnega 

komuniciranja v turizmu imajo STO kanali družbenih omrežij svojevrsten »storytelling«, ki je 

ciljno prilagojen vsaki platformi posebej. S konsistentnimi objavami, ki jih združuje »hashtag 

#ifeelsLOVEnia«, avtentičnimi vsebinami in emocionalno noto ter uporabo visoko-kakovostnih 

fotografskih in video vsebin, konsistentno komuniciramo prepoznavnost in ugled Slovenije kot 

turistične destinacije pod znamko I Feel Slovenia. V jedru naših aktivnosti na družbenih omrežjih 

ostaja povezovanje z uporabniki in krepitev dvosmerne komunikacije. Redno se uporablja 

ključnike za označevanje objav vezanih na ključne produkte slovenskega turizma kot so 

#sloveniaoutdoor, #tasteslovenia, #sloveniaculture, #slovenianature, #sloveniaspas, 

#sloveniagreen in #sloveniameetings. 

 
Shema 5: Družbena omrežja STO v letu 2023 (vir: Emplifi, 2024 in Google Analytics, 2024) 

 
 

Študijska potovanja za novinarje  
 

V letu 2023 smo ponovno izvedli številna študijska potovanja za tuje medije. Skupaj s 

predstavništvi na Dunaju, v Münchnu in v Milanu smo izvedli 134 študijskih potovanj, v sklopu 

katerih smo gostili več kot 269 tujih novinarjev in spletnih vplivnežev. Zabeležili smo več kot 3677 

objav v tujih medijih z dosegom preko 12 milijard3 (podatek za objave na trgih Avstrije, Nemčije, 

Švice, Italije, Francije, Belgije, Nizozemske, Velike Britanije in Madžarske). 

 

Promocija Slovenije v partnerstvu s športn iki, ambasadorji slovenskega 

turizma  
 

 
3 Doseg za posamezno objavo je potencialno število posameznikov, ki jih dosega medij, v katerem je bila zabeležena objava o 
Sloveniji kot turistični destinaciji (vključene so objave na televiziji, v spletnih in tiskanih medijih). Celoten doseg objav, ki ga 
navajamo (12 milijard posameznikov), pa je seštevek vseh posameznih dosegov medijev, ki so objavili prispevke o Sloveniji kot 
turistični destinaciji, na trgih, kjer razpolagamo s podatki PR agencij za leto 2023. 

http://www.slovenia.info/
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V letu 2023 smo sodelovali z vrhunskimi športniki Luko Dončićem in klubom Dallas Mavericks, 

Primožem Rogličem in njegovim klubom Jumbo Visma, Tadejem Pogačarjem, Janjo Garnbret ter 

Ilko Štuhec. Aktivnosti z ambasadorji so se nanašale predvsem na področje deljenja objav o 

Sloveniji na družbenih omrežjih, snemanja promocijskih videov, promocije Slovenije kot 

destinacije za športne priprave, pri izvedbi aktivacijskih kampanj, podkastov in sodelovanje pri 

pripravi zgodb za slovenia.info. Dodana vrednost sodelovanja z ambasadorji v sklopu digitalnega 

marketinga je predvsem v tem, da prek tovrstnih vsebin gradimo odnos s sledilci tako preko 

športnikovih kot na naših lastnih kanalih. Povezave z ambasadorji smo gradili tudi na izbranih, 

mednarodno odmevnih športnih dogodkih v Sloveniji ter dogodkih v tujini, na katerih smo 

izpostavljali Slovenijo kot turistično destinacijo. 

 
Slika 5: Video s Primožem Rogličem  

 

 

 

 

 

 

      

 

 

POSLOVNE BORZE IN SEJMI V ORGANIZACIJI STO 

V letu 2023 smo izvedli sejme in borze v organizaciji STO prvič po pandemije povsem v živo, 

kot je razvidno iz spodnje tabele.  

 
Preglednica 23: Sejmi in borze v organizaciji STO v letu 2023 

Datum Načrtovani 

dogodek 
 

Mesto Država Splošni 
sejem/ 
borza 

Izvedeni 
dogodek 

11.1.-15.1.2023 Vakantiebeurs  Utrecht Nizozemska Splošni 
sejem 

✓ Izvedeno 
 

14.1.-22.1.2023 CMT  Stuttgart Nemčija Splošni 
sejem 

✓ Izvedeno 
 

18.1.-23.1.2023 FITUR  Madrid Španija Borza ✓ Izvedeno 
 

2.2. - 5.2.2023 Vakantie Salon  Bruselj  Belgija Splošni 
sejem 

✓ Izvedeno 
 

12.2. – 14.2.2023 BIT Milano  Milano Italija  Borza ✓ Izvedeno 
 

12.2.-22.2.2023 F.R.E.E. München Nemčija Splošni 
sejem 

 

✓ Izvedeno 

23.2-26.2.2023 IFT Beograd Srbija Splošni 
sejem 

✓ Izvedeno 
 

7.3.-9.3.2023 ITB  Berlin Nemčija Borza ✓ Izvedeno 
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10.3-12.3.2023 Tempo libero Vicenza Italija Splošni 
sejem 

✓ Izvedeno 
 

16.3.-19.3.2023 Ferienmesse  Dunaj Avstrija Splošni 
sejem 

✓ Izvedeno 
 

16-18.3.2023 BMT Napoli Italija Borza ✓ Izvedeno 
 

24.3-26.3.2023  For Bikes Praga Češka Splošni 
sejem 

✓ Izvedeno 
 

27.3.-30.3.2023 Seatrade Miami ZDA Borza  ✓ Izvedeno 
 

31.3.- 2.4.2023 Freizeit Celovec Avstrija Splošni 
sejem  

✓ Izvedeno 

31.3.- 2.4.2023 
 

Urlaub & 
Camping  

Wels Avstrija Splošni 
sejem 

✓ Izvedeno 

1.4-2.4.2023 Cicloturismo Bologna Italija Splošni 
sejem 

✓ Izvedeno 
 

21.-22.4.2023 Vienna Sports 
World 

Dunaj Avstrija sejem ✓ Izvedeno 

 

25.4.-26.4.2023 RDA  Köln  Nemčija  Borza ✓ Izvedeno 
 

28.4-1.5.2023 Tempo libero Bolzano  Italija Splošni 
sejem 

✓ Izvedeno 
 

23.5.-25.5.2023 IMEX Frankfurt Nemčija Kongresn
a borza 

✓ Izvedeno 
 

25.8-3.9.2023 Caravan Salon Düsseldorf Nemčija Splošni 
sejem 

✓ Izvedeno 
 

7.9-10.9.2023 Sana Bologna  Italija Splošni 
sejem 

✓ Izvedeno 
 

13.9-19.9.2023 Salone del 
camper  

Parma Italija Splošni 
sejem 

✓ Izvedeno 
 

3.10.-5.10.2023 IFTM Top Resa Pariz Francija Borza ✓ Izvedeno 

 

11.10.-13.10.2023 TTG Rimini Rimini  Italija Borza ✓ Izvedeno 
 

16.10-19.10.2023 IGTM   Lisbona Portugalska Borza ✓ Izvedeno 

 

17.10.-19.10.2023 IMEX America Las Vegas ZDA Kongresn
a borza 

✓ Izvedeno 
 

18.10 -22.10.2023 Caravan Salon Wels Avstrija Splošni 
sejem 

✓ Izvedeno 

26.10-30.10.2023 Swiss Caravan 
Salon  

Bern Švica  Splošni 
sejem 

✓ Izvedeno 

2.11-5.11.2023 Caravaning Brno Češka Splošni 
sejem 

✓ Izvedeno 

 

6.11.-8.11.2023 WTM   London VB Borza  ✓ Izvedeno 
 

11.-12.11.2023 Photo+Adventure Voesendorf Avstrija Splošni 
sejem 

✓ Izvedeno 

22.11-23.11.2023 BTB borza Spielberg Avstrija Borza ✓ Izvedeno 

22.11.-26.11.2023 TC  Leipzig Nemčija Splošni 
sejem 

✓ Izvedeno 
 

28.11.-30.11.2023 IBTM   Barcelona Španija Kongresn
a borza 

✓ Izvedeno 
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           Slika 6: WTM London 2023 

 
 

Izvedena je bila turistična poslovna borza na oddaljenih trgih s poudarkom na komunikaciji z 

organizatorji potovanj in letalskimi družbami, kjer sodelujemo z najeto stojnico. 

 
Preglednica 24: Turistične poslovne borze na oddaljenih trgih s poudarkom na komunikaciji z organizatorji 
potovanj, kjer sodelujemo z najeto stojnico (B2B) v letu 2023 

Datum Naziv dogodka Mesto Država Vrsta Izvedeni dogodek 

14.2.-15.2.2023 IMTM  Tel Aviv Izrael Borza/sejem ✓ Izvedeno 

 
 

 

NADALJEVANJE POSPEŠEVANJA PRODAJE IN DIGITALIZACIJA NA 

KLJUČNIH B2B PODROČJIH 

Leto 2023 lahko povzamemo kot prvo leto popolnega okrevanja najpomembnejših globalnih 

srečanj s področja turizma v živo. Izvedene so bile vse mednarodne turistične borze in 

srečanja, vključno z ITB, ki se je s prenovljenim (le B2B) formatom v živo vrnil med zadnjimi.   

STO je v letu 2023 izvedla 145 dogodkov v tujini, med ključne uvrščamo FITUR Madrid, BIT 

Milano, Vakantiesalon Bruselj, ITB Berlin, IMEX Frankfurt,  IBTM World Barcelona, TTG 

Rimini, IFTM Top Resa Pariz, WTM London z implementacijo nove stojnice slovenskega 

turizma, workshop New York, workshop Dallas in številne druge. Prav slednji dve aktivnosti v 

ZDA dokazujeta na eni strani moč povezovanja turizma in športa na primeru Dallas, znotraj 

katerega smo poleg sodelovanja na poslovni konferenci, »I Feel Slovenia Night« košarkarski 

tekmi izvedli tudi uspešen turistični workshop. Na drugi strani pa smo na osnovi uspele prijave 

na ETC poziv skupaj s hrvaško nacionalno turistično organizacijo, prvič po pandemiji uspešno 

izvedli workshop Slovenije in Hrvaške v New Yorku. Naj dodamo tudi, da je projekt Dallas 

prejel nagrado »Conventa Awards«, to pomeni prvo mesto po izboru publike in drugo mesto v 

kategoriji najboljših »crossover« dogodkov. 

 

 

 

  

Slika 7: Slovensko-hrvaški workshop v New Yorku 2023 
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Med najpomembnejše aktivnosti leta s področja pospeševanja prodaje Slovenije kot avio 

destinacije uvrščamo februarski dogodek za najpomembnejše TO in TA v Beneluxu, v 

Bruslju v sodelovanju z Brussels Airlines, marčevsko predstavitev Slovenije v Dubaju v 

sodelovanju s Flydubai in septembrski vladno-gospodarski dogodek ob vzpostavitvi nove 

letalske povezave Luxair v Luksemburgu. Obenem smo na letnem nivoju izvedli številne 

(preko 30) študijske ture za tuje TO in TA.   

STO je v letu 2023 nadaljevala z javnim pozivom za spodbujanje trženjskih aktivnosti 

receptivnih TO in TA na tujih trgih, s ciljem okrepitve internacionalizacije slovenske turistične 

ponudbe predvsem na prekomorskih trgih. Na podlagi izvedenega povabila je bilo izvedenih 

81 dogodkov v tujini in 26 študijskih potovanj turističnih agentov in  organizatorjev potovanj iz 

Evrope in prekomorskih trgov (pretežno ZDA in Azija) v Sloveniji. Dodatno smo izvedli tudi 

poziv za specializirane in splošne sejme in Slovenijo, v sodelovanju s produktnimi združenji in 

turističnim gospodarstvom, predstavili na dodatnih 16 sejmih.    

V sodelovanju s slovensko diplomacijo smo izvedli tri ključna letna gostovanja in sicer srečanje 

ekonomskih svetovalcev, častnih konzulov in veleposlanikov RS ob robu Dnevov slovenske 

diplomacije.  

 

Feel Sloveni@ On-Line treningi  

 

STO je nadaljevala z digitalnimi projekti na B2B področju, ki jih je razvila kot alternativna orodja 

komuniciranja v času pandemije, slednje pa vsakoletno nadgrajuje (kot so FEEL SLOVENI@ 

On-line treningi in FEEL SLOVENI@ webinarji), prav tako se je udeležila številnih predstavitev, 

simpozijev, novinarskih konferenc doma in v tujini s predstavitvijo povezovanja tehnologije 

veriženja blokov in turizma. Pravilnost in odličnost novih digitalnih poslovnih vsebin dokazuje 

tudi zlato na World Media Festival za projekt On-line treningi za tuje TO in TA.   
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Slika 8: FEEL SLOVENI@ On-line treningi »My way of escaping to Slovenia« 

 
 

VIRTUOSO in Signature – ZDA, Kanada 
  

Slovenija je vrsto let članica Virtuosa in Signature. Virtuoso je vodilna svetovna mreža 

potovalnih agencij, specializiranih za luksuzna in izkustvena potovanja. Združuje preko 2.300 

ponudnikov (Preffered Suppliers: Tour Operators, On-Sites, Hotel, Cruise Lines, Tourism 

Boards) in več kot 20.000 potovalnih svetovalcev (Travel Advisors) iz preko 1.200 turističnih 

agencij v 54 državah Severne Amerike, Latinske Amerike, Karibov, Evrope, Azije-Pacifika, 

Afrike in Bližnjega vzhoda. Največje število članov (preko 70 %) ima v Severni Ameriki.  
 

Slika 9: Virtuoso 

 
 

Poleg aktivne promocije v okviru Virtuosa smo v letu 2023 izvajali aktivno promocijo tudi med 

ameriškimi člani vplivnega združenja Signature Travel Network. Signature, ustanovljen v letu 

1956, je skupnost vodilnih potovalnih agencij in partnerjev dobaviteljev v panogi v lasti članov. 

Omrežje skupaj ustvari več kot 8 milijard ameriških dolarjev letne prodaje in je v zadnjih desetih 

letih doživelo izjemno rast. Signature združuje več kot 8.400 potovalnih svetovalcev (travel 

advisors) v Združenih državah Amerike, Avstraliji, Braziliji, Kanadi, Nemčiji, Grčiji, Mehiki in 

Novi Zelandiji in Karibi.Signature sodeluje z več kot 1300 ponudniki, t.i. Preferred Partners: 

organizatorji potovanj, križarke, DMC, turistične destinacije, letalske družbe in hotelirji, ki 

članom zagotavljajo širok nabor edinstvenih privilegijev, ki pomagajo večati prodajo in 

zvestobo strank. Njihovi člani imajo kliente višjega cenovnega razreda (z dohodki 

gospodinjstva nad 500.000 USD), ki si želijo butičnih in luksuznih potovanj. Za Signature goste 

je značilna visoka poraba na potovanjih, povprečna poraba za potovanje je 15.863 USD.    
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ČLANSTVO SLOVENSKIH IN DRUGIH PARTNERJEV, KI TRŽIJO SLOVENIJO  

Slovenijo v svojih programih ponuja večje število Signature in Virtuoso partnerjev (t.i. Preffered 

Partners). Med njimi so številni veliki Tour Operaterji, kot so Tauck, Goway Travel, Trafalgar, 

Abercombie & Kent  in drugi, ki svoje programe na destinaciji izvajajo tudi preko DMCjev in 

drugih ponudnikov, kateri niso člani Signature ali Virtuoso. Prav tako lahko njihovi svetovalci 

za svojega partnerja na lokaciji izberejo tudi katerikoli drugi DMC v Sloveniji, za izvedbo 

programa se lahko sami direktno povežejo s katerimkoli hotelom ali drugim ponudnikom v 

Sloveniji. Med Signature ponudniki so tudi številni ponudniki križarjenj, ki obiščejo Slovenijo, 

npr. Azamara, Lindblad Expeditions, Silversea in drugi. Vse to potrjuje, da je izbor ponudnikov 

za izvedbo programa Signature partnerjev na destinaciji zasnovan neodvisno od članstva v 

Signature in prinaša koristi za celotno destinacijo. 

 

MARKETINŠKE AKTIVNOSTI Z VIRTUOSO IN S SIGNATURE V LETU 2023 

Združenje Virtuoso svojim članom nudi širok spekter komunikacijskih kanalov za izobraževanje 

Virtuoso svetovalcev ter na drugi strani h komunikaciji in nagovarjanju končnih kupcev preko 

tiskanih in elektronskih medijev. Poleg tega svojim članom omogočajo udeležbo na t.i. 

»networking« dogodkih, kot je na primer vsakoletni osrednji dogodek Virtuoso Travel Week ter 

regionalni dogodki Virtuoso Travel Week on Tour.   

 
Slika 10: Predstavitev STO na Virtuoso Travel Week 2023 

 

 

STO večji del aktivnosti usmerja v povečanje poznavanja turistične ponudbe Slovenije in 

izobraževanje Virtuoso svetovalcev o Sloveniji. V letu 2023 je z izvedbo predstavitev in 

individualnih sestankov na osrednjem letnem dogodku Virtuoso Travel Week in izvedbo  

webinarjev skupno dosegla preko 500 Virtuoso svetovalcev. S sodelovanjem v Virtuoso 

skupnostih Adventure Community in Sustainability Community STO ciljno nagovarja segment 

potovalnih svetovalcev z zanimanjem za ponudbo produkta aktivnih doživetij in tistih, ki dajejo 

večji poudarek ponudbi trajnostnih doživetij. V sklopu marketinških aktivnosti se pošiljajo tudi 

mailingi o Sloveniji; v letu 2023 je bil na kontakte lastnikov Virtuoso agencij, menedžerjev in 

svetovalcev v ZDA in Kanadi poslan B2B e-mail, ki je dosegel »open rate« 32 %. Poslan je bil 

tudi B2C mailing EMEA, katerega Virtuoso svetovalci delijo s svojimi strankami in potencialnimi 

strankami v Evropi, na Bližnjem vzhodu in v Afriki (»open rate« 73,4 %). 

 

S članstvom v združenju ima STO možnost dosega in komunikacije z Virtuoso člani. STO 

preko Virtuoso kanala redno objavlja novice iz Slovenije, preko orodja Wanderlist za inspiracijo 

in načrtovanje potovanj promovira doživetja z znamko Slovenia Unique Experiences. Z 

združenjem Signature smo izvajali  B2B mailinge, ki jih prikazujemo v nadaljevanju.   
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Slika 11: Signature promocija 

                                                           
 

Po uredniškem izboru je bila Slovenija prikazana na naslovnici avgustovske tiskane izdaje 

revije The Travel Magazine z dvostranskim člankom o Sloveniji. Revijo prejme 350.000 

Signature svetovalcev in njihovih strank.  
 

Slika 12: The Travel Magazine 

 

                                                                    

 

Uredniški članek o Sloveniji je bil objavljen tudi v septembrski tiskani izdaji revije Ultimate 

Experiences z naklado 250.000 izvodov (Signature svetovalci in njihove stranke).  
 

Slovenska »incoming« borza 2023 
 

Jubilejne 25. borze SIW 2023, ki se je odvijala od 9. do 11. maja v Portorožu, se je udeležilo 

150 predstavnikov tujih organizatorjev potovanj in turističnih agencij iz 33 držav ter 150 

slovenskih turističnih ponudnikov. Med tujimi kupci jih je bilo 54 odstotkov na SIW prvič. 

Gledano po državah jih je največ prihajalo iz Italije (23), sledili so tisti iz ZDA (14), Velike 

Britanije (11), Avstrije in Češke (po 10) ter Nemčije (9). Udeleženci so se prek spletne aplikacije 

že pred samim začetkom dogodka dogovorili za več kot 3000 poslovnih sestankov in srečanj, 

na sam borzni dan pa so jih opravili več kot 4000. Poslovni dogodki so se tudi v lanskem letu 

prepletali z neformalnimi pogovori in edinstvenimi doživetji (kot na primer kulinarično Michelin 

doživetje, izgubljena Tartinijeva violina v Piranu, Fonda-»edinstveni butik sredi morja«).  

 

Udeleženci so po borzi Slovenijo spoznavali na naslednjih 5 študijskih potovanjih: 

• Pre-tour: Ljubljana – Radovljica – Bled – Postojna – Lipica – Piran – Portorož, 

• One-day: Sečoveljske soline – Turistična kmetija Gramona – Padna – Truške, 
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• Active tour: Goriška Brda – Soča Valley – green SIW picnic, 

• Culture tour: Kamnik – Velenje – Maribor – Ptuj, 

• Wellness tour: Thermana Laško – Rogaška Slatina – Terme Olimia. 

 
Slika 13: Slovenska turistična borza SIW 2023 v Portorožu 

                  
      

Ključni B2B dogodki STO v letu 2023 

 

V nadaljevanju so predstavljeni ključni B2B dogodki STO v letu 2023.   

 
Preglednica 25: Ključni B2B dogodki v letu 2023  

Datum Načrtovani dogodek/vsebina 
 

Država  Izvedeni dogodek 

25.1.2023 Workshop v Dubaju ZAE ✓ Izvedeno 

1.-2.2.2023 Conventa v Ljubljani Slovenija ✓ Izvedeno 

2.2.2023 Workshop v Benetkah Italija  ✓ Izvedeno 

7.2.2023 B2B predstavitev Slovenije z ABTO 
in Brussels Airlines 

Belgija ✓ Izvedeno 
 

23.2.2023 Sprejem s ZDF ob FREE München Nemčija ✓ Izvedeno 

23.2.2023 Workshop v Bologni Italija ✓ Izvedeno 

26.2.-1.3.2023 Letni kongres združenja 
madžarskih TO in TA v Sloveniji 

Slovenija ✓ Izvedeno 

1.3.2023 Workshop v Pragi Češka ✓ Izvedeno 

2.3.2023 Workshop v Brnu Češka ✓ Izvedeno 

7.3.2023 Predstavitev Golden Wine Awards Italija ✓ Izvedeno 

8.3.2023 Slovenski večer ob ITB Berlin Nemčija  ✓ Izvedeno 

14.3.2023 Workshop v Rimu  Italija ✓ Izvedeno 

15.3.2023 Workshop v Linzu Avstrija ✓ Izvedeno 

16.3.2023 Workshop na Dunaju  Avstrija ✓ Izvedeno 

16.3.2023 B2B predstavitev Slovenije s 

FlyDubai 

ZAE ✓ Izvedeno 
 

21.3.2023 B2B predstavitev na European 
Destination Promotion Roadshow v 
Shanghai  

Kitajska ✓ Izvedeno 
 

21.3.2023 ETM - North America 2023 Virtual Virtualni 
dogodek 

✓ Izvedeno  

22.3.2023 Tiskovna konferenca Milano Italija ✓ Izvedeno 

28.3.2023 Workshop v Parizu Francija ✓ Izvedeno 
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28.3.2023 New Deal Europe v Londonu ZK ✓ Izvedeno 

30.3.2023 WS v Istanbulu Turčija ✓ Izvedeno 

29.3.2023 Workshop v Zürichu Švica ✓ Izvedeno 

30.3.2023  Workshop v Baslu Švica ✓ Izvedeno 

7.4.2023 Poslovna konferenca in workshop v 
Dallasu  

ZDA ✓   Izvedeno 

13.-14.4.2023 B2B slovenski dnevi v Brnu Češka ✓ Izvedeno 

15.4.2023 Vinski festival Grape Odysey, Berlin Nemčija ✓ Izvedeno  

24. – 28.4. 

2023 

Roadshow z FTI (Baden, 
Wiesbaden, Düsseldorf,Hannover, 
Hamburg) 

Nemčija ✓ Izvedeno 

9.-11.5.2023 SIW Slovenija ✓ Izvedeno 

7.6.2023 Predstavitev na dogodku Bollicine 
del Mondo Milano 

Italija ✓ Izvedeno 

11.-26.6.2023 Predstavitev v MEK Berlin (več 
dogodkov) 

Nemčija ✓ Izvedeno  

12-13.6.2023 Destinations Exchange Europe v 
Londonu (ETOA) 

ZK ✓ Izvedeno 

13.6.2023 Predstavitev na DOVE Summer Italija ✓ Izvedeno 

27.6.2023 Poslovni dogodek WEB3 Milano Italija ✓ Izvedeno 

12.-15.7.2023 SITE ISE Slovenija ✓ Izvedeno 

12.-18.8.2023 Virtuoso Travel Week v Las Vegas ZDA ✓ Izvedeno 

12.9.2023 Workshop v Luxemburgu Luxemburg ✓ Izvedeno 

12.9.2023 Workshop v Zagrebu Hrvaška ✓ Izvedeno 

13.9.2023 Signature webinar Virtualni 
dogodek 

✓ Izvedeno 

18.9.2023 Workshop v Ghentu Belgija ✓ Izvedeno 

24.-27.9.2023 Connections v Londonu ZK ✓ Izvedeno 

25.9.2023 Webinar KATA v Koreji Virtualni 
dogodek 

✓ Izvedeno 

27.9.2023 Slovenski večer na Dunaju Avstrija ✓ Izvedeno 

29.9.-1.10. 

2023 

World Furure Verse Conference - 

Bled 

Slovenija ✓  Izvedeno 

4.-8.10.2023 Predstavitev TO/TA na sejmu 

Barcolana 54   

Italija ✓ Izvedeno 

5.10.2023 Workshop v Budimpešti Madžarska ✓ Izvedeno 

7.10.2023 Dogodek Alpe Adria Trail v Sloveniji  Slovenija  ✓   Izvedeno 
 

11.-14.10. 

2023 

Letni kongres združenja slovaških 

TO in TA v Sloveniji  

Slovenija ✓ Izvedeno 

12.10.2023 Workshop v Beogradu Srbija ✓ Izvedeno 

23.10.2023 Workshop v New Yorku ZDA ✓ Izvedeno 
 

25.10.2023 Workshop Napoli   Italija ✓ Izvedeno 
 

27.10.2023 Predstavitev TO/TA Travel Open 
Day  

Italija ✓ Izvedeno 

9.11.2023 Workshop v Torinu Italija  ✓ Izvedeno 

12.-13.11. 

2023 

Forum Nazionale Turismo 
Sostenibile – Treviso 

Italija ✓ Izvedeno 

15.11.2023 Virtuoso Webinar  ZDA ✓ Izvedeno 

17-18.11. 

2023 

Predstavitev Barolo a Barolo  Italija ✓ Izvedeno 
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21.11.2023 Workshop v Varšavi Poljska ✓ Izvedeno 

21-23.11.2023 Roadshov v Benelux (Aviareps  
Amersfoort, Antwerp, Luxemburg) 

Benelux ✓  Izvedeno 

22.11.2023 Worskhop Mice München Nemčija  ✓ Izvedeno  

22.11.2023 B2B dogodek ob podpisu 
sporazuma z ADAC Nemčija, 
München 

Nemčija  ✓ Izvedeno  

22-23.11. 

2023 

BTB Borza avtobusnih prevoznikov 
v Spielbergu 

Avstrija ✓ Izvedeno 
 

25-28.11. 
2023 

Letni kongres združenja čeških 
TO/TA v Sloveniji in workshop na 
Bledu 

Slovenija ✓ Izvedeno 
 

2-6.12.2023 USTOA Annual conference & 
marketplace v Los Angeles 

ZDA ✓ Izvedeno 
 

16.12.2023 Predstavitev Ferrari Gala Dinner – 
Maranello 

Italija ✓ Izvedeno 

 

 

Globalna partnerstva in druge globalne B2B aktivnosti    
 

Slovenija je bila aktivna v mednarodnih združenjih kot so ECTAA, ABTA, Connections  kot tudi 

na prekomorskih trgih v okviru Virtuoso, Signature, USTOA, PATA itn. Večletno partnerstvo z 

uglednimi mednarodnimi združenji utrjuje podobo Slovenije kot turistične destinacije, 

predvsem pa pripomore k izpostavitvi ali predstavitvi Slovenije v okviru njihovih prestižnih 

virtualnih dogodkov, webinarjev ali drugih butičnih srečanjih z vplivneži.  

 

Med ključna gostovanja ali partnerstva leta štejemo rekordno gostovanje treh letnih kongresov 

v Sloveniji in sicer: madžarskega (26.2.-1.3.), slovaškega (11.-14.10.) in češkega (25.-28.11.).   

Preko 200 TO in TA je spoznalo podrobneje slovensko turistično ponudbo v okviru številnih 

več dnevnih študijskih tur po celotni državi.  

Slika 14: Gostovanje madžarskega združenja za TO in TA MUISZ v Sloveniji 

 

V letu 2023 smo gostili srečanje SITE Incentive Summit Europe, s poudarkom na predstavitvi 

Slovenije kot trajnostne destinacije za motivacijska potovanja za ključne »incentive« agencije. 

 

Uspešno smo sodelovali pri organizaciji Frankfurtskega knjižnega sejma, kjer se Slovenija 

predstavljala kot častna gostja -  slovenski paviljon, ki se je raztezal na več kot 2500 kvadratnih 

metrih je bil stičišče tako slovenskih kot tujih avtorjev; na dveh odrih se je v petih dneh zvrstilo 

več kot 250 diskuzij, okroglih miz in interaktivnih pogovorov tako o slovenski literaturi, kulturi, 

kulturni dediščini ter tudi o turistični ponudbi in avtorskih del, ki so povezani s tem. Pred sejmom 

smo zaznali več kot 100 objav o Sloveniji, po sejmu več kot 300, na samem dogodku je bilo 
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prisotnih več kot 6.400 novinarjev, ki so omenjali državo častno gostjo v skoraj vseh svojih 

objavah, skupaj z drugimi deležniki (JAK, MK idr.) smo aprila in avgusta v Sloveniji gostili več 

kot 30 novinarjev. Odlična priložnost je bila zagotovo tudi vidnost Slovenije kot turistične 

destinacije na digitalnih zaslonih v mestu Frankfurt, kjer smo uporabili citate znanih slovenskih 

avtorjev (Žižek, Kosovel idr.). Doseg je bil več kot 2,5 milijona ogledov. Ob dogodku smo 

soorganizirali večerni sprejem ob uradni otvoritvi za predstavnike medijev, diplomatsko mrežo, 

tuje avtorje, predstavnike turistične in splošne poslovne javnosti, ter organizirali več plastno 

srečanje z visokimi predstavniki nemške turistične javnosti ob obisku slovenskega ministra 

pristojnega za turizem v Frankfurtu. Pred dogodkom smo lansirali je posebne poslovne strani 

v treh jezikih, v slovenskem, angleškem in nemškem jeziku, kjer smo predstavljali celotno 

dogajanje na knjižnem sejmu v Frankfurtu ter tako nagovarjali našo ciljno javnost. 

 
Slika 15: Frankfurtski knjižni sejem 

 
 

V sodelovanju s slovensko diplomacijo smo izvedli tri ključna letna gostovanja in sicer 

srečanje ekonomskih svetovalcev, častnih konzulov in veleposlanikov RS ob robu Dnevov 

slovenske diplomacije. Z Italijo (FVG) in Avstrijo (Koroško) smo sodelovali pri projektih Alpe 

Adria Trail in Alpe Adria Golf, številne aktivnosti so potekale tudi v sodelovanju s produktnimi 

združenji v Sloveniji, med ključnimi je zagotovo sodelovanje s Kongresnim uradom 

Slovenije. 

  Preglednica 26: Globalna partnerstva in druge globalne B2B aktivnosti 

Načrtovani dogodek/vsebina Izvedeni 
dogodki/vsebina 

SPLOŠNO: 

A) Mednarodne aktivnosti in partnerstvo z globalnimi  mednarodnimi 

združenji 

• Izvajanje aktivnosti z združenjem Virtuoso. 

• Izvajanje aktivnosti z združenjem USTOA. 

• Izvajanje aktivnosti z združenjem Signature. 

• Članstvo v združenju IAGTO. 

• Članstvo v združenju ECTAA. 

• Članstvo v združenju ETOA. 

• Izvajanje aktivnosti z združenjem ABTA.  

• Izvajanje aktivnosti z združenjem PATA.   

• Izvajanje aktivnosti z združenjem Connections.   
 

B) Urednikovanje in odgovarjanje na vso prejeto pošto info predala 
STO info@slovenia.info.   

 
C) DIGITALIZACIJA/ B2B MARKETING: 

• Tuji poslovni novičniki (»Trade News«) za tuje poslovne javnosti. 

 
✓ Izvedeno  

 
Vse aktivnosti so bile 
izvedene 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

✓ Izvedeno  
 
 

✓ Izvedeno 
 

mailto:info@slovenia.info
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• Feel Sloveni@ on-line trening, My way of escaping to Slovenia za 
tuje TO in TA. 

• Digitalizacija sejemskih in borznih nastopov (BIT Milano, WTM 
London,,...). 

• Redne objave dogodkov in aktivnosti na Linkedin in Twitter in B2B 
digitalno oglaševanje poslovnih dogodkov STO v tujini (ob večjih 
virtualnih dogodkih in pred SIW). 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
      D) GLOBALNI DOGODKI LETA 

Slovenija častna gostja sejma 23 v Frankfurtu. 
 
      E) SODELOVANJE Z LETALSKIMI DRUŽBAMI 

Redno sodelovanje z letalskimi družbami (Iberia, flydubai,Iberia, 
Luxair itn.). 

 
 
 
 
 
 
 
 
      F) MEDNARODNE NAGRADE 

• The Golden City Gate : Zlato priznanje v kategoriji dogodkov in 
MICE (MICE & Event) za športni dogodek Slovenia - Connecting 
sports and tourism v Kölnu ob evropskem košarkarskem 
prvenstvu-  EuroBasket 2022. 

• Conventa Awards. 

• Zlato priznanje za projekt Dallas po izboru publike. 

• Srebrno priznanje za projekt Dallas v kategoriji najboljših    

»crossover« dogodkov. 

 
      G) IZVEDEN NATEČAJ IN IMPLEMENTACIJA NOVE STOJNICE    
           SLOVENSKEGA TURIZMA (WTM)) 
 
      H) SPODBUJANJE ORGANIZATORJEV POTOVANJ 

• Objava javnega poziva za izvedbo trženjskih aktivnosti na tujih trgih 
s strani incoming TO in TA.  

• Redni vnosi novih kontaktov TO in TA z dogodkov v CRM. 

• Redna komunikacija s tujimi TO in TA in sodelovanje (v obliki 
webinarjev, skupnega marketinga, zagotavljanje foto, video 
materialov o Sloveniji …). 

• Spremljanje globalnih TO in TA. 

• Letno sodelovanje z  marketinškimi agencijami na področju B2B 
(Izrael, GCC, Češka in Slovaška). 

• Letno sodelovanje s Slovenia centrom Praga. 
 

Izvedene so bile 

aktivnosti priprav in 

pošiljanj petih (5) 

novičnikov na tuje 

poslovne javnosti. 

Izvedene aktivnosti 

nadgradnje vsebin za 

»on-line« treninge. 

Uvajanje 

»metaverse«/ 

»blockchain« in AI 

tehnologije v 

poslovne dogodke 

STO v živo (WTM v 

Londonu). 

 
 
 
 
 
 

✓ Izvedeno 
 
 
 

✓ Izvedeno 
 
Izvedene 
marketinške 
aktivnosti z letalskimi 
družbami (na primer 
SIW, študijske ture v 
Sloveniji, workshopi 
v tujini). 
 

 
 

✓ Izvedeno 

 
 
 
 
 
 
 

✓ Izvedeno 

 
✓ Izvedeno 
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 Globalna promocija produktov 

   Preglednica 27: Globalna promocija produktov 

Načrtovani dogodek/vsebina Izvedeni 
dogodek/vsebina 

SODELOVANJE PRI PROJEKTU ALPE ADRIA TRAIL IN GOLF 
 
Sodelovanje pri projektu ALPE ADRIA TRAIL:  

• Celoletno sodelovanje s partnerji v projektu AAT (Koroška, Furlanija 
Julijska krajina, Slovenija). 

• Izvedba številnih marketing in razvojnih aktivnosti. 

• Predstavitev AAT na dogodkih doma in v tujini:  
Amsterdam – Special Journeys, 7.1.-8.1.2023; Stuttgart – 

Fahrrad&Reisewandern, 13.1.-15.1.2023; Alpe Adria Ljubljana, 15.2.-

18.2.2023; Utrecht - Fiets en Wandelbeurs, 24.2.-26.2.2023 ; 

München – FREE, 22.2.-26.2.2023; Praga – For Bikes, 24.3.-

26.3.2023; Celovec – Freizeit, 31.3.-1.4.2023; Dunaj – Marathon, 

21.4.-22.4.2023; Portorož – SIW, 9.5.-11.5.2023; Düsseldorf – 

Caravan show, 25.8.-3.9.2023; Leipzig – Caravan & Outdoor, 16.11.-

20.11.2023; ter na drugih dogodkih v organizaciji STO. 

• Skupni pohodniški dogodek z italijanskimi partnerji v Brdih (čezmejni 
dogodek Collio – Brda). 
 

• Oglaševanje:  
V tujini: kampanja partnerjev (Globetrotter TV): oddaje dosegljive na 

njihovi spletni strani in na Amazon Prime (v januarju); digital & print 

kampanja v sodelovanjem z medijem Wanderlust UK (dec 2023 – mar 

2024); v Sloveniji: revija Na Prostem in Koče. 

• Študijske ture:  
Movimiento Lento, AbenteuerWege, OutdoorMagazine. 

- Produkcija novih vsebin: 360° videi iz 5 SLO lokacij poti AAT (+ 

umestitev na poseben portal povezan z www.alpe-adria-trail.com)  

- Izvedba WTM Talka (pogovora v živo in live stream) na temo 

daljinskih poti (AAT skupaj z Julijana Trail) 

 
Sodelovanje pri projektu ALPE ADRIA GOLF: 
a) Celoletno sodelovanje s partnerji v projektu Alpe Adria Golf (Koroška, 

Furlanija Julijska krajina, Slovenija). 
b) Skupna spletna stran. 
c) Skupni dogodki v tujini:  Fespo Zürich und Golfmesse (2-5.3.) , IGTM 

(oktober). 

 
 

✓ Izvedeno 

 
 
 
 
Izvedene so bile 
vse načrtovane 
aktivnosti pri 
projektu Alpe Adria 
Trail. 

 
 
 
 
 
 

✓ Izvedeno 
 
 
 

✓ Izvedeno 

 
 
 
 

✓ Izvedeno 

 
 
 
 
 
 

✓ Izvedeno 
 
Izvedene so bile 
vse načrtovane 
aktivnosti pri 
projektu Alpe Adria 
Golf. 

 

 

Pospeševanje Slovenije kot letalske destinacije  
 

Z namenom krepitve letalskega potniškega prometa je Slovenija v letu 2023 ponovno objavila 

Javni razpis za izboljšanje letalske povezljivosti. Na razpis so se prijavili tuji letalski prevozniki, 

ki izvajajo letalske operacije na eno ali več letališč v Sloveniji. Sočasno je STO dodatno 

vlagala v promocijo Slovenije kot turistične destinacije na t.i. strateških avio trgih s ciljem 

dodatne rasti in razvoja novih emitivnih tržišč (Španija, Baltik, Skandinavija).   

 

http://www.alpe-adria-trail.com/
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JAVNI RAZPISI IN POZIVI ZA SOFINANCIRANJE 

Deležnikom v turizmu smo zagotovili podporo v obliki pozivov in razpisov za sofinanciranje; 

javni razpis za sofinanciranje aktivnosti promocije turistične ponudbe vodilnih turističnih 

destinacij v Sloveniji v letu 2023, javni poziv za spodbujanje trženjskih aktivnosti receptivnih 

organizatorjev potovanj in turističnih agentov na tujih trgih, javni poziv za specializirane in 

splošne sejme ter javni poziv v podporo organizatorjem mednarodnih športnih dogodkov v 

Sloveniji v letu 2023. 

 

Javni razpis za vodilne destinacije 

Z namenom krepitve promocije trajnostno naravnane turistične ponudbe in spodbujanja 

digitalne preobrazbe vodilnih destinacij smo v aprilu objavili Javni razpis za sofinanciranje 

aktivnosti promocije turistične ponudbe vodilnih turističnih destinacij v Sloveniji v letu 2023. Za 

sofinanciranje vodilnih destinacij je bilo namenjenih 1.200.000 evrov. Prijavilo se je 35 vodilnih 

destinacij, kar pomeni, vse vodilne destinacije v Sloveniji. Z upravičenci so bile podpisane 

pogodbe v skupni višini 1,2 mio evrov, realizacija je bila 95 odstotna.     

 

Javni poziv za spodbujanje trženjskih aktivnosti receptivnih 

organizatorjev potovanj in turističnih agencij na tujih trgih    

Na podlagi izvedenega poziva za trženjske aktivnosti za incoming TO in TA v višini 350.000 

evrov je bilo izvedenih 81 dogodkov v tujini (virtualnih in v živo) in 26 študijskih potovanj 

turističnih agentov in organizatorjev potovanj iz Evrope in prekomorskih trgov (pretežno ZDA 

in Azija) v Sloveniji. 

 

Javni za specializirane in splošne sejme  na tujih trgih  

STO je v letu 2023 izvedla poziv za specializirane in splošne sejme in v sodelovanju s 

produktnimi združenji in turističnim gospodarstvom dodatno predstavila nišno ponudbo 

Slovenije na 16 sejmih.   

 

Javni poziv za organizatorje mednarodnih športnih dogodke v Sloveniji v letu 2023 

STO je v začetku meseca marca 2023 objavila javni poziv za organizatorje mednarodnih 

športnih dogodkov v Sloveniji od 1.3.2023 do 31.1.2024. Prvotno je bilo predvidenih 600.000 

evrov z DDV, zaradi velikega interesa organizatorjev športnih dogodkov pa so se tekom leta 

finančna sredstva povečala na 750.000 evrov z DDV. Podprli smo približno 55 športnih 

dogodkov nižjega ranga od svetovnih in evropskih prvenstev, ki se obravnavajo izven javnega 

poziva (svetovni in evropski pokali, kvalifikacije za svetovna in evropska prvenstva, lige 

pravkov, mednarodni rekreativni športni dogodki, itd.). Do konca meseca januarja 2024 je bilo 

porabljenih 720.179 evrov z DDV, od predvidenih 750.000 evrov z DDV (razlog za manjšo 

porabo je neizpolnjevanje kriterijev pri posameznih organizatorjih športnih dogodkov). 
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4.2.TRŽENJSKA INFRASTRUKTURA 

 
Trženjska infrastruktura je temelj, na katerem gradimo promocijo in komunikacijo na tujih trgih.  

Razdeljena je na več področij: raziskave, razvoj in inovativnost, spletni portal, promocijsko 

gradivo ter destinacijska in produktna partnerstva pri trženju. Trženjsko infrastrukturo 

predstavlja tudi izobraževanje slovenskega turističnega gospodarstva, s katerim smo 

nadaljevali tudi v letu 2023.  

 

V letu 2023 so aktivnosti STO sledile smernicam novo nastalih SST 2022-2028 in Strategije 

digitalne preobrazbe slovenskega turizma 2022-2026. Izvajali smo ključne aktivnosti za 

učinkovitejši razvoj in trženje slovenskega turizma na podlagi usmeritev nove turistične 

strategije, trajnostnega razvoja ter zelenega in digitalnega prehoda slovenskega turizma. 

 

V luči nove turistične strategije in negotove ekonomske situacije, ki jo po minuli zdravstveni 

krizi zdaj zaznamujejo vojne in podnebne krize, povišane cene energentov ter visoka inflacija, 

smo pripravili Program dela STO za leti 2024 in 2025. O umetni inteligenci in novih poslovnih 

modelih v turizmu smo razpravljali na Dnevih slovenskega turizma, o družbi znanja in poklicih 

prihodnosti v turizmu pa na Panelu o turizmu v okviru Blejskega strateškega foruma.    

 

4.2.1. Raziskave, razvoj, inovativnost in evropski projekti 
 

RAZISKAVE IN ANALITIKA 

Na področju raziskav smo v letu 2023 nadaljevali sodelovanje z mednarodnimi institucijami, ki 

spremljajo ekonomske učinke različnih kriz, ki vplivajo na turiste, oblikujejo napovedi glede 

okrevanja gospodarstva ter spremenjenih potovalnih navad. Pomembno je bilo predvsem 

sodelovanje z ETC in aktivna vloga pri oblikovanju novih politik in tržno raziskovalnih projektov. 

 

Usklajeno nadaljnje spremljanje in tesno sodelovanje s Statističnim uradom Slovenije smo 

izvedli preko izvedbe raziskave Ankete o tujih turistih in Ankete o tujih potnikih v letih 2021 in 

2022. To raziskovanje se je s pripravo letnih ocen zaključilo v letu 2023. Tesno pa smo stkali 

vezi tudi skozi sodelovanje na drugih projektih, v sklopu merjenja kazalnikov uspešnosti vezano 

na novo Strategijo slovenskega turizma ter možnosti vzpostavitve “real-time” merjenja 

nastanitvenih statistik. Za prepoznavanje ugleda Slovenije med obiskovalci smo pridobili 

vpogled v merjenje družbenega slovesa Slovenije, ki informacije pridobiva z različnih spletnih 

platform in poda sliko o trenutnem stanju. Preverili pa smo tudi zadovoljstvo lokalnega 

prebivalstva v Sloveniji in se primerjali s stanjem v drugih državah.  Skupaj z združenji smo 

nadaljevali vzpostavljeni sistem redne spremljave gibanja turističnega prometa članov 

posameznih produktnih združenj. Dodatno smo skupaj z združenji, skozi informiranje njihovih 

članov, delali na uresničevanju trajnostne vizije slovenskega turizma, ki je pri sodelovanju v letu 

2023 imelo dodatno težo. 

 

Zagotovili smo merjenje učinkovitosti dogodkov v organizaciji STO z izvajanjem spletnih anket 

o zadovoljstvu udeležencev/deležnikov slovenskega turizma, ki so bile izvedene v sklopu večjih 

dogodkov (Zeleni dan, SIW, Dnevi slovenskega turizma) in za splošno zadovoljstvo deležnikov 

z delom STO. 
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Na poslovnih straneh slovenia.info smo prilagodili in dopolnili dva »dashboard«-a, ki sta 

namenjena spremljanju turističnega prometa (BI) ter spremljali objave o ekonomskih, družbenih 

in okolijskih kazalnikih turizma domačih in tujih inštitucij (Banka Slovenije, WTTC, WEF) z 

namenom spremljanja doseganja ciljev ter mednarodne konkurenčnosti. 

 
Shema 6: Interaktivno orodje Analiza turističnega prometa in Tržni profili na spletni strani 

                       
 

V letu 2023 smo redno zbiranje, analizo ter posredovanje podatkov o turističnem prometu še 

dodatno okrepili s stalnim spremljanjem situacije, vezane na spreminjajoče se razmere, s 

katerimi se soočamo (vojne, gospodarska kriza, podnebne razmere, ...). Informacije smo zbirali 

skozi pregled potovalnih namer na bližnjih trgih, različnih raziskav, spremljanje izjav ter raziskav 

domačih in mednarodnih institucij ter nato skozi različne kanale informirali slovensko turistično 

gospodarstvo. Za lažje sprejemanje odločitev smo na podlagi teh informacij izdelali različne 

scenarije gibanja in okrevanja turističnega prometa. Naročili in izvedli smo tudi nekaj primarnih 

raziskav, ki so se osredotočile na merjenje zadovoljstva lokalnega prebivalstva s turizmom, 

percepcijo Slovenije kot trajnostne destinacije na osnovi komunikacije uporabnikov spleta ter 

preverili potrebe potrošnikov. Tako kot leta poprej smo pripravili in objavili publikacijo Turizem 

v številkah, v slovenskem in angleškem jeziku. Tekom leta smo izvajali analize različnih 

podatkov in pripravljali infografike za privlačnejši prikaz podatkov.   

 

Vzpostavitev nacionalnega informacijskega središča (NOO) 
 

Nacionalno informacijsko središče predstavlja ključni in najobsežnejši ukrep Strategije digitalne 

preobrazbe slovenskega turizma 2022 – 2026 ter osrednje orodje za doseganje in spremljanje 

ciljev Strategije slovenskega turizma 2022 – 2028. Središče bo omogočalo merjenje okoljskih, 

družbenih in ekonomskih učinkov turizma ter podatkovno podprto odločanje za učinkovit 

trajnostni razvoj, upravljanje in trženje slovenske turistične ponudbe. 

 

Vzpostavitev nacionalnega informacijskega središča se je pričela že v letu 2022, s pripravo 

dokumenta identifikacije investicijskega projekta vzpostavitve Nacionalnega informacijskega 

središča in pripravo pogodbe št. C2130-22-080047 o dodelitvi sredstev za izvedbo ukrepa 

C3K11RA »Trajnostni razvoj slovenskega turizma – nadgradnja Zelene sheme«, ki je bila 

podpisana konec julija 2022. Že v letu 2022 je bila pripravljena in objavljena razpisna 

dokumentacija, ki je zasledovala razvoj prototipa z analizo podatkovnih virov, pripravo 

funkcionalne specifikacije, izvedbenega designa in arhitekturne sheme, s ciljem zadostiti 

mejnika, ki sta vzpostavitev središča za merjenje učinkov turizma in usmerjanje turističnih tokov. 

Ker smo na prvo objavljeno javno naročilo prejeli več revizij, smo pripravili in objavili novo javno 

naročilo s spremenjenim predmetom in obsegom naročila. 
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V novem javnem naročilu je bil uspešno izbran izvajalec, s katerim je bila konec marca 2023 

podpisana pogodba. S tem se je pričela prototipna faza projekta, kjer smo v sklopu 

štirimesečnega obdobja, skozi visoko interaktiven proces z deležniki na področju turizma 

uspešno izdelali prototip rešitve z analizo podatkovnih virov, pripravo funkcionalne specifikacije, 

izvedbenega designa in arhitekturne sheme.   

 

Za večjo optimizacijo sredstev iz naslova NOO ter možnosti povezovanja z nacionalnimi 

podatkovnimi bazami je v sklopu prototipne faze potekalo več sestankov s ključnimi 

nacionalnimi deležniki. O obstoječih podatkovnih bazah in možnostih sodelovanja ter deljenja 

podatkov smo se med drugim pogovarjali z AJPES, Banko Slovenije, Ministrstvom za kulturo, 

Fraportom, DARS, Ministrstvom za okolje, prostor in energetiko, Ministrstvom za digitalno 

preobrazbo, Skupnostjo občin Slovenije, Finančno upravo in pa seveda s ključnim deležnikom 

na tem področju, Statističnim uradom.   

 

V letu 2023 smo vzporedno z izvajanjem aktivnosti moči dodatno vlagali tudi v uradno 

podaljšanje časovnice projekta, ki je bila določena v Q2 2024. Z več dopisi in prošnjami smo 

uspeli podaljšati uradno časovnico projekta ter s tem financiranje in dve zaposlitvi do konca leta 

2025. Z vsebinskega vidika to projektu omogoča uspešno realizacijo in implementacijo orodja 

za merjenje učinkov turizma in turističnih tokov.   

 

V septembru 2023 je bilo objavljeno javno naročilo za izvedbeni del projekta. Vsebina samega 

naročila je močno povezana z izhodišči, ki so bili pripravljeni v prototipni fazi projekta. Izbrani 

izvajalec je bil uspešno izbran v decembru 2023, ko je bila podpisana tudi pogodba o 

sodelovanju v fazi implementacije.   

 

Izobraževanje – Akademija za trženje v turizmu 

V letu 2023 smo nadaljevali z Akademijo za trženje v turizmu (ATT) - z Akademijo digitalnega 

marketinga in Management akademijo. Management akademija 2023 je potekala tri dni v 

mesecu oktobru:  

1. dan: Trajnostna in krožna preobrazba turizma, 9. oktober 2023 (Ljubljana),  

2. dan: Management in upravljanje destinacij, 19. oktober 2023 (Hotel Slovenija, Portorož),  

3. dan: Komercialne dejavnosti DMO, 20. oktober 2023 (Hotel Slovenija, Portorož).  

Management akademije se je udeležilo 40 predstavnikov slovenskih turističnih destinacij in 

združenj. 

 
Slika 16: Akademija za trženje v turizmu, 19. oktober 2023, Portorož  
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Na Management akademiji je letos sodelovalo 10 priznanih domačih in mednarodnih 

strokovnjakov. V program je bilo letos prvič vključenih tudi več slovenskih dobrih praks 

(Ljubljana, Velenje, Kranj, Julijske Alpe, Maribor, Slovenska Istra, Murska Sobota, Šaleška 

dolina, Laško). Iz tujine se je predstavilo 5 dobrih praks (Danska, Avstrija, Nizozemska, Irska, 

Hrvaška).  

 
Slika 17: Akademija za trženje v turizmu, 20. oktober 2023, Portorož 

 
 

 

 Inovativnost in butičnost 

 Z namenom doseganja strateške pozicije Slovenije kot zelene, butične destinacije za 5-

zvezdična doživetja smo nadaljevali s spodbujanjem inovativnosti v turizmu in uvajanjem novih 

tehnologij. Na poziv za Edinstvena doživetja Slovenije - »Slovenia Unique Experiences« (SUE) 

smo v letu 2023 prejeli 20 prijav. V zbirko SUE so se v letu 2023 uvrstila 4 nova doživetja, štiri 

doživetja pa so se recertificirala. Skupno je v zbirki SUE 26 doživetij. Nagrado Sejalec 2023 so 

prejele Radgonske gorice Gornja Radgona d.o.o za doživetje »Untouched by light« – 

degustacija penine, nedotaknjene od svetlobe, naziv Sejalec finalist 2023 pa sta si prislužili 

doživetji »Black Hole Trail« – Adrenalinski gorsko-kolesarski spust Črna luknja skozi 

Podzemlje Pece ter Dr.Fungi: »Mi gremo po gobe!«. Objavo poziva za edinstvena doživetja 

načrtujemo tudi v letu 2024. 
 

 Slika 18: Edinstvena doživetja Slovenija 2023 in Sejalec 2023 
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Strokovni dogodki 

V okviru strokovnih dogodkov slovenskega turizma izpostavljamo aktualne teme in izzive 

globalnega in slovenskega turizma.  

 

DNEVI SLOVENSKEGA TURIZMA (DST) 

Dnevi slovenskega turizma (DST) so osrednji strokovni dogodek v turizmu. Dogodek DST je 

organiziran v skladu s strateško usmeritvijo krepitve povezovanja pri razvoju in trženju 

slovenskega turizma z vsemi večjimi partnerskimi institucijami s področja turizma v Sloveniji. V 

letu 2023 je bil DST izveden v Novi Gorici, med 13. in 15. novembrom. V treh dneh so se v 

okviru DST zvrstili številni strokovni dogodki in tekmovanja, med drugim 70. Gostinsko turistični 

zbor v organizaciji Turistično gostinske zbornice Slovenije (TGZS), v organizaciji Turistične 

zveze Slovenije (TZS) je bil izveden dogodek Moja dežela - lepa in gostoljubna, podeljena so 

bila priznanja najvidnejšim osebam v turizmu v letu 2023. Krovna tematika je potekala pod 

naslovom »Umetna inteligenca in novi poslovni modeli v turizmu«.  
 

Slika 19: Dnevi slovenskega turizma 2023, Nova Gorica 

 

 

Na plenarnem dnevu letošnjega DST, ki je gostil več kot 200 udeležencev, so se govorniki in 

udeleženci moderirane diskusije strinjali, da sta uporaba umetne inteligence in digitalna 

preobrazba nasploh za uspešnost in krepitev odpornosti slovenskega turizma velikega pomena, 

prav tako so si bili enotni, da v turizmu ključni ostajajo ljudje. Razvoj in uvedba naprednih 

tehnologij, še posebej umetne inteligence, morata biti med glavnimi prioritetami digitalne 

preobrazbe in nadaljnjega razvoja slovenskega turizma. Odgovore na vprašanja, s katerimi se 

srečuje slovenski turizem na poti do nadaljevanja zelenega prehoda in digitalnega preboja, so 

podali najvidnejši predstavniki slovenskega turizma in strokovnjaki s področja turizma, 

digitalizacije, upravljanja v turizmu in priznani tuji govorniki.  

 

PANEL O TURIZMU V OKVIRU BLEJSKEGA STRATEŠKEGA FORUMA (BSF) 

Blejski strateški forum (BSF) se je uveljavil kot ena najvidnejših mednarodnih konferenc na 

visoki ravni v naši regiji. Razvil se je v platformo za poglobljeno strateško razpravo med voditelji 

in odločevalci iz javnega in zasebnega sektorja o glavnih izzivih, s katerimi se srečujeta Evropa 

in svet v 21. stoletju. 

 

STO v sodelovanju z MGTŠ - Direktoratom za turizem ter Ministrstvom za zunanje in evropske 

zadeve v okviru letne krovne tematike BSF vsako leto pripravi programsko zasnovo Panela o 

turizmu na temo najbolj aktualnih izzivov turističnega sektorja. Osrednja tema devetega Panela 

o turizmu je bila »Družba znanja in poklici prihodnosti v turizmu«, o kateri so razpravljali ugledni 
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domači in tuji govorniki. Panel o turizmu je potekal 29. avgusta na Bledu.  

 
Slika 20: Panel o turizmu, BSF 2023, Bled 

 
 

ZELENI DAN SLOVENSKEGA TURIZMA 

Zeleni dan slovenskega turizma je osrednji dogodek trajnostnega turizma v Sloveniji, ki ob 

svetovnem dnevu biodiverzitete poteka pod okriljem STO in Konzorcija Slovenia Green, v letu 

2023 pa tudi v sodelovanju z izbrano destinacijo gostiteljico - Bohinj. Na dogodku se zberejo 

predstavniki turističnih destinacij in turističnih ponudnikov, ki delujejo v smeri trajnostnega 

razvoja v okviru Zelene sheme slovenskega turizma. Zeleni dan slovenskega turizma je 

sestavljen iz slavnostnega dela - podelitev priznanj nosilcem znaka Slovenia Green (podeljenih 

69 novih znakov SG) - ter strokovnega dela, ki v ospredje postavlja aktualne izzive na področju 

trajnosti in turizma. 

Slika 21: Zeleni dan slovenskega turizma, prejemniki plaket 2023, 30.maj 2023, Bohinj 

          

Na Zelenem dnevu slovenskega turizma 2023 je plakete prejelo: 

• 16 destinacij (Slovenia Green Destination), 

• 41 nastanitev (Slovenia Green Accommodation), 

• 19 restavracij (Slovenia Green Cuisine), 

• 5 atrakcij (Slovenia Green Attraction), 

• 1 turistična agencija (Slovenia Green Travel Agency), 

• 1 plaža (Slovenia Green Beach). 

 

Ob znakih Slovenia Green je bil podeljen tudi naziv »naj zelena koordinatorica«. Tokrat si je 

naziv prislužila Nevenka Klun iz destinacije Kočevsko. 
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DOGODEK O AKTUALNIH INVESTICIJAH V SLOVENSKA SMUČIŠČA (NIZOZEMSKA) 

Novembra smo v sodelovanju z združenjem Outdoor Slovenia in podjetjem Unitur (Rogla) v 

Haagu na Nizozemskem organizirali dogodek za nizozemske medije, na katerem smo 

predstavili najnovejše investicije v slovenska smučišča ter nasploh možnosti zimskih aktivnosti 

v Sloveniji. Udeležili so se ga naslednji mediji: Op-wintersport en Bergfamilie, Grijs op Reis, 

Wintersport.nl, Wellness Spots - Travel Around With Me, Vakantie met Kinderen, Spalder media 

groep, Snowplaza / Indebergen, Rumag, Travelbook, SOUL Media. 

 

Zelena shema slovenskega turizma 

Krepili smo razvoj Zelene sheme slovenskega turizma (ZSST), kjer je število članov tudi v letu 

2023 naraslo. Na dan 31.12.2023 je bilo destinacijam in ponudnikom podeljenih 309 znakov 

Slovenia Green. V letu 2023 je bilo na novo podeljenih 42 znakov, med njimi: 

• 3 znaki Slovenia Green Destination, 

• 25 znakov Slovenia Green Accommodation, 

• 1 znak Slovenia Green Travel Agency, 

• 2 znaka Slovenia Green Attraction, 

• 11 znakov Slovenia Green Cuisine. 

 

Med tremi destinacijami, ki so znak Slovenia Green pridobile prvič, sta srebrna Žirovnica in 

Jeruzalem Slovenija ter bronasti Ankaran. Izpostaviti moramo tudi eno novo platinasto 

destinacijo - Kranj je to barvo pridobil z zelo uspešno ponovno presojo januarja 2023.  

 

Smernice za nadaljnji razvoj ZSST je postavila tudi nova SST 2022-2028, ki je Zeleni shemi 

namenila eno od desetih ključnih politik (Politika 4: Trajnost in ZSST). V letu 2023 smo izvedli 

operativno prenovo Zelene sheme z namenom poenostavitve postopka za nosilce znaka 

Slovenia Green in upravitelja, ter z željo, da bi znak Slovenia Green bolje odseval stanje 

trajnostnega delovanja na terenu. Za namen prenove je bila sklicana posvetovalna skupina, v 

katero smo povabili predstavnike destinacij, ponudnikov, akademske sfere in nevladnih 

organizacij. Skupina se je srečala dvakrat; 14. septembra in 6. novembra. 

  

V sodelovanju z našim mednarodnim partnerjem v ZSST, organizacijo Green Destinations, smo 

vzpostavili avtomatiziran sistem za pošiljanje opomnikov o poteku rokov destinacijam in 

ponudnikom. Ponovno smo posebno pozornost namenili usposabljanju zelenih koordinatorjev. 

Zanje smo dvakrat izvedli tako imenovane zelene urice, na katerih smo odgovarjali na vprašanja 

in predstavljali operativne spremembe v delovanju sheme. Stekla je uporaba preizkusa znanja 

za zelene koordinatorje, ki je umeščen na platformo z vsemi izobraževalnimi gradivi. Namenjen 

je izboljšanju poznavanja ZSST, kar bo dolgoročno vsem olajšalo delo. 

 

Pomen in predviden nadaljnji razvoj ZSST smo predstavili več tujim skupinam strokovnjakov na 

obisku v Sloveniji, ter na dveh dogodkih v tujini; na strokovni konferenci za češke delavce v 

turizmu v Pragi, marca 2023 ter na konferenci Global Green Destinations Days, 8. - 9. oktobra 

v Talinu. 

 

Za razvoj ZSST sistematično skrbimo v okviru sodelovanja s Konzorcijem Slovenia Green. V 

letu 2023 smo skupaj izvedli več aktivnosti: 

• priprava šestih vsebinskih izhodišč za nove članke s trajnostno vsebino na portalu 

http://wintersport.nl/
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slovenia.info, 

• podprli smo študijsko potovanje Konzorcija, ki je potekalo konec septembra, glavni cilj je 

bila tokrat Južna Tirolska – potovanje je bilo prvič izvedeno v tujino, 

• dopolnitev poti Slovenia Green Routes – gre za kolesarske itinerarje, ki povezujejo 

destinacije in ponudnike z znakom Slovenia Green in tako tujim gostom na konkreten 

način predstavljajo zeleno zgodbo Slovenije. 

 

Poleg navedenih aktivnosti smo izvedli več predstavitev ZSST za slovensko strokovno javnost.  

 

Skupaj z združenjem JRE smo izvedli pilotni projekt za merjenje količin odpadne hrane in 

njihovo zmanjševanje. Sodelovalo je pet restavracij združenja: Hiša Linhart, Gostilna Mahorčič, 

Restavracija Grič, Galerija okusov in Gostilna Repovž. V okviru projekta smo identificirali 

najprimernejše orodje, Guardians of Grub, ki ga bomo v letu 2024 prilagodili za slovenske 

deležnike in ga čim širše diseminirali. 

 

Druga prizadevanja na področju trajnosti 

UNWTO »BEST TOURISM VILLAGES« 

Tudi v letu 2023 je Svetovna turistična organizacija (UNWTO) organizirala izbor za »Best 

Tourism Villages by UNWTO«, na katerem je nagradila vasi in podeželske destinacije, ki s 

svojim delovanjem na področju turizma prispevajo k razvoju regije, v kateri se nahajajo, in pri 

tem ohranjajo bogato naravno in kulturno dediščino. Na izbor smo po predhodnem nacionalnem 

izboru, organiziranem s strani STO, prijavili šest destinacij: Šempeter v Savinjski dolini, Šmarje 

pri Jelšah, Jezersko, Ruše, Cerklje in Brda.  

 

Koordinacija vodilnih destinacij slovenskega turizma 

Tako kot do sedaj je STO tudi v letu 2023 tesno sodelovala z vodilnimi destinacijami 

slovenskega turizma in jih vključevala v svoje aktivnosti. Skladno s SST 2022-2028 smo začrtali  

nadaljnje korake za participativni proces v sodelovanju s turističnimi deležniki za usklajevanje 

vsebine dela destinacijskih organizacij in nove strukture slovenskega turizma.  

 

Aktivno smo pristopili k uresničevanju ukrepov Politike 6: Upravljanje destinacij in povezovanje 

turizma. V začetku leta smo na vse turistične organizacije naslovili motivacijsko pismo z 

naslovom »Povezani zmoremo več in veliko bolje«, v katerem smo pojasnili ključne usmeritve 

in načrtovane ukrepe povezane z vzpostavitvijo kompetentnih upravljavskih struktur na 

področju turizma (predvsem prenova modela Vodilnih destinacij in oblikovanje spodbud 

regijskega povezovanja). Na podlagi izsledkov ankete, ki smo jo naredili med turističnimi 

organizacijami v mesecu februarju, smo v marcu izvedli štiri delavnice (v vsaki makrodestinaciji 

eno). Razprava in zaključki delavnic so služili kot izhodišče za oblikovaje predloga kriterijev za 

vodilne destinacije ter pogojev regijskega združevanja. 

 

        Strateški dokument Smernice v podporo trženju krovne tematike »Umetnost in  

        kultura«  

  

Izvajali smo aktivnosti s področja podpore razvoju in promociji turističnih produktov. Pripravili 

smo strateški dokument Smernice v podporo trženju krovne tematike »Umetnost in kultura«  v 

letih 2024 in 2025. Namen dokumenta je identifikacija vsebinskih stebrov in vsebin ter kulturno-

turističnih produtov in doživetij za potrebe komunikacijskih in trženjskih aktivnosti STO in 

vodilnih destinacij slovenskega turizma. Slovenijo želimo pozicionirati kot sodobno, kreativno 
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in atraktivno destinacijo kulturnega turizma z močno trajnostno noto, ki jo zaznamujejo vrhunski 

umetniki, navdihujoče prireditve 365 dni v letu ter bogata kulturna dediščina. V ta namen in v 

namen tesnejšega sodelovanja med sektorjema kulture in turizma je opredeljenih 28 krovnih 

in 84 podusmeritev. Dokument je nastal v tesnem sodelovanju medsektorske skupine.  

 

Gastronomija 

SLOVENIJA – EVROPSKA GASTRONOMSKA REGIJA 2021 

V letu 2023 smo nadaljevali z aktivnostmi projekta Slovenija - Evropska gastronomska regija 

2021 in sicer z izvedbo dogodkov in koordinacijo aktivnosti z ostalimi partnerji projekta ter 

komunikacijsko podporo projekta preko kanalov STO. V okviru projekta smo koordinirali skupne 

ERG projekte s projektnimi partnerji. 

 
Slika 22: Skupni projekti ERG 2021 v letu 2023 

    
Z namenom podpore in mednarodne prepoznavnosti lokalnim proizvajalcem, ki izdelujejo 

unikatne prehranske spominke in kuhinjske pripomočke, povezane s kulinarično tradicijo regij, 

je mednarodna komisija na World Food Gift Challenge 2023, aprila 2023 na otoku Kos, podelila 

nagrado za najboljši ekološki izdelek »Most Ecological Choice«; to so prejele Voščene zgodbe 

Čeberol’ca  - KBZ SEVNICA PREMIUM: Paket Jabolko, čebela in drevo »An Apple, A Bee and 

A Tree«.  

 

Izmed 54 prijavljenih kratkih filmov na tekmovanju Film Food Menu 2023, ki ga organizira 

Mednarodni inštitut za gastronomijo, kulturo, umetnost in turizem IGCAT, sta v dveh od  enajstih 

kategorij po mnenju žirije zmagala kar dva slovenska filma: film, ki je bil spremljevalni del paketa 

Voščene zgodbe »An Apple, a Bee and a Tree - Čeberol'ca« Tjaše Mesinger in je letos spomladi 

na »World Food Gift Challenge 2023« pridobil naziv »najboljši ekološki izdelek« - »Most 

Ecological Choice 2023«, je na Food Film Menu zmagal v kategoriji »Best Young Director«. 

 

V okviru mednarodnega tekmovanja mladih evropskih kuharskih mojstrov – »European Young 

Chef Awards« – EYCA 2023, ki ga je med 21. in 22. novembrom v Lycée Hôtelier du Touque 

gostila Evropska gastronomska regija 2023 Haut-de-France je prepričljivo zmagal Boštjam Volk, 

ki je strokovno komisijo prepričal s krožnikom »medeni objem«. Njegov promocijski video 

poudarja pomen kratkih dobavnih verig, ki temeljijo na tradicionalni pridelavi hrane in ohranjanju 

lokalnih samooskrbnih veščin. 

 

SODELOVANJE Z MEDNARODNIMI GASTRONOMSKIMI VODNIKI 

Nadaljevali in krepili smo sodelovanje z mednarodnima gastronomskima vodnikoma -  Michelin 

Guide in Gault&Millau Slovenija. Septembra je bil razglešen četrti izbor slovenskih restavracij, 

uvrščenih v Michelinov vodnik. Ob razglasitvi dobitnikov Michelin Guide 2023 smo 19. 
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septembra na Ljubljanskem gradu izvedli slavnostno podelitev »Sprejem chefov in medijev«. V 

četrti Michelinov vodnik je bilo vključenih 59 restavracij. Hiši Franko z Ano Roš je namreč 

Michelin v vodniku za Slovenijo za leto 2023 dodelil najvišje priznanje, tri zvezdice. Hiša Franko 

je obdržala tudi zeleno zvezdico in s tem postala šele 32. restavracija na svetu, ki se ponaša z 

obema distinkcijama hkrati. Svetlo je zasijala tudi restavracija Milka z Davidom Žefranom, ki je 

v izboru za letošnje leto napredovala in prejela dve zvezdici. Sedem restavracij je potrdilo 

vrhunsko kakovost in ohranilo eno Michelinovo zvezdico, ena nova restavracija, Špacapanova 

hiša, pa se je uvrstila med sedem restavracij, ki se ponašajo z zeleno Michelinovo zvezdico, 7 

restavracij BIB Gourmand in 43 izbranih restavracij. Selekcijo najboljših restavracij in chefov, 

uvrščenih v vodnik, smo podprli z dodatnimi promocijskimi aktivnostmi - video, članki, dogodki 

v tujini.  

 
Slika 23: Slavnostna podelitev ob razglasitvi dobitnikov Michelin Guide 2023 

 
                                     

V sodelovanju z Michelin Guide smo 29. marca 2023 v restavraciji Anona izvedli večerjo štirih 

rok za turistične agente in organizatorje potovanj, digitalne vplivneže/influencerje in novinarje, 

ki pokrivajo področje kulinarike, potovanj in vsebin življenjskega sloga. Večerjo sta skupaj 

soustvarjala chefa Luka Košir (Grič) in Thibaut Spiwack (Anona). Večerje se je udeležilo 23 

vplivnežev in 14 VIP gostov (10 TA in TO, 5 medijev, veleposlanica Slovenije v Franciji).    

 
Slika 24: Večerja štirih rok v Parizu - Luka Košir (Grič) in Thibaut Spiwack (Anona)  

    
 

11. aprila 2023 je bila gala večerna podelitve dobitnikov Gault&Millau Slovenija za leto 2023. V 

vodniku je predstavljenih 179 restavracij, številna POP zbirališča in 93 vinskih kleti ter 25 

turističnih kmetij. Ob razglasitvi Gault&Millau Slovenija 2023 je bilo napisanih in objavljenih 

osem novinarskih člankov na temo najbolje ocenjenih restavracij/chefov oziroma slovenske 

https://si.gaultmillau.com/search/blog
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kulinarike, ki smo jih delili po komunikacijskih kanalih STO, na portalu slovenia.info in 

TasteSlovenia.si. Odkupili smo 1000 tiskanih vodnikov Gault&Millau Slovenija 2023, ki je 

vseboval 25 oglaševalskih strani in logotip I feel Slovenia na zadnji platnici ter pri nosilcih znaka 

Slovenia Green Cuisine pri vseh gostilnah/restavracijah. Tiskane vodnike smo razdelili na 

dogodkih in sejmih v Sloveniji in v tujini.  

 

TEDEN RESTAVRACIJ 

STO že od leta 2019 promocijsko podpira Teden restavracij skozi svoje kanale - družbena 

omrežja in na obeh portalih. V letu 2023 sta bila izvedena pomladni (24. marec – 2. april) in 

jesenski teden (13. - 22.oktober), oba z rekordnim številom opravljenih rezervacij. Jesenski 

Teden restavracij 2023 je imel več kot 60 tisoč gostov, s čimer se je v skupnem številu izenačil 

z rekordno jesenjo 2022, zaradi nekoliko manjšega števila (4) sodelujočih restavracij pa je to 

novi rekord števila gostov/restavracijo. Ker je bila rekordna tudi pomlad, je imel Teden 

restavracij v letošnjem letu doslej največje skupno število gostov - več kot 110 tisoč. 

 

 

4.2.2. Podpora trženju  
 

PORTAL SLOVENIA.INFO  

Osrednje turistično informacijsko spletno mesto slovenia.info je sodoben, tehnološko dovršen 

in vsebinsko bogat portal za promocijo slovenske turistične ponudbe. Vsebuje številne 

pristajalne strani v okviru navigacije Doživetja, Destinacije in Potovalni načrt, poleg tega pa 

kreiramo in objavljamo zgodbe, ki so smiselno umeščene med navigacijske vsebine. 

 

Portal www.slovenia.info smo v letu 2023 nadgrajevali tako vsebinsko kot tehnično. Velik 

poudarek je bil namenjen pripravi 40 novih in celovitejši prenovi 32 vsebin v 6 jezikovnih 

različicah mesečno po ključnih produktih slovenskega turizma v skladu z letnim uredniškim 

načrtom vsebin. V sodelovanju z združenji, destinacijami in predstavniki turističnega 

gospodarstva smo tako čez leto oblikovno in vsebinsko tudi nadgrajevali obstoječe vsebine, 

objavili smo več kot 1.300 turističnih dogodkov in 213 paketnih ponudb ter posodobili smo več 

kot 1.700 POI točk za interaktivni zemljevid.  

 
Slika 25: Portal www.slovenia.info na različnih napravah 

 

 
 

 

http://www.slovenia.info/
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Skozi celo leto smo na portalu skrbeli za podporo aktivnostim STO ob večjih dogodkih, študijskih 

potovanjih, komunikacijskih kampanjah in drugih promocijskih aktivnostih. Osredotočali smo se 

v finalizacijo koncepta, oblikovno in tehnično pripravo podportala Slovenia Sport Destination, ki ga 

bomo v 2024 vsebinsko finalizirali in objavili. V vmesnem času smo v okviru portala slovenia.info 

pripravljali nove in podporne vsebine za promocijo slovenske turistične ponudbe s poudarkom na 

produktu »Aktivnosti v naravi« skozi aktivnosti podpore večjih športnih prireditev (Nordijsko 

svetovno prvenstvo Planica 2023, Olimpijski festival evropske mladine Maribor 2023 v Mariboru, 

Evropsko prvenstvo v košarki za ženske, Evropsko prvenstvo v veslanju na Bledu, dirka Po 

Sloveniji, Giro d'Italia, Tour de France), posodabljali zgodbe o športnikih, ambasadorjih 

slovenskega turizma, kot so Luka Dončič, Primož Roglič, Tadej Pogačar, Janja Garnbret in Ilka 

Štuhec, pripravili dodatne zgodbe promocije slovenske turistične ponudbo v sodelovanju z 

ambasadorji (na primer Zgodbi: Janja Garnbret s svojo najboljšo prijateljico razkriva najboljša 

doživetja na oddihu na Koroškem in Kolesarsko potepanje po Štajerski z družino Roglič) in jih 

nato tudi komunikacijsko podprli preko ostalih kanalov in aktivnosti STO. 

 
Slika 26: Pristajalne strani na slovenia.info v podporo večjim športnim dogodkom v Sloveniji 

                               
 

Zaradi večje dostopnosti orodij umetne inteligence smo zasnovali koncept samostojne rešitve 

umetne inteligence, ki bo v letu 2024 objavljen na slovenia.info, ga postavili v testnem orodju in  

ga povezali s podatkovno bazo portala in spletnih strani vodilnih destinacij za nadaljnjo 

testiranje in učenje »AI chatbot« rešitve. Portal je deležen stalnih tehničnih in oblikovnih 

nadgradenj, optimizacije SEO za boljšo uvrščanje portala na mednarodnih iskalnikih ter 

nadgradenj za boljšo personalizacijo prikaza vsebin uporabnikom.  

 
Pripravili smo številne zgodbe v podporo promocije Slovenije kot zelene in trajnostne turistične 
destinacije z izpostavljanjem dobitnikov znaka Slovenia Green. V letu 2023 smo nadgradili  
predstavitev edinstvenih doživetij Slovenije in nadgradnjo teh vsebin in portala prijavili na 
mednarodno tekmovanje, kjer je bil izbran med top 10 najboljših spletnih mest za kulinarične 
popotnike v letu 2023 ter v okviru Websi 2023 Digitalni presežki Slovenije izbran na 3. mesto 
za projekt predstavitve edinstvenih doživetij Slovenije.  
 

Z namenom, da vsebine portala vsebujejo tudi konkretne možnosti za rezervacijo počitnic v 

Sloveniji, smo pripravili javni poziv za oddajo ponudb za promocijo turističnih paketov na 

domačem in/ali tujih trgih. Na podlagi javnega poziva smo tekom leta uredili objavo 213 paketnih 

ponudb (49 samo v slovenskem jeziku in 152 v šestih jezikih) ter jim umeščali na številne 

vsebinsko povezane pristajalne strani. 
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Slika 27: Ponudbe na strani Aktivne počitnice 

 

 
 

V podporo globalni digitalni kampanji smo osvežili obstoječe pristajalne strani v dvanajstih 

jezikih, na katere smo naredili povezave iz oglasov globalne digitalne kampanje ter vzpostavili 

dodatne pristajalne strani v španskem, češkem, poljskem, slovaškem in madžarskem jeziku. 

Tekom leta smo skrbeli za ažurnost pristajalnih strani s posodabljanjem objavljenih informacij 

in zgodb, z menjavo fotografij ter vrstnega reda vsebin glede na letni čas ter drugimi aktivnostmi. 

V podporo promocije Slovenije na pomembnejših turističnih in poslovnih dogodkih smo 

sodelovali pri pripravi dodatnih vsebin (na primer WTM London, SIW, Dnevi slovenskega 

turizma 2023, dogodek IT-tour…).  

 

Na portal smo vključevali še več uporabniških vsebin (UGC – »user generated content«) in s 

tem zviševali kredibilnost podanih uredniških vsebin; poleg obstoječih povezav z družbenimi 

omrežji smo vključevali tudi možnost pregleda top »Instagram Stories« na vsebinsko povezanih 

vsebinah. Pripravili smo tudi nekaj nagradnih interaktivnih kvizov na slovenia.info, preko katerih 

smo bolj interaktivno nagovarjali obiskovalce o ključnih informacijah Slovenije kot turistične 

destinacije (Slovenian Quiz Challenge v angleškem jeziku, kviz Moja Slovenija in Texas Feel 

Slovenia nagradna igra v angleškem jeziku). 

 
Slika 28: Interaktivni nagradni kviz v sklopu kampanje Moja Slovenija 

     
 

V letu 2023 smo nadaljevali z analizo izbranih področij spletne strani slovenia.info s pomočjo 

orodja Semrush, ki ga uporabljamo za analizo spletnih mest in optimizacijo SEO aktivnosti. V 

orodje dodajamo targetirane ključne besede in iščemo priložnosti za vsebinsko dopolnitev 

obstoječih strani, popravke mikro tekstov ter priložnosti za nove vsebine na spletnem 

mestu. Podatke smo nato preverjali tudi z orodjem Google Search Console in Google Analytics, 

da smo dobili vpogled v situacijo na iskalniku Google ter realiziran obisk na spletu. Za  

zaposlene smo izvedli interno SEO delavnico za pripravljalce vsebin. V letu 2023 je portal 

pridobil veliko povratnih povezav tudi iz drugih spletnih mest. Skoraj 3000 novih domen tako 
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vsebuje povratne povezave na slovenia.info vsebine, kar kaže na visoko kvaliteto vsebine, ki jo 

je vredno deliti.  

 

V letu 2023 so se zgodile spremembe v načinu beleženje obiska portala www.slovenia.info. 

Konec marca 2023 se je na portalu izvedel drugačen način beleženja obiskovalcev zaradi 

strožje regulacije GDPR, ki prepoveduje beleženje obiskovalcev brez njihove izrecne privolitve 

z soglasjem za statistične piškotke.4 Od meseca marca 2023 do 21. novembra 2023 smo v 

statistiki v povprečju  beležili le tretjino obiskovalcev www.slovenia.info, ki so se strinjali  z 

beleženjem statističnih piškotkov, nato smo z implementacijo modeliranja podatkov o obisku 

omogočili realnejšo beleženje statistike.5 Kljub vsem spremembam smo v statistiki portala 

zabeležili 5,3 milijonov uporabnikov, kar je 6,5 odstotkov manj kot v letu 2022. Ocenjujemo, da 

je realno obiskanost vsebin portala v letu 2023 bila večja, vendar zaradi navedenih sprememb, 

realna primerjava ni mogoča. Prihod uporabnikov na portal v letu 2023 po državah je največji iz 

naslednjih držav: Italija, Nemčija, Avstrija, Poljska in Francija. Poleg tradicionalnih trgov v 

centralni Evropi se krepi zanimanje za Slovenijo med Američani. Digitalna kampanja je tudi letos 

zaslužna za največji delež obiska, sledijo ji organske poizvedbe v Googlu, kar je posledica 

bogatenja portala z vedno novimi, avtentičnimi vsebinami, ki večajo željo po obisku Slovenije. 

Iz analize Googlovih rezultatov lahko razberemo, da je glavni motiv obiska Slovenije želja po 

regeneraciji ter želja po novih izkušnjah. Največ obiska beležijo strani z idejami za obisk 

“Holidays in Slovenia". Turisti so se najbolj zanimali za "Spa in wellness" in za aktivne počitnice, 

sledijo vsebine iz kulinarike in kulture. Vse od prenove mobilne izkušnje v letu 2022 mobilni 

obisk krepko narašča. V letu 2023 kar 80 % obiska prihaja  iz mobilnih naprav. 

 

Informacijska podpora  

STO za potrebe komuniciranja z različnimi ciljnimi skupinami uporablja marketinško orodje Net-

Results, v katerega se stekajo vsi podatki o kontaktih STO, ki jih kot upravljavec osebnih 

podatkov zbira za namen nadaljnjega komuniciranja. Tako smo iz orodja v letu 2023 poslali 

skupno 356 različnih e-sporočil in novičnikov posameznim ciljnim skupinam, za katere imamo 

zbrano ustrezno soglasje za pošiljanje obvestil, posodabljali navodila za uporabo orodja in nudili 

podporo zaposlenim pri uporabi dogodkov. Orodje je povezano z CRM Microsoft Dynamics, kjer 

je beležijo informacije o aktivnosti kontaktov, dodeljenih soglasjih, prijavah poslovnih 

uporabnikov na dogodke STO ipd. V ta namen so poleg CMR-ja vzpostavljene povezave Net-

Results s portalom www.slovenia.info (poslovne in turistične strani), portalom za izvedbo »on-

line« treningov, platformo za vnos in ocenjevanje edinstvenih doživetij Slovenije in z Google 

Analytics 4. Orodje za marketinško avtomatizacijo Net Results nam omogoča, da povezujemo 

različne komunikacijske kanale in pretakanje določenih podatkov o aktivnostih uporabnika v 

urejen sistem podatkov. V skladu z usmeritvijo promocije ključnih produktov smo posodabljali 

klasifikacijski sistem označevanja vsebin portala, kar nam omogoča spremljanje in analizo 

obiska vsebin po ključnih produktih in planiranje nadaljnjih aktivnosti v povezavi z orodjem za 

marketinško avtomatizacijo za spremljanje in načrtovanje učinkovitih kampanj. Na podlagi teh 

aktivnosti se izvaja e-mail marketing in prikazovanje relevantnih sporočil in vsebin (portal 

slovenia.info, vsebine digitalnega oglaševanja) pravim želenim ciljnim skupinam uporabnikov. 

Na podlagi podatkov o aktivnostih obiska vsebin na portalu smo v letu 2023 lansirali t.i. »drip« 

kampanjo, ki nagovarja predvsem obiskovalce »outdoor« vsebin za prejemanje dodatnih 

ciljanih, personaliziranih avtomatiziranih vsebin za izbran podsegment »outdoora« v angleškem 

jeziku. Za kampanjo smo tako pripravili po 4 ciljane mailinge za vsak od 5 podsegmentov 

 
4 Več informacij glede regulacije GDPR: https://www.cookiebot.com/en/google-analytics-gdpr/ in https://gdpr.eu/what-is-gdpr/.  
5 Več informacij o modeliranju Consent Mode v Google Analytics: https://support.google.com/analytics/answer/11161109 

http://www.slovenia.info/
https://www.cookiebot.com/en/google-analytics-gdpr/
https://gdpr.eu/what-is-gdpr/
https://support.google.com/analytics/answer/11161109
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»outdoora« in brošuro Slovenia Outdoor v angleškem jeziku. 

 
Slika 29: Prikaz »popup« okna obiskovalcu portala, ki se je uvrstil v t.i. »drip« kampanjo za prejemanje izbranih 

vsebin določenega podsegmenta produkta »Outdoor« in »on-line« publikacije 

 
 

V ostalih jezikih smo nadaljevali s personalizirano »e-mail« kampanjo za promocijo Slovenia 

Outdoor publikacije, s ciljem prejema publikacije in prijave na novičnik »Stories from Slovenia« 

v treh tujih jezikovnih različicah. V okviru kampanje smo slovenskim obiskovalcem portala 

slovenia.info publikacijo pošiljali na dom v fizični obliki.  

 

Nadaljevali smo koncept kampanj za avtomatizirano in personalizirano komunikacijo s tujimi 

poslovnimi partnerji po izvedbi poslovnih dogodkov. Prav tako skrbimo, da se podatki o 

kontaktnih osebah iz različnih obrazcev za zajem podatkov o uporabnikih na slovenia.info 

ustrezno prenašajo tudi v CRM in Net Results in nam omogočajo nadaljnjo ciljano komunikacijo 

v skladu s soglasji, ki so jih uporabniki podali. Vzpostavili smo tudi ustrezna pravila oziroma 

protokole za uvoz podatkov o poslovnih partnerjih, TO in TA, ki jih STO pridobiva na poslovnih 

dogodkih preko lastnih prijav ali preko prijav partnerske organizacije v tujini, da so podatki 

uporabljivi za nadaljnjo komunikacijo v skladu z uredbo GDPR.  

 

Skrbeli smo za stalno tehnično vzdrževanje in gostovanje portala slovenia.info, prijavili in 

obdelali smo številne »taske« v aplikaciji za prijavo napak ali posodobitev (čez 200 zaključenih 

aktivnosti »taskov«). V okviru CMS-ja smo v sodelovanju z zunanjim izvajalcem pripravili 

številne izboljšave na področju urejanja vsebin ter izvedli usposabljanja za sodelavce, urednike 

posameznih vsebin na STO, posodobili navodila za urejanje vsebin za različne uredniške vloge 

in nudili stalno podporo sodelavcem ob objavah na turističnih, poslovnih in novinarskih straneh 

portal.  

 

V okviru Dnevov slovenskega turizma 2023 smo v sodelovanju z Strateško inovacijskim 

partnerstvom za turizem (SRIPT) organizirali dogodek IT-tour, ki se je osredotočil na aplikativni 

vidik umetne inteligence, osvetlil dobre prakse implementacije umetne inteligence v slovenskem 

turističnem prostoru in podal priložnost za izmenjavo mnenj, dilem in možnosti uporabe v 

turizmu. Dogodek je obiskalo več kot 150 udeležencev in zabeležili smo visoko zadovoljstvo z 

dogodkom (M=4,3). Dogodek sledi smernicam Strategije digitalne preobrazbe slovenskega 

turizma kot eden izmed ukrepov za promocijo dobrih primerov s področja digitalizacije 

slovenskega turizma med turističnim gospodarstvom  
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Slika 30: Dogodek IT-tour  

 
 

V portal je vključena plačljiva Google Suite 360 licenca z vključitvijo nove Google Analytics 4, 

kar nam omogoča stalno in ažurno spremljanje obiskanosti vsebin, spremljanje izvedbe 

digitalnih kampanj, ki vodijo na slovenia.info. Zaradi prehoda na Google Analytics 4 smo še 

prenavljali ključna Google Data Studio poročila za različne potrebe spremljanja učinkovitosti 

portala. Dodatno smo posodobili preko 150 interaktivnih Google Data Studio poročil za 

ponudnike turističnih storitev objavljenih paketnih ponudb, ki so jih preko javnega poziva za 

oddajo paketnih ponudb oddali ponudniki ter jim posredovali za spremljanje obiskanosti in klikov 

paketnih ponudb.  

 

Novičniki »Stories from Slovenia« 

Med ključnimi komunikacijskimi kanali, preko katerih STO o ponudbi, novostih in edinstvenih 

doživetjih slovenskega turizma obvešča splošno javnost, so mesečni novičniki »Stories from 

Slovenia«. Novičnik mesečno pripravljamo in pošiljamo v štirih jezikih: slovenskem, angleškem, 

nemškem in italijanskem. Sestavljajo jih bogate in aktualne zgodbe ključnih produktov 

slovenskega turizma, ki jih pripravljamo skladno z uredniškim koledarjem, z vsebinami se 

odzivamo na aktualne in sezonske dogodke, izpostavljamo SUE doživetja, posebne ponudbe 

in druge zanimivosti. Konec maja smo pripravili tudi posebno izdajo novičnika Športne zgodbe 

iz Slovenije, v katerih smo predstavili Slovenijo kot izjemno gostiteljico mednarodnih športnih 

dogodkov in domovino vrhunskih športnikov. Skupno smo v letu 2023 zabeležili okoli 305 tisoč 

odpiranj novičnikov, povprečno mesečno odpiranje novičnikov je bilo 20,45 %, povprečni CTR 

pa okoli 14,48 % (vir podatkov: NetResults).  

Slika 31: »Naslovnice« mesečnih novičnikov »Stories from Slovenia« v letu 2023 
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Portal Taste Slovenia  

Gastronomski produktni portal TasteSlovenia.si smo redno nadgrajevali z novimi vsebinami ter 

optimizirali uporabniške izkušnje z novimi vsebinskimi gradniki in foto materialom. V letu 2023 

število uporabnikov na portalu znašalo 51.277; obiskanost strani pa 126.715. Posodobili smo 

vsebine v povezavi s prejemniki nagrad Michelin in Gault & Millau ter certifikata Slovenia Green 

Cuisine, objavili 6 novih butičnih zgodb in prenovili preko 20 vsebin. Preko sistema Net Results 

je bilo poslanih tudi 12 gastronomskih novičnikov Gastronomske zgodbe iz Slovenije (6 v 

angleškem in 6 slovenskem jeziku). 

 

Produkcija foto in video vsebin  

V letu 2023 smo nadaljevali produkcijo vrhunskih sodobnih vsebin in vizualov, ki dodatno 

podkrepijo naša besedila v člankih in zgodbah na vseh komunikacijskih kanalih. Posneli smo 

video zgodbo s Primožem Rogličem in njegovo družino, na tematiko družinskega kolesarjenja, 

v kateri smo kot glavno protagonistko predstavili Loro Roglič Klinc. Skupaj z Olimpijskim 

komitejem Slovenije - Združenjem športnih zvez smo zasnovali prvo nacionalno kampanjo, za 

katero smo že skoraj v celoti posneli vse potrebne materiale s športniki. Dodatno smo posneli 

4 video zgodbe z znanimi Slovenci, ki jih bomo lansirali v letu 2024. V sodelovanju z William 

Reed (upravljalcem globalne gastronomske znamke The World’s 50 Best) smo pripravili tri t.i. 

»story« videe z Ano Roš na tematiko spajanja njenih jedi z naravnimi vini, craft pivom in domačo 

kombučo. S strani destinacij smo prejeli nabor novih fotografij, ki jih bomo po podpisu dogovorov 

o prenosu avtorskih pravic prenesli v Mediateko. 

 
Slika 32: Nove foto vsebine (Družinsko kolesarjenje s Primožem Rogličem, Mitja Kobal, Karata Film in butična 

gastronomska zgodba Štanjel, Suzan Gabrijan) 

 

 
 

Akademija digitalnega marketinga 
 

V letu 2023 smo izvedli Akademijo digitalnega marketinga. 31 udeležencev iz različnih 

slovenskih destiancij se je udeležilo 3 celodnevnih izobraževanj v Ljubljani in dodatnega dne na 

destinaciji. Tokrat je bila gostiteljica destinacija Rogla-Pohorje, v okviru katere smo 

izobraževalni dan izvedli v Centru Noordung in si popoldne ogledali še sam Center, Vinsko klet 

Zlati Grič in Žičko kartuzijo. Tekom izobraževanj smo pokrili tematike vsebinskega digitalnega 

marketinga, udeleženci so morali izvesti načrt digitalne kampanje. Zaključeni akademiji je sledil 
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še »coaching« s strani mentorja, ki je bil izveden do konca leta 2023. 

 
 

Slika 33: Udeleženci Akademije za digitalni marketing pred Centrom Noordung 

 

 

Uredništvo in produkcija promocijskih publikacij  

V letu 2023 so bile aktivnosti uredništva in produkcije promocijskih publikacij osredotočene na 

ustvarjanju visokokakovostnih vsebin, namenjenih tako splošni kot poslovni javnosti. Na krovni 

ravni je bila izdana nova publikacija, ki celostno predstavljala Slovenijo kot destinacijo primerno 

priprave športnikov organizacijo mednarodnih športnih dogodkov. Dodatno smo zagotavljali 

izvedbo ponatisov ključnih krovnih promocijskih tiskovin. V sodelovanju s partnerskimi 

produktnimi združenji, ob sodelovanju deležnikov slovenskega turističnega gospodarstva smo 

izdali tematske publikacije, posvečene ključnim turističnim produktom slovenskega turizma. V 

prizadevanju za doseganje širšega občinstva smo dodatno vzdrževali interaktivne digitalne 

publikacije. Tiskane in digitalne publikacije so se smiselno dopolnjevale z drugimi promocijskimi 

dejavnostmi STO na področju oglaševanja, digitalnega marketinga in pospeševanja prodaje. 

 

Skupno je bilo za distribucijo na voljo 21 edicij splošnih in tematskih publikacij v 21 jezikovnih 

različicah. Iz Distribucijskega centra STO smo razposlali 200.000 tiskovin, ki so prispevale k 

učinkovitim promocijskim aktivnostim na domačem in tujih trgih.   

 
Slika 34: Nove izdaje promocijsko informativnih publikacij 2023 
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Tekom leta so potekale aktivnosti priprave konceptualnih zasnov, identifikacija vsebin in   

uredništvo ter koordinacija produkcije novih izdaj in ponatisov promocijskih publikacij. 

 
Preglednica 28: Izdane publikacije, ponatisi in jezikovne različice  

Projekti promocijskih publikacij 

 

Naklada in jezikovne različice 

Vodnik Slovenija na prostem – Slovenia 

Outdoor (ponatis) 

Tiskana izdaja v nakladi 6.000 izvodov v angleškem in nemškem jeziku.    

Splošni vodnik po Sloveniji (ponatis) Tiskana izdaja v skupni nakladi 30.000 izvodov v slovenskem, angleškem in 

nemškem jeziku.  

Kolesarski zemljevid Slovenije, v (partnersko 

sodelovanju z GIZ Aktivna Slovenija) 

Tiskana izdaja v skupni nakladi 15.000 izvodov v slovenskem, angleškem in 

nemškem jeziku.  

 

 

Turistični zemljevid Slovenije  Tiskana izdaja v slovenskem, angleškem, nemškem, italijanskem, 

nizozemskem, francoskem in španskem jeziku, v skupni nakladi 85.000 

izvodov.   

Slovenska naravna zdravilišča (v 

partnerskem sodelovanju s Skupnostjo 

slovenskih naravnih zdravilišč) 

Tiskana izdaja v skupni nakladi 21.000 izvodov v  slovenskem, angleškem, 

nemškem, italijanskem in hrvaškem jeziku.  

Slovenia Sport Destination  Tiskana izdaja v skupni nakladi 4.000 izvodov v slovenskem in angleškem 

jeziku.  

 

Kampi, glampingi in postajališča za 

avtodome (v partnerskem sodelovanju z 

Turistično gostinsko zbornico Slovenije) 

PDF izdaja v slovenskem, angleškem, nemškem, italijanskem, francoskem, 

nizozemskem in češkem jeziku.  

Filming in Slovenia (v partnerskem 

sodelovanju s Slovenskim filmskim centrom) 

Tiskana izdaja v nakladi 700 izvodov v angleškem jeziku. 

Interaktivna digitalna publikacija Splošni 

vodnik Slovenije 

  

Digitalna različica v angleškem jeziku.  

Produktne tiskovine za v poplavah prizadeto 

območje Savinske doline v sodelovanju (v 

partnerskem sodelovanju z Razvojno 

agencijo Savinjsko-Šaleške regije) 

Pohodniška karta v angleškem in slovenskem jeziku v skupni nakladi 10.000 

izvodov;  

Kolesarska karta v slovensko/angleškem jeziku v nakladi 10.000 izvodov;  

Panoramska karta v slovensko/angleškem jeziku v nakladi 10.000 izvodov. 

 

Z namenom ohranjanja zaupanja v znamko I feel Slovenia ter ustreznega informiranja 

slovenskega turističnega gospodarstva v času krize po Covid-19 smo aktualno ohranjali 

vsebinsko komunikacijsko platformo »Green&Safe«. Za registracijo uporabo znamke in znaka, 

s katerim označujemo in poudarjamo visoke higienske standarde in protokole ter trajnostna 

priporočila, se je v letih 2021 – 2023 odločilo več kot 1.200 turističnih ponudnikov in destinacij.   

 

Promocijska in prodajna linija izdelkov I feel Slovenia 

Pri produkciji promocijskih izdelkov z znamko I feel Slovenia smo tudi v letu 2023 sledili trendom 

tako na področju sodobnega oblikovanja kot uporabe trajnostnih materialov. Promocijski izdelki 

podpirajo zgodbo zelene, aktivne in zdrave Slovenije in so oblikovano skladni s kreativno 
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rešitvijo I feel Slovenia - MY WAY.   

 

Poudarek je bil na pripravi kolekcije privlačnih promocijskih artiklov za poslovno javnost na temo 

aktivnosti na prostem kot krovne letne promocijske tematike in zagotavljanju artiklov za 

znamčenje na mednarodnih športnih dogodkih. Dodatno smo pričeli z razvojem linije izdelkov 

na temo kulture kot nosilne tematike v letih 2024-2025.  

 

 

 

 
Slika 35: Promocijski izdelki za večanje prepoznavnosti znamke I feel Slovenia 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tekom leta so potekale aktivnosti priprave konceptualnih zasnov, kreativnih grafičnih rešitev 

in dobav promocijskih artiklov, namenjenih splošni in poslovni javnosti ter za namen znamčenja 

športnih dogodkov. 
 

 Preglednica 29: Zasnovani in dobavljeni izdelki za splošno in poslovno javnost ter znamčenje dogodkov 

 

Podporni promocijski artikli 

I feel Slovenia  

Promocijska vrečka Culture IFS Black (6.000 kom)  

Promocijski blokec Media IFS Black (2.500 kom)  

Promocijski blokec Culture IFS Black (2.500 kom)  

Kemični svinčnik v embalaži IFS (7.000 kom)  

Ovratni trak IFS (15.000 kom)   

Navijaški rekviziti za 

znamčenje nacinalne 

znamke IFS na 

mednarodnih športnih in 

drugih dogodkih 

Ročna navijaška zastavica (140.000 kom)   

Navijaški  šal IFS Classic  (10.000 kom)  

Navijaški šal IFS Dallas (5.000 kom)  

Moška in ženska majica IFS Classic (5.000 kom) 

Navijaški tatu IFS (35.000 kom) 

 

Promocijski izdelki za 

poslovno/ splošno javnost 

 

Slovenski med v embalaži (2.000 kom)  

Zeliščni čaj v embalaži (1.000 kom)   

Večnamenska termo flaška IFS Black (1.800 kom)  

Kemični svinčnik Slovenia Culture (500 kom)   

Kozmetični izdelki iz Slovenije (490 kom)   

Dežnik IFS (400 kom)  

Fige Prešernove (500 kom)  

Keramična skodelica IFS (2.000 kom) 

Energijska ploščica s čokolado IFS (2.000 kom)  

Priponka IFS (18.000 kom) 

Označevalec za prtljago (12.000 kom) 

 

V letu 2023 so potekale koordinacijske aktivnost z izbranim tržnikom za ekskluzivno trženje 

izdelkov nacionalne znamke I feel Slovenia. Nadaljevali smo z nadgradnjo komunikacijskih in 

kreativnih rešitev prodajne linije artiklov dveh kolekcij: temeljne kolekcije I feel Slovenia in 

kolekcije I feel Slovenia My way, izvajali podporne aktivnosti pri izboru izdelkov, vzpostavljanju 

prodajne mreže (več kot 100 prodajnih mest) in pri vzpostavitvi spletne trgovine 

www.shop.slovenia.info.    
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Podpora komunikacijskim projektom na tujih trgih  

S komunikacijskimi aktivnostmi na tujih trgih smo s tujimi mediji ustvarjali navdihujoče in 

avtentične zgodbe. Pri načrtovanju in izvajanju aktivnosti na primarnih ciljnih trgih smo 

nadaljevali kontinuirano sodelovanje s PR-agencijami (preko predstavništev v Nemčiji, Švici in 

Italiji, iz centrale STO pa na Madžarskem, Češkem, v Franciji, Belgiji, Nizozemski in Veliki 

Britaniji). 

 

Stalno smo posodabljali in nadgrajevali vsebine na spletnem medijskem središču 

www.slovenia.info/press. Posredovali smo 1578 sporočil z vsebinskimi odgovori na vprašanja, 

ki smo jih prejeli s strani tujih medijev na naslov press@slovenia.info. Dvakrat mesečno smo 

preko novičnika v angleškem jeziku »News from Slovenia« direktno obveščali tuje medije in s 

PR agencijami so-oblikovali sporočila za vsak ciljni trg. V spletnem medijskem središču v 

angleškem jeziku smo v kategoriji »News from Slovenia« v letu 2023 objavili 219 novic, ki smo 

jih komunicirali v 25 novičnikih za tuje medije in na naših družbenih omrežjih. Poleg tega smo v 

novičnikih redno komunicirali B2C vsebine, objavljene na portalu, ki so bile primerne za 

komunikacijo s tujimi mediji. V letu 2023 smo na bazo tujih medijev poslali 30 sporočil za tuje 

medije. Pripravili smo tudi 14 izdaj podkasta Feel Slovenia. 

 
Slika 36: Spletno medijsko središče za tuje medije  

 

 
 

 

ŠTUDIJSKA POTOVANJA ZA TUJE MEDIJE  

V letu 2023 smo ponovno izvedli številna študijska potovanja za tuje medije. Skupaj s 

predstavništvi na Dunaju, v Münchnu in v Milanu smo izvedli 134 študijskih potovanj, v sklopu 

katerih smo gostili 269 tujih novinarjev. Zabeležili smo več kot 3677 objav v tujih medijih z 

dosegom preko 12 milijard6 (podatek za objave na trgih Avstrije, Nemčije, Švice, Italije, Francije, 

Belgije, Nizozemske, Velike Britanije in Madžarske). 

 

 
6 Doseg za posamezno objavo je potencialno število posameznikov, ki jih dosega medij, v katerem je bila zabeležena objava 
o Sloveniji kot turistični destinaciji (vključene so objave na televiziji, v spletnih in tiskanih medijih). Celoten doseg objav, ki ga 
navajamo, (12 milijard posameznikov), pa je seštevek vseh posameznih dosegov medijev, ki so objavili prispevke o Sloveniji 
kot turistični destinaciji, na trgih, kjer razpolagamo s podatki PR agencij za leto 2023. 

http://www.slovenia.info/press
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Slika 37: Najodmevnejše objave v tujih medijih z globalnim dosegom v letu 2023 

 
 

 

 

NOVIČNIK »NEWS FROM SLOVENIA« 

V letu 2023 je bilo preko sistema Net Results poslanih 25 novičnikov »News from Slovenia« na 

2.643 naslovov. Glede na vsebine so bili posamezni produkti v novičniku »News from Slovenia« 

zastopani tako - v eni novici je bilo lahko zastopanih več tematik, zato se spodnja števila ne 

ujemajo z dejanskim skupnim številom novic (219 novic v letu 2023) - Mesta in kultura 77; 

Aktivna doživetja in športni turizem 99; Zdravje in dobro počutje 26; Trajnost 45; Gastronomija 

60; MICE in aktivnosti STO 50. 

 
SPOROČILA ZA JAVNOST ZA TUJE MEDIJE 

V spletnem medijskem središču v angleškem jeziku smo v kategoriji »Press releases« v letu 

2023 objavili 36 sporočil za javnost. Tiste, ki so bili še posebno relevantni za tujo javnost, smo 

poslali tudi preko sistema za pošiljanje sporočil (Net Results). Takšnih je bilo v letu 2023 trideset 

(30). Nekatere smo zaradi večje preglednosti poslali v obliki novičnika, pri čemer smo tematike, 

ki so bile v splošnem sporočilu za javnost zajete v enem besedilu, ki je bilo objavljeno na spletni 

strani, razdrobili v več manjših novic in dodali B2C vsebine s portala.  

 

 PODKAST Feel Slovenia 

Nadaljevali smo s pripravo vsebin za podkaste v angleškem jeziku s turistično vsebino pod 

naslovom Feel Slovenia podkast, katerih gostitelj je Dr. Noah Charney, ameriški ekspat, ki živi 

v Sloveniji. Na spletni strani en-podcast.slovenia.info smo v letu 2023 objavili 14 podkastov v 

angleškem jeziku, zajeli pa smo različne tematike: 

• O Sloveniji Alexom Chrevarjem, prejemnikom naziva Turistični ambasador Slovenije 2023; 

• O tujih pisateljih, ki jih je inspirirala Slovenija; 

• Pogovor z blogerjema Mikom in Anne Howard, ki ustvarjata vsebine pod The Endless 

Honeymoon Honeytrek; 

• Intervju s Timom McMahonom, novinarjem ESPN; 

• O Evropskem simpoziju hrane in trajnostnem prehranjevanju; 

• Pogovor z Ano Roš; 

• O varnostni v gorah; 

• O Ultimativnem senzoričnem doživetju v Julijskih Alpah; 

• O trajnostnem turizmu z Virginio DiGaetano, soavtorico najnovejšega vodiča Lonely Planet 

o Sloveniji; 

• O Frankfurtskem knjižnem sejmu; 

• O Martinovanju; 

• O prazničnih decembrskih tradicijah v Sloveniji. 
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»VISIT EUROPE GUIDES« 
Za spletno platformo Evropske potovalne komisije (ETC) »Visit Europe Guides«, ki na atraktiven 

način nudi vpogled v različne možnosti potovanj po državah članicah EU, smo pripravili 12 

prispevkov o Sloveniji in slovenski turistični ponudbi, skladno z uredniškim koledarjem. Pri 

prispevkih, vezanih na mesta in kulturo, smo vsebine pripravili v sodelovanju z Združenjem 

zgodovinskih mest. 

   
DOGODKI ZA TUJE MEDIJE V SLOVENIJI IN TUJINI  

DOGODEK V PARIZU ZA NOVINARJE, MICHELIN »4-HANDS DINNER« (29.3.2023) 

Chef restavracije Anona Thibaut Spiwack in Luka Košir, chef restavracije Grič, sta predstavila 

svojevrstne kulinarične kreacije s poudarkom na slovenski kuhinji in vinih s pridihom francoske 

kuhinje, dežele gostovanja. Večerje se je udeležilo 40 ljudi, med njimi tudi veleposlanica 

Republike Slovenije v Parizu, Metka Ipavic, prisotni so bili vodilni organizatorji potovanj iz Pariza 

in okolice, izjemni mediji in vplivneži, s katerimi so bile okrepljene interakcije. Dogodek je bil 

izveden z namenom boljše prepoznavnosti in percepcije Slovenije kot butične destinacije za 

vrhunska kulinarična doživetja na francoskem trgu . 
 

Slika 38: Michelin »4-hands dinner« v Parizu  

 
 

 

ULTIMATIVNO SENZORIČNO DOŽIVETJE V JULIJSKIH ALPAH (29.-31.5.2023) 

Med 29. in 31. majem so imetniki posebnih NFT-jev iz zbirke Vrhunska senzorična pustolovščina 

v Julijskih Alpah iz prve roke izkusili vrednost NFT tako, da so jih uporabili kot vstopnico za 

edinstven in neponovljiv dogodek, ki je združil digitalni spominek in vstopnico z dejansko izkušnjo 

v Sloveniji. Imetniki NFT-jev so novinarji uglednih tujih medijev iz Velike Britanije, Italije, Nemčije 

in Švice. 

 

Projekt, ki je nastal v sodelovanju STO s Skupnostjo Julijskih Alp, na inovativen način, z 

vključevanjem napredne tehnologije, izpostavlja pomen odgovornega odnosa do narave z 

opozarjanjem na problematiko izginjajočih rastlinskih in živalskih vrst. Dogodka se je udeležilo 

15 tujih novinarjev in predstavnik WEB3 skupnosti iz Slovenije. Poleg objav v medijih, smo 

pripravili video, dogodek pa prijali tudi na City Nation Place nagrade. Dogodek smo predstavili 

na mednarodno priznani konferenci City Nation Place Global v Londonu novembra 2023. 
 

Slika 39: Ultimativno senzorično doživetje v Julijskih Alpah 
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»MASTERCLASS BRDA HOME OF REBULA« 2023 (27.9.2023) 

Edinstveni vinski dogodek pri nas, ki se je prek meja že uveljavil kot eden najbolj vidnih vinskih 

dogodkov. Posebni dogodek je podprla tudi STO s predstavitvijo videoposnetka, brendiranjem 

ter sodelovanjem z organizatorji in vabljenjem vrhunskih mednarodnih novinarjev. Dogodka se je 

udeležilo 40 novinarjev in vplivnežev. 

 

 
Slika 40: »Masterclass Brda home of Rebula« 2023 

 
 

DOGODEK DRAGONS BALL (2.9.2023) 

Promocija Slovenije kot turistične destinacije na dogodku. Podpora dogodku v obliki promocije 

preko tujih novinarjev, vplivnežev. Dogodka se je udeležilo 10 tujih novinarjev in medijskih 

vplivnežev.  
 

DOGODEK ZA MEDIJE V ZAGREBU (12.9.2023) 

Na novinarski konferenci in delovnem srečanju v Zagrebu smo predstavili novosti na slovenskih 

smučiščih za prihajajočo zimsko sezono. Novinarske konference se je udeležilo 15 novinarjev. 

 

                   LJUBLJANSKI FASHION WEEK 2023 (2.- 6.10.2023) 
Podpora dogodku v obliki promocije preko tujih medijev iz UK (The Forbes), Nemčije (Schon, 

Kaltblut), Italije (The Forbes), ZDA, Španije in drugi. Skupno je bilo na dogodku 20 tujih 

novinarjev. Dogodek je bil tudi brendiran z I feel Slovenia logotipom, pomemben je bil tudi iz 

vidika, ker je bil prvi dogodek v prenovljenem in na novo odprtem kulturno-umetniškem središču 

ROG v Ljubljani. 

 

WORLD TRAVEL MARKET 2023 (7.11.2023) 

Na WTM je slovenski razstavni prostor gostil prav posebne pogovore, tako imenovane »Travel 

talks« z Noahom Charneyjem. Ti so bili skladno s tematiko in digitalno noto namenjeni manjšemu 
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številu vabljenih specializiranih medijev, vplivnežev in odločevalcev v turistični industriji. Posnetki 

pogovorov so na voljo tudi na Youtube kanalu Feel Slovenia. Skupaj se je štirih pogovorov 

udeležilo okoli 30 novinarjev. 
 

Slika 41: Tematski pogovor z Noahom Charneyjem za tuje medije na WTM 2023 

 
 

 

DOGODEK ZA MEDIJE V VARŠAVI (22.11.2023) 

Dogodek za poljske novinarje, na katerem se je predstavila destinacija Rogaška. Predstavitve se 

je udeležilo 14 pomembnih poljskih novinarjev. 

 

DOGODEK O NOVOSTIH ZIMSKE TURISTIČNE PONUDBE AKTIVNIH DOŽIVETIJ (HAAG, 

NIZOZEMSKA) 

Novembra smo v sodelovanju z združenjem Outdoor Slovenia in podjetjem Unitur (Rogla) v 

Haagu na Nizozemskem organizirali dogodek za nizozemske medije, na katerem smo predstavili 

najnovejše investicije v slovenska smučišča ter nasploh možnosti zimskih aktivnosti v Sloveniji. 

Dogodka se je udeležilo 11 predstavnikov nizozemskih medijev.  

 
»6-HANDS« DINNER V HIŠI FRANKO (14.12.2023) 
V Hiši Franko se je 14. decembra odvijalo vrhunsko kulinarično doživetje, kjer so moči združile 
tri izjemne chefinje – Chiara Pavan iz Venisse, Karime Lopez iz Gucci Osterie in Ana Roš. 
Dogodek spremlja študijska tura z znanimi novinarji in vplivneži iz sveta gastronomije. Dogodka 
se je udeležilo 7 pomembnih novinarjev in vplivnežev. Na dogodku smo izpostavili I Feel Slovenia 
logo. 

 

Slika 42: Naslovna fotografija dogodka z Ano Roš 

 
 
DIRKA PO SLOVENIJI 2023 (14.-18.6.2023) 

Sodelovali smo pri izvedbi dirke Po Sloveniji 2023 in v mesecu juniju in juliju izvedli oglaševanje 

Slovenije kot turistične destinacije na televizijskih in spletnih kanalih vodilnega globalnega 

https://youtube.com/playlist?list=PLRJ_JUM0FhsFuDInNPmqXV1A7HweFFSlo&si=Ub6KoojShhKqLgaf


Letno poročilo 2023 

 

132  

športnega programa Eurosport. Televizijske in spletne oglase je STO pripravila v sodelovanju z 

destinacijami, štarti in cilji dirke po Sloveniji. Oglaševalska kampanja je dosegla več kot 10 

milijonov gledalcev in več kot 3 milijone spletnih uporabnikov. Na celotni dirki je sodelovalo 40 

turističnih destinacij, ki so navduševale milijonsko občinstvo v neposrednem televizijskem 

prenosu na mednarodni TV mreži Eurosport in na TV Slovenija. V letu 2023 je dirka ponovno 

dosegla visoko gledanost, in sicer kar 10 milijonov gledalcev si je ogledalo prenos dirke, ob tem 

pa smo dodatnih 13 milijonov gledalcev dosegli s televizijskim oglaševanjem. Na dirki je s svojim 

nastopom navdušil tudi slovenski kolesar Matej Mohorič. 

 

Leta 2023 je prejemnik naziva »Naj gostitelj« postalo Novo mesto, kjer so poleg tradicije 

kolesarskega športa, ki traja že več kot pet desetletij, sam dogodek pospremili s številnimi 

športnimi, turističnimi in promocijskimi prireditvami.  

 
 
Slika 40: Podelitev naziva Naj gostitelj 2023 

 
 

 

PROMOCIJSKA KAMPANJA S KLUBOM DALLAS MAVERICKS (I FEEL SLOVENIA NIGHT 

DALLAS, 7.4.2023) 

 

V letu 2023 smo izvedli promocijsko kampanjo za povečanje prepoznavnosti Slovenije in 

nacionalne znamke I Feel Slovenia preko promocijskih kanalov kluba Dallas Mavericks. V okviru 

kampanje smo izvedli oglaševanje na 15 tekmah lige NBA, promocijske aktivnosti na tekmi »I 

Feel Slovenia Night« ter digitalno kampanjo.  

 

Na dogodku »I Feel Slovenia Night« je Slovenijo kot turistično destinacijo preko promocijskih 

aktivnosti na tekmi spoznalo 18.000 obiskovalcev in ljubiteljev košarke. V slovenskih medijih smo 

zabeležili 68 objav o dogodku. Tujim medijem smo poslali sporočilo preko plačljive storitve, ki je 

rezultirala v 391 objavah in 5.000 ogledih. Potencialni doseg objav je 172 milijonov 

posameznikov. Izjemno odmevna je bila tudi objava na NBC News  in v mediju CNN International. 

Preko kanalov kluba Dallas Mavericks smo s petimi objavami o Sloveniji dosegli 1,5 milijona 

ogledov ter 50.000 interakcij. 

 
Slika 43: »I Feel Slovenia Night« 2023 v Dallasu 
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AMBASADORJI SLOVENSKEGA TURIZMA 

Sodelovali smo z vrhunskimi slovenskimi športniki – ambasadorji slovenskega turizma - Luko 

Dončićem in klubom Dallas Mavericks, Primožem Rogličem in njegovim klubom Jumbo Visma, 

Tadejem Pogačarjem in Janjo Garnbret ter Ilko Štuhec. Dodana vrednost sodelovanja z 

ambasadorji pri digitalnem marketingu je v primerjavi s plačanimi promocijskimi oglasi predvsem 

v tem, da prek tovrstnih vsebin gradimo odnos s sledilci tako preko športnikovih kot na naših 

lastnih kanalih. 

 
Slika 44: Ambasadorji slovenskega turizma in športni klubi, s katerimi smo sodelovali v letu 2023 

 
 

Korporativno komuniciranje   

Skozi vse leto so potekale redne korporativne komunikacijske aktivnosti na izbranih 

komunikacijskih kanalih STO ter v sodelovanju z domačimi mediji ter drugimi partnerji 

slovenskega turizma kot so turistična produktna združenja, vodilne destinacije, turistični 

ponudniki in drugi ključni partnerji slovenskega turizma. Poseben poudarek je bil dan komunikaciji 

ključnih turističnih produktov, glede na osrednjo dvoletno tematiko slovenskega turizma produktu 

atkivnga oddiha in športnega turizma. V letu 2023 smo nadaljevali s komunikacijo in medijsko 

podporo oziroma partnerskim sodelovanjem medijev pri kampanji Moja Slovenija, tudi v obliki 

posebnih študijskih tur za slovenske medije. Korporativno komuniciranje smo nadgrajevali s 

sodobnimi komunikacijskimi orodji in kanali, kot so TTA novice - več kot 1000 novic v okviru 50 

novičnikov. Korporativne aktivnosti in projekti so bili usmerjeni v rast ugleda turizma kot 

pomembne in hkrati perspektivne gospodarske panoge ter rasti ugleda STO kot strokovne 

institucije na področju razvoja in promocije slovenskega turizma.  

 

TTA NOVIČNIKI 

TTA novičniki so tudi v letu 2023 poslovno, medijsko in široko javnost (več kot 5000 naročnikov) 

obveščali o aktualnih tematikah slovenskega turizma. V skupno več kot 50 TTA novičnikih z več 

SODELOVANJE Z AMBASADORJI

TADEJ POGAČAR ILKA ŠTUHEC PRIMOŽ ROGLIČ JANJA GARNBRET LUKA DONČI 
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kot 1000 TTA novicami je bila posebna pozornost namenjena izpostavitvi ključnih turističnih 

produktov slovenskega turizma, v skladu z osrednjo komunikacijsko tematiko pa še posebej 

športnemu turizmu in aktivnemu oddihu. Novice so razdeljene v skupine, ki so zaokroženi 
vsebinski sklopi, kar omogoča večjo preglednost nad TTA novicami. Poseben sklop je  namenjen 

športnemu turizmu. V TTA novicah smo napovedovali tudi naslednjo dvoletno osrednjo 

komunikacijsko temo slovenskega turizma: umetnost in kultura. V podkastih Tur!zem smo s 

prepoznanimi slovenskimi in tujimi sogovorniki spregovorili o najbolj aktualnih temah v 

slovenskem in globalnem turizmu. 

 
Slika 45: Informiranje preko TTA novičnikov, vključitev podkastov Tur!zem z uglednimi sogovorniki 

  

 
 

NOVINARSKE KONFERENCE IN SPOROČILA ZA JAVNOST 

Pripravili in poslali smo 45 sporočil za javnost. (So)organizirali smo pet novinarskih konferenc ter 

še šest izjav za medije ob ključnih dogodkih STO, kot so SIW, BSF in DST. Novinarske 

konference in druge aktivnosti smo pripravili v tesnem sodelovanju s produktnimi turističnimi 

združenji v podporo razvoju in za promocijo ključnih turističnih produktov, s posebnim poudarkom 

na športnih prireditvah in aktivnih doživetjih. Pri pripravi novinarskih konferenc in drugih aktivnosti 

smo sledili sodobnim trendom v medijski krajini ter širše okolje: z izbiro lokacij smo denimo 

izpostavili destinacije, posebej prizadete v poplavah. 

 
Slika 46: Novinarska konferenca septembra v Kamniku, ki so ga prizadele avgustovske poplave. 

 
 

 
SODELOVANJE Z DOMAČIMI MEDIJI 

Tekom leta smo bili v stalnem stiku s predstavniki domačih medijev. Ob izvedbi številnih aktivnosti 

zanje (novinarske konference, izjave, študijska potovanja itd.) smo hitro in natančno odgovarjali 

na številna medijska vprašanja, podajali informacije v sklopu različnih medijiskih aktivnosti 

(sodelovanja in javljanja v oddajah, snemanja izjav itd.) ter usklajevali medijske aktivnosti 

predstavnikov STO. 

 
V sodelovanju s turističnimi produktnimi združenji smo za predstavnike domačih medijev izvajali 

tematska študijska potovanja za namen komunikacije ključnih turističnih produktov, s poudarkom 
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na tematiki aktivnih doživetij, pa tudi gastronomije in SUE doživetij, in sicer pod krovnim 

pozicijskim sloganom projekta Vzemi si čas. Moja Slovenija. V študijska potovanja smo vključili 

tudi tematiko kulture kot naslednje dvoletne osrednje promocijske tematike.  

 

STO je v sodelovanju z vodilnimi destinacijami in produktnimi združenji izvedla tri študijska 

potovanja, ki so se jih udeležili  novinarji iz uredništev slovenskih medijev, ki so koprodukcijsko 

sodelovali pri kampanji oziroma projektu Moja Slovenija, pa tudi novinarji ostalih slovenskih 

uredniških hiš. Izvedena so bila študijska potovanja na temo aktivnih doživetij izven glavne 

sezone “Dolina Soče” in učna ura varno v gore; študijsko potovanje v podporo projektu OFEM 

2023 v Mariboru in raziskovanje destinacije, ki se predstavlja  pod blagovno znamko Štajerska 

ter študijsko potovanje s ciljem predstavitve novosti/investicij v gorska središča pred zimsko 

sezono.  

 

PREDSTAVITEV V OKVIRU SEJMOV V SLOVENIJI 

V sodelovanju s produktnimi združenji in turističnimi ponudniki in MGTŠ smo se predstaviti v 

okviru sejmov v Sloveniji: sejmu Alpe Adria v Ljubljani, Sejmu Agra v Gornji Radgoni, sejmu MOS 

v Celju, Festivalu za tretje življenjsko obdobje v Ljubljani.  

 
Slika 47: V sklopu sejma Alpe Adria je zaživel portal Kariera v turizmu 

 
 

 

KORPORATIVNI KANALI NA DRUŽBENIH OMREŽJIH 

V skladu s sodobnimi trendi smo posebno pozornost namenjali korporativnemu komuniciranju na 

družbenih omrežjih. Pripravljali in objavljali smo vsebine na profilih @tourism_slo na platformi X 

in LinkedIn profilom Slovenian Tourist Board. Z objavami smo dodatno širili glas o aktivnostih 

STO in ključnem dogajanju v slovenskem turizmu zlasti med poslovno in strokovno javnostjo. 

 

 

4.3.REZULTATI 

 
V nadaljevanju so predstavljeni rezultati dela za leto 2023 po izbranih kazalnikih in sektorjih 

ter zadovoljstvo slovenskega turističnega gospodarstva z delom STO. 

 

Kazalniki uspešnosti dela STO – VIDIK NOTRANJIH POSLOVNIH PROCESOV 
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Strateška usmeritev: UČINKOVITO TRŽENJE 

Preglednica 30: Kazalniki uspešnosti dela STO – vidik notranjih procesov 

 
Strateški cilji Kazalniki način izračuna Izhodiščno leto 

(leto 2022) 

Pričakovani 

letni rezultat – 

leto 2023 

Doseženi letni 

rezultat – leto 

2023 
merska enota 

P1 Realizacija 

načrtovanih 

aktivnosti 

Realizacija 

načrtovanih 

aktivnosti  

(kazalniki P1/a-

c)  

   

  

VSEBINSKI DIGITALNI MARKETING 

P1/1a Realizacija 

medijskega 

načrta 

Priprava 

medijskega 

načrta 

Realizacija 

priprave 

medijskega 

načrta 

 

1 

 

1 

 

1 

Število  

P1/2a Realizacija 

priprave 

digitalne 

kampanje 

Priprava 

digitalne 

kampanje  

Realizicija 

priprave 

digitalne 

kampanje 

 

2 

 

2 

 

2 

Število  

P1/3a Povečanje 

števila 

uporabnikov 

newslettrov 

Povečanje 

števila 

uporabnikov 

newslettrov 

(Realizacija 

števila 

uporabnikov 

newslettrov v 

tekočem letu/ 

realizacija 

števila 

uporabnikov 

newslettrov v 

preteklem letu)  

 

104.000 

 

min 10 % 

 

116.000 

(vsi newslettri 

skupaj – TTA 

novice, Stories from 

Slovenia, Trade 

News, News from 

Slovenia, 

gastronomski 

novičnik) 

P1/4a Produktno 

promocijske 

videovsebin

e za 

mediateko 

Priprava in 

izvedba 

novih 

produktnih 

promocijskih 

videovsebin 

za mediateko 

Realizacija 

novih 

produktnih 

promocijskih 

videovsebin za 

mediateko 

 

 

 

30 

 

 

 

30 

 

 

 

30 

Število 

P1/5a Produktne 

image 

fotografije 

za 

mediateko 

Priprava in 

izvedba 

novih 

produktnih 

image 

fotografij za 

mediateko  

Realizacija 

novih 

produktnih 

image fotografij 

za mediateko 

 

 

310 

 

 

250 

 

 

 

350 

Število 

 

P1/6a Realizacija 

števila tujih 

novinarjev in 

vplivnežev 

na študijskih 

potovanjih in 

Število 

študijskih 

potovanj za 

tuje novinarje 

in vplivnežev 

v Sloveniji 

Število 

izvedenih 

študijskih 

potovanj tujih 

novinarjev in 

vplivnežev v 

Sloveniji  

 

 

97 študijskih 

potovanj za 201 

tujih novinarjev 

(105 centrala, 96 

predstavništva) 

 

 

80 

 

 

134 študijskih 

potovanj za 269 

tujih novinarjev 

(54 centrala, 80 

predstavništva) 
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družbenih 

omrežjih 

Število  

P1/7a 

 

 

Realizacija 

PR sporočil 

in 

novičnikov 

za tuje 

medije 

Število PR 

sporočil in 

novičnikov za 

tuje medije 

 

Število poslanih 

PR sporočil in 

novičnikov za 

tuje medije 

 

 

78 

 

 

42 

 

 

55 

(30 sporočil in 25 

novičnikov) 

 

 

 

P1/8 

 

Realizacija 

dogodkov 

za tuje 

medije 

(spletnih ali 

v živo)   

 

Število 

udeleženih 

novinarjev in 

vplivnežev 

na družbenih 

omrežjih na 

dogodkih za 

tuje medije 

 

Število 

udeleženih tujih 

novinarjev in 

vplivnežev 

 

 

 

153  

 

 

 

110 

 

 

 

 

 

 

167 

 novinarjev v živo 

  

 

 

 

 

P1/9 

Prepoznav-

nost 

Slovenije v 

svetu 

Število 

uvrstitev 

Slovenije ali 

slovenskih 

destinacij na 

prestižne 

sezname 

globalnih 

medijev 

Število 

seznamov/medij

ev 

 

 

 

4 

 

 

 

4 

 

 

 

4  

(National 

Geographic, Conde 

Nast Traveller, 

Lonely Planet) 

 

P1/10 

Realizacija 

aktivnosti na 

družbenih 

omrežjih 

Uspešnost 

objav na 

družbenih 

omrežjih in 

aktivna 

komunikacija 

na lastnih 

SM kanalih 

Število objav 

 

Število interakcij 

 

 

Število novih 

sledilcev 

 

Število 

uporabnikov na 

portalu 

7.462 

 

3.709.314 

 

 

 

34.000 

 

 

111.250 

min 2 % / 2% / 

5% / 5 % 

 8.280 objav 

 

12.000.000 

interakcij  

 

 

48.663 sledilcev  

 

154.870 

uporabnikov 

  

KOMUNICIRANJE S POSLOVNIMI JAVNOSTMI 
 

P1/1

b 

 

Realizacija 

poslovnih 

borz in 

sejmov (v 

živo in 

virtualnih) 

 

Realizacija 

števila 

načrtovani

h 

poslovnih 

borz in 

sejmov 

 

Realizirano število 

poslovnih borz in 

sejmov 

________________ 

 

Število 

 

 

22 

 

 

min 20 

 

 

36 

 

P1/2

b 

 

Realizacija 

delavnic v 

tujini (v živo 

in virtualnih) 

 

Realizacija 

števila 

načrtovani

h delavnic 

in 

webinarjev 

na tujih 

trgih 

 

Realizirano število 

delavnic in 

webinarjev na tujih 

trgih 

________________ 

 

Število 

 

 

 

105 

 

 

 

min 40 

 

 

 

109 

 

 



Letno poročilo 2023 

 

138  

P1/3

b 

 

Realizacija 

incoming 

borz v SLO 

Realizacija 

števila 

načrtovani

h incoming 

borz v 

Sloveniji 

Realizirano število 

incoming borz v 

SLO 

Število 

 

 

 

3 

 

 

 

 

min 3 

(*Opomba: ob 

predpostavki, 

da se SPACE 

izvede v SLO) 

 

 

 

2 
(*Opomba: 

borza SPACE 

je potekala v 

tujini) 

P1/4

b 
Realizacija 

DST 

 

Realizacija 

izvedbe 

dogodka 

DST 

Realizacija 

dogodka 

________________ 

Število 

 

1 

 

1 

 

1 

P1/5

b 

 

Realizacija 

študijskih tur 

za tuje TO in 

TA 

in število 

udeležencev  

  

Realizacija 

načrtovani

h 

študijskih 

tur za tuje 

TO in TA 

in število 

udeleženc

ev  

Realizirano število  

študijskih tur in 

števila udeležencev  

 

25 

350 udeležencev 

 

30 

 

350 

udeležencev 

 

 

30 

 

350 

udeležencev 

 

Število 

P1/6

b 

 

Realizacija 

novičnikov za 

B2B javnosti 

in povečanje 

št.uporabniko

v novičnikov 

Število 

novičnikov 

povečanje 

št. 

uporabnik

ov 

novičnikov 

Število poslanih 

novičnikov, 

realizacija števila 

uporabnikov 

newslettrov v 

tekočem letu/ 

realizacija števila 

uporabnikov 

newslettrov v 

preteklem letu 

 

5 

10.640 

 

4 

min 10 % 

povečanje 

 

 

5 

11.647 

 

P1/7

b 

 

Realizacija 

izvedenih 

sestankov 

Število 

izvedenih 

sestankov 

Število izvedenih 

sestankov 

 

3.350 

 

min 10 % 

povečanje 

 

 

5.000 

 

  

RAZISKAVE, RAZVOJ, INOVATIVNOST IN EVROPSKI PROJEKTI 
 

P1/1c 

 

Izvedba 

analiz −tržni 

profili 

 

Število 

realiziranih 

analiz − 

tržni profili 

 

 

Število analiz 

_______________ 

Število 

 

 

17 

 

 

 

min 5 

 

 

17 

 

P1/2c Izvedba 

raziskav o 

zadovoljstvu 

(STO, 

dogodki) 

 

Število 

realiziranih 

raziskav o 

zadovoljst

vu (STO, 

dogodki 

KPJ) 

 

Število raziskav 

_______________ 

Število 

 

 

4 

 

 

min 3 

 

 

 

5 

 

P1/3c 

 

Implementaci

ja zelene 

sheme 

 

Število na 

novo 

vključenih 

destinacij 

in 

ponudniko

v v shemo 

 

 

Število destinacij in 

ponudnikov 

 

 

 

69 

 

 

min 50 

 

 

 

42 

 



Letno poročilo 2023 

 

139  

P1/4c 

 

Izobraževanj

e za dvig 

kompetenc 

 

Število 

izvedenih 

izobraževa

nj 

 

Število izobraževanj 

________________ 

Število 

 

 

 

 

  5 

 

 

min 5 

 

 

 

7 

 
 

Kazalniki uspešnosti dela STO – VIDIK STRANK 

Strateška usmeritev: ZADOVOLJNI PARTNERJI SLOVENSKEGA TURIZMA 

Preglednica 31: Kazalniki uspešnosti dela STO – vidik strank 

Strateški cilji Kazalniki način izračuna Izhodiščno 

leto (leto 

2022) 

Pričakovani 

letni rezultat – 

leto 2023 

Doseženi letni 

rezultat – leto 

2023 

merska enota 

S1 Kakovost storitev  Ocena 

zadovoljstva 

turističnega 

gospodarstva z 

izvajanjem 

programa dela 

STO  

Od 

1/nezadovoljni do 

5/zelo zadovoljni; 

 Vir: Anketa STG) 

 

 

 

4,1 

 

 

min 3 

 

 

3,9 

Povprečna ocena 

(S1/1 do S1/6) 

S1/1 Zadovoljstvo s 

prilagoditvijo 

ključnih aktivnostih 

STO kot posledica 

aktualnih razmer 

(informiranje in 

izobraževanje, 

digitalizacija 

poslovnih 

dogodkov, 

prilagojene 

oglaševalske 

kampanje, 

raziskave,…) 

Ocena 

zadovoljstva 

turističnega 

gospodarstva z 

odzivom STO 

na izredne 

razmere 

Od 

1/nezadovoljni do 

5/zelo zadovoljni; 

Vir: Anketa STG) 

 

 

 

4,2 

 

 

min 3 

 

 

3,9 

S1/3 Zadovoljstvo s 

portalom 

Ocena 

zadovoljstva z 

uporabnostjo 

portala www. 

slovenia.info  

Od 

1/nezadovoljni do 

5/zelo zadovoljni; 

Vir: Anketa STG) 

 

 

4,3 

 

 

min 3 

 

 

4,2 

Povprečna ocena 

S1/4 Zadovoljstvo z 

učinkovitostjo 

dogodkov 

(poslovne borze in 

sejmi)  

Ocena 

zadovoljstva z 

učinkovitostjo 

izvedbe 

poslovnih borz 

in sejmov  

Od 

1/nezadovoljni do 

5/zelo zadovoljni; 

Vir: Anketa STG) 

 

 

4,2 

 

 

min 3 

 

 

4,0 

Povprečna ocena  

 

S1/5 Zadovoljstvo z 

nosilno temo DST 
Ocena 

zadovoljstva z 

izborom 

nosilne teme 

DST  

Od 

1/nezadovoljni do 

5/zelo zadovoljni; 

Vir: Anketa STG) 

 

 

4,5 

 

 

min 3 

 

 

4,5 

Povprečna ocena 

S1/6 Zadovoljstvo z 

uporabnostjo 

statističnih 

Ocena 

zadovoljstva z 

uporabnostjo 

Od 

1/nezadovoljni do 

5/zelo zadovoljni; 

4,1 

(statistični 

podatki), 

min 3 4,1 

(statistični 

podatki), 
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podatkov in z 

izsledki tržnih 

raziskav 

statističnih 

podatkov in z 

izsledki tržnih 

raziskav  

Vir: Anketa STG) 

 

4,1 

(izsledki 

tržnih 

raziskav) 

4,1 

(izsledki tržnih 

raziskav) povprečna ocena 

S2 Zadovoljstvo 

resornega 

ministrstva 

Realizacija 

sklepov sveta 

agencije 

(realizirani 

sklepi/sprejeti 

sklepi)* 100 

 

97 % 

 

 

min 85 % 

 

97 %7 
 

 

Kazalniki uspešnosti dela STO – UČENJE IN RAST 

Strateška usmeritev: USPOSOBLJENI IN MOTIVIRANI ZAPOSLENI 

Preglednica 32: Kazalniki uspešnosti dela STO – učenje in rast 

Strateški cilji Kazalniki način izračuna Izhodiščno 
leto (leto 
2022) 

Pričakovani 
letni 
rezultat - 
leto 2023 

Doseženi 
letni rezultat - 
leto 2023 

merska enota 
 

R1 Usposobljenost 
zaposlenih 

Število 
usposabljanj 

Seštevek 
usposabljanj R1/1 in 
R1/2 
_______________ 
Število 

97 19 114 

R1/
1 

Skupinska 
usposabljanja 

Število 
skupinskih 
usposabljanj 

Realizirano število 
skupinskih 
usposabljanj 
_______________ 
Število 

17 7 19 

R1/
2 

Individualna 
usposabljanja 

Število 
individualnih 
usposabljanj 

Realizirano število 
individualnih 
usposabljanj 
_______________ 
Število 

80 12 95 

R2 Kadrovski načrt Realizacija 
kadrovskega 
načrta (KN) 

 
(realizacija števila 
zapolnjenih 
delovnih mest po 
veljavnem 
KN/število delovnih 
mest po veljavnem 
KN)*100 
________________ 
Odstotek  

100% min 85 % 100% 

R3 Organizacijska 
energija 

Enotni indeks Razmerje med 
kakovostnima 
energijama in 
nekakovostnima 
energijama 

2,55 1,50 1,45 

 

 

Kazalniki uspešnosti dela STO – FINANČNI VIDIK 

Strateška usmeritev:  GOSPODARNA RABA SREDSTEV 

 
Preglednica 33: Kazalniki uspešnosti dela STO – finančni vidik 

Strateški cilji Kazalniki Način izračuna 
__________  

Izhodiš
čno leto 

Pričakovani 
letni 

Doseženi 
letni 

 
7 V 2023 so bile izvedene 4 redne seje in 2 dopisni seji. Realiziranih je bilo 28 sklepov sveta agencije, 1 sklep ni bil realiziran 
v celoti. Razlog nerealizacije je objektivne narave, in sicer: vsebina sklepa je vezana na izvedbo v letu 2024. 



Letno poročilo 2023 

 

141  

Merska enota (leto 
2022) 

rezultat – 
leto 2023 

rezultat – 
leto 2023 

F1 Finančna realizacija 
načrtovanega 
programa dela 

Finančna 
realizacija 
načrtovanih 
programskih 
odhodkov  

(realizirana 
finančna 

sredstva MGTŠ/ 
planirana 
finančna 

sredstva MGTŠ)* 
100 

__________ 
odstotek  

  
  

100 % 

  
  

100 % 

 
 

100 % 

F1/1   Finančna 
realizacija 
načrtovanih 
odhodkov 
»tržnega 
komuniciranja«  

(realizirana 
finančna 

sredstva MGTŠ 
»tržnega 

komuniciranja«/ 
planirana 
finančna 

sredstva MGTŠ 
»tržnega 

komuniciranja«) * 
100 

__________ 
odstotek 

  
  

  
91 % 

  
  
  

100 % 

 
 
 

102 % 

F1/2   Finančna 
realizacija 
načrtovanih 
odhodkov 
»trženjske 
infrastrukture« 

(realizirana 
finančna 

sredstva MGTŠ 
»trženjske 

infrastrukture«/ 
planirana 
finančna 

sredstva MGTŠ 
»trženjske 

infrastrukture«)* 
100 

__________ 
odstotek 

  
  
  
 
 

89 % 

  
  
  
 
 

100 % 

 
 
 
 
 

90 % 

F2 Realizacija letnega 
načrta investicijskih 
nabav 
  

Finančna 
realizacija 
investicijskih 
nabav   

(realizirana 
finančna 
sredstva 

»investicijskih 
nabav«/ 
planirana 
finančna 
sredstva 

»investicijskih 
nabav«) * 100 
__________ 

odstotek 

  
  

100 % 

  
  

100 % 

 
 

100 % 

F3 Realizacija deleža 
lastnih virov prihodkov 
  

Realizacija 
deleža 
načrtovanih 
lastnih virov  

(realizirani lastni 
viri/ planirana 
celotna finančna 
sredstva)* 100 
__________ 

odstotek 

  
3 %   

  
min 3 %  

 
4,2 % 

 

 

 

5.SKUPNE SLUŽBE IN TRAJNOSTNO POSLOVANJE AGENCIJE 
 

Na agenciji se v podporo vsebinam izvajajo poslovno-administrativne naloge, finančno 

načrtovanje in kontroling ter naloge odnosov z javnostmi.  

 

V letu 2023 je bilo na agenciji izvedenih skupaj 1.754 postopkov javni naročil, in sicer:  
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• naročila velikih vrednosti (15),  

• naročila majhnih vrednosti (7),  

• enostavni postopki (1732).  
 

Letno število sklenjenih pogodb je bilo 185. 
 
Prejetih je bilo skupaj 4.573 računov, od tega 4.514 evrskih računov (149 računov je bilo 
zavrnjenih) in 59 deviznih računov. Izdali smo 1165 računov. Za izvajanje programa dela smo 
izdali 12 finančnih zahtevkov, za izvajanje delovanja agencije pa smo izdali 12 zahtevkov za 
plače, 24 zahtevkov za materialne stroške in 7 zahtevkov za investicije. Pripravljenih je bilo 43 
sklopov dokazil o plačanih zahtevkih, ki vključujejo skeniranje kopij računov in dokazil o plačilih. 
Obračunanih, izplačanih in poknjiženih je bilo 630 potnih nalogov, za katere so bili tudi mesečno 
oddani obrazci REK. V celotnem obdobju poslovanja so bili za zagotavljanje višje plačane 
realizacije terjatev poslani opomini za neplačane račune, dolžnikom, ki svojih obveznosti še niso 
poravnali v skladu z rokom plačila. Za uskladitev obveznosti, smo za stanje na dan 31.10. 2023 
in 31.12.2023 poslali tudi IOP obrazce. 

 

 
CERTIFIKATA DRUŽBENO ODGOVOREN DELODAJALEC (DOD) IN DRUŽINI PRIJAZNO   

PODJETJE (DPP)  

STO je v okviru certifikata Družbeno odgovoren delodajalec in Družini prijazno podjetje izvedla 

37 organizacijskih, trajnostnih in družini prijaznih ukrepov za izboljšanje upravljanja delovnih 

procesov in kakovosti delovnega okolja. Pozitivni učinki certifikata so pridobivanje in 

zadrževanje najboljših kadrov, povečan ugled v splošni in poslovni javnosti, večje zadovoljstvo 

in pripadnost zaposlenih, večja produktivnost zaposlenih in povečana motivacija za delo ter dvig 

deleža medgeneracijskega sodelovanja. V okviru originalnega ukrepa Zelena in zdrava pisarna 

prijazna Sloveniji so bile izvedene številne aktivnosti, ki so pripomogle k trajnostnejšemu 

poslovanju.  

 

V oktobru 2023 je STO podpisala Glasgowsko deklaracijo za podnebne ukrepe v turizmu in se 

zavezala k doseganju ničelnih emisij pred letom 2050.
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5.1 5.1. SISTEM NOTRANJIH KONTROL 

 
Za zagotavljanje pogojev izvajanja notranjih kontrol je znotraj agencije z opredeljenimi pravili, 

postopki in strukturami razvito kontrolno okolje, ki vključuje: 

 

KONTROLNO OKOLJE 

Za zagotavljanje pogojev izvajanja notranjih kontrol je znotraj agencije z opredeljenimi pravili, 

postopki in strukturami razvito kontrolno okolje, ki vključuje: 

• spoštovanje etičnih vrednot organizacije, 

• zgled vodstva glede pomena upoštevanja notranjih kontrol, 

• zagotavljanje strukture in linij poročanja, jasno odrejanje pristojnosti in odgovornosti, vse z 

namenom doseganja zastavljenih ciljev, 

• zavezanost k preglednemu zaposlovanju, razvoju zaposlenih in njihovemu nagrajevanju v 

skladu s prizadevanji in dosežki, in 

• uveljavljanje odgovornosti posameznikov za delovanje notranjih kontrol. 

OCENA TVEGANJ 

STO se med izvajanjem del in nalog srečuje z množico notranjih in zunanjih tveganj, ki imajo 

lahko vpliv na doseganje ciljev. Vsakokratno oceno tveganj je potrebno definirati in kot predpogoj 

na nivoju agencije zagotoviti: 

• določanje jasnih ciljev za možno odkrivanje in oceno tveganj, 

• odkrivanje tveganj, ocena tveganj in sprejemanje odločitve o njihovi obravnavi, 

• upoštevanje tudi tveganja goljufij, 

• ocenjevanje vpliva sprememb na notranje kontrole poslovanja. 

KONTROLNE AKTIVNOSTI 

Na vseh ravneh delovanja STO se izvajajo kontrolne aktivnosti in sicer na vodstveni ravni, vseh 

organizacijskih enotah in funkcijah.  Izvajajo se pretežno avtomatizirane aktivnosti: 

• odkrivanja in preprečevanja, 

• potrjevanja in odobravanja, 

• preverjanja in usklajevanja,  

• poročanja o doseganju poslovnih ciljev. 

INFORMIRANJE IN KOMUNICIRANJE 

Informacije se v agenciji prejemajo iz zunanjih virov (vlada, ministrstva, uporabniki storitev, 

laična javnost,..) ter notranjih virov (zaposleni). Procesi informiranja in komuniciranje na STO 

potekajo na dnevni, tedenski, mesečni, kvartalni ter letni ravni in sicer v vertikalni horizontalni in 

smeri. Vodstvo si prizadeva, da: 

• prejema, ustvarja in uporablja ustrezne ter kvalitetne informacije v podporo delovanju 

posameznih komponent notranjih kontrol, 

• hitro in učinkovito sporoča informacije, vključno s cilji in odgovornostmi, posameznim nivojem 

in področjem notranjih kontrol, 

• zagotavlja zunanjim pristojnim prejemnikom potrebne informacije, ki vplivajo na delovanje 

notranjih kontrol. 

NADZORNE AKTIVNOSTI 

Zagotavljajo se sprotne nadzorne aktivnosti po vseh naštetih elementih notranje kontrole in so 

vgrajene v notranje poslovne procese z namenom zagotavljanja sprotnih informacij. Posebne 

nadzorne aktivnosti se izvajajo občasno. Zakonsko predpisane se izvajajo na letni ravni, 

preostale posebne aktivnosti pa so različne v obsegu ter pogostosti in sicer odvisno od  ocene 
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tveganj, uspešnosti sprotnih ocenjevanj ter presoje vodstva. STO izvaja aktivnosti v zvezi z:     

• izbiranjem, razvijanjem in sprotnim ter občasnim ocenjevanjem obstoja in delovanja 

komponent notranjih kontrol, 

• ocenjevanjem in sprotnim poročanjem o slabostih notranjih kontrol odgovornim in pristojnim 

za sprejemanje popravljalnih ukrepov. 

 

NOTRANJA REVIZIJA POSLOVANJA 
 

Agencija je kot posredna proračunska uporabnica, katere letni proračun presega 2,086.000 

EUR, zavezana k vsakoletnemu zagotavljanju notranje revizije svojega poslovanja. 

 

Predmet revidiranja 

Za leto 2023 je bila izvedena notranja revizija na področju presoje notranjih kontrol na 

naslednjem področju: 

 

• popis sredstev in obveznosti za leto 2023 

 

Namen, cilji in postopek revizije 

Cilj notranje revizije je bil ugotoviti, ali obstoječi sistem notranjih kontrol na revidiranem področju 

deluje učinkovito in zanesljivo ter ali agencija na teh področjih deluje v skladu z zakoni in 

internimi akti. Ključno tveganje, ki je bilo prisotno na tem področju, je bilo tveganje nepravilne 

uporabe veljavnih predpisov ter nepravilno in neustrezno delovanje notranjih kontrol na 

revidiranem področju. 

 

Ugotovitve in predlogi 

- Na področju popisa terjatev, obveznosti in stanja na računu je podan predlog, da se v 

bodoče izdela zapisnik s podrobnejšim poročilom (npr: dodati IOP za stanje sredstev na 

računu na dan 31.12. in izpisek UJP, odprte postavke in pregled zapadlosti,…) in se na 

ta način zagotovi ustrezno revizijsko sled predvsem o vrsti in načinu izvedenih 

postopkov;  

- Na področju popisa neopredmetenih in opredmetenih osnovnih sredstev je podan 

predlog, da se v bodoče poročilo popisanih neopredmetenih in opredmetenih osnovnih 

sredstev poleg že navedenih podatkov o inventarni številki, nazivu osnovnega sredstva 

ter lokacije popisa dopolni še z vrednostmi podatki, predvsem pa bolje dokumentira način 

izvedbe popisa. 

 

Sklepna ugotovitev: 

Izvedba popisa je bila ustrezno organizirana, notranje kontrole so vzpostavljene in delujoče na 

pretežnem delu poslovanja, razen v delu, za katerega sta bili podani priporočili. 
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6. K A D R I  
 

STO si prizadeva za postopno kadrovsko okrepitev agencije v prihodnjih letih za optimalno 
izvajanje nalog in doseganje ciljev STO. Zastavljene cilje, delo in naloge je v okviru kadrovskega 
načrta STO za leto 2023 na dan 31.12. 2023 izvajalo 45 javnih uslužbencev in 2 javna uslužbenca 
iz vira financiranja Sredstev Evropske unije ali drugih mednarodnih virov skupaj s sredstvi 
sofinanciranja iz državnega proračuna. 

 
Graf 2: Zaposleni na STO glede na starost na dan 31.12.2023 (število in %) 

 

 
 

Graf 3: Zaposleni na STO glede na raven izobrazbe na dan 31.12.2023 (število in %) 

 
 

 
Graf 4: Zaposleni na STO na dan 31.12.2023 po spolu (število in %) 

 
 

2%

15%

74%

9%

Doktorat znanosti (1)

Znanstveni magisterij (7)

Univ. izobrazba/II. bol. st. (35)

Visoka strokovna šola (4)

9%

91%

Moški  4 Ženske  43
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ORGANIZACIJSKA ENERGIJA STO 
Tudi v letu 2023 smo na STO v okviru državnega projekta Dvignimo organizacijsko energijo za 
večjo strast in kakovostno rast izvedli raziskavo o organizacijski energiji, ki prikazuje delovno 
vzdušje v organizaciji – kaže se v zagnanosti in delovni vnemi zaposlenih ter hitrosti delovnih 
procesov in procesov spreminjanja. Dosežen enotni indeks organizacijske energije za STO za 
leto 2023 je znašal 1,45 - kar pomeni padec iz predhodnega leta. Tudi povprečje za Slovenijo je 
zabeležilo padec in sicer iz 2,69 na 2,19; za javni sektor je bil rezultat še slabši in znaša 1,96. 
Padec se pripisuje koronskim letom. 
 
USPOSABLJANJE ZAPOSLENIH 
V 2023 je bilo izvedenih 19 skupinskih in 95 individualnih usposabljanj za zaposlene, s čimer je 
bil realiziran Letni program izobraževanja in usposabljanja zaposlenih v STO za leto 2023. 
Zaposleni so opravili skoraj 2.621 pedagoških ur usposabljanja, za kar je bilo potrebnih 28.223 
evrov sredstev v letu 2023. Trend usposabljanj na daljavo se nadaljuje, s poudarkom na 
hibridnem usposabljanju, ki omogoča večjo fleksibilnost in nižje stroške.  
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7. FINANČNA REALIZACIJA – MGTŠ VIRI, LASTNI 

VIRI IN                  VIR PROMOCIJSKA TAKSA 

 

7.1 IZHODIŠČA 

 
Realizacija finančnega načrta za leto 2023 izkazuje prihodke in odhodke po načelu denarnega 

toka, ki jih določeni uporabniki izkazujejo v poslovnih knjigah ob upoštevanju 16. člena Pravilnika 

o razčlenjevanju in merjenju prihodkov in odhodkov pravnih oseb javnega prava (Uradni list RS, 

št. 134/03, 34/04, 13/05, 114/06 – ZUE, 138/06, 120/07, 112/09, 58/10, 97/12, 100/15, 75/17 in 

82/18). Navedeno pomeni, da je treba zaradi spremljanja gibanja javnofinančnih prihodkov in 

odhodkov razčlenjevati prihodke in odhodke tako, kot je določeno z  enotnim kontnim načrtom, 

oziroma upoštevati računovodsko načelo denarnega toka – izvedena plačila. Takšno evidenčno 

izkazovanje zagotavlja primerljive podatke, ki so potrebni za spremljanje gibanja javnofinančnih 

sredstev na ravni države in občin. 

STO je v letu 2023 pridobivala sredstva iz naslova MGTŠ virov, lastnih sredstev, iz naslova 

promocijske takseter iz sredstev iz naslova izvajanja Načrta za okrevanje in odpornost-NOO. 

Realizacija finančnega načrta STO za leto 2023 je tako prikazana na način, da je v prvem 

stolpcu navedena »realizacija 2022« po načelu denarnega toka, drugi stolpec prikazuje 

»predvidena sredstva po finančnem načrtu za leto 2023« po načelu nastanka poslovnega 

dogodka, tretji stolpec prikazuje »finančno realizacijo za leto 2023« po načelu denarnega toka, 

četrti stolpec pa prikazuje »primerjavo med finančno realizacijo in planiranimi sredstvi za leto 

2023«. 

 

7.2 ZAKONSKE IN DRUGE PRAVNE PODLAGE 
 

Pri pripravi finančnega načrta za leto 2023 so upoštevana naslednja izhodišča: 
 

• Zakon o javnih agencijah (Uradni list RS, št. 52/02, 51/04 – EZ-A in 33/11 – ZEKom-C), 

• Zakon o spodbujanju razvoja turizma (Uradni list RS, št. 13/18), 

• Sklep o ustanovitvi Javne agencije Republike Slovenije za trženje in promocijo turizma 
(Uradni list RS, št. 46/15, 13/18 - ZSRT-1), 

• Strategija slovenskega turizma 2022 - 2028 (maj 2022), 

• Strategija digitalne preobrazbe slovenskega turizma 2022-2026 (marec 2022), 

• Strategija razvoja Slovenske turistične organizacije za obdobje 2021–2025, 

• Zakon o izvrševanju proračunov Republike Slovenije za leti 2022 in 2023 (Uradni list RS, št. 
187/21, 206/21 – ZDUPŠOP, 129/22, 140/22 – ZSDH-1A in 150/22 – ZIPRS2324), 

• Program dela STO za leti 2022 in 2023, ki ga je sprejel Svet agencije na svoji 6. redni seji dne 
29.3.2022, h katerim je Ministrstvo za gospodarski razvoj in tehnologijo podalo soglasje dne 
6.4.2022, spremembe in dopolnitve Programa dela za leti 2022 in 2023, ki jih je sprejel Svet 
agencije na svoji 8. dopisni  seji dne 26.4.2022, h katerim je Ministrstvo za gospodarski razvoj 
in tehnologijo podalo soglasje dne 6.5.2022, ter Spremembe in dopolnitve Programa dela 
STO za leti 2022 in 2023, ki jih je sprejel Svet agencije na svoji 8. redni seji dne 14.7.2022, h 
katerim je Ministrstvo za gospodarski razvoj in tehnologijo podalo soglasje dne 15.7.2022, 
Spremembe in dopolnitve Programa dela STO za leti 2022 in 2023, ki jih je sprejel Svet 
agencije na svoji 10. dopisni seji dne 10.8.2022, h katerim je Ministrstvo za gospodarski razvoj 
in tehnologijo podalo soglasje dne 16.8.2022, Spremembe in dopolnitve Programa dela STO 
za leti 2022 in 2023, ki jih je sprejel Svet agencije na svoji 9. redni seji dne 21.12.2022, h 
katerim je Ministrstvo za gospodarski razvoj in tehnologijo podalo soglasje dne 5.1.2023, 
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Spremembe in dopolnitve Programa dela STO za leti 2022 in 2023, ki jih je sprejel Svet 
agencije na svoji 12. dopisni seji dne 29.5.2023, h katerim je Ministrstvo za gospodarstvo, 
turizem in šport podalo soglasje dne 3.7.2023, ter Spremembe in dopolnitve Programa dela 
STO za leti 2022 in 2023, ki jih je sprejel Svet agencije na svoji 12. redni seji dne 24. 10. 2023, 
h katerim je Ministrstvo za gospodarstvo, turizem in šport podalo soglasje dne 7.11.2023, 

• Pogodba št. C2130-23-080002 o financiranju izvajanja programa dela Javne agencije 
Republike Slovenije za trženje in promocijo turizma za leto 2023, z dne 7.2.2023, Dodatek št: 
1 k Pogodbi št. C2130-23-080002 o financiranju izvajanja programa dela Javne agencije 
Republike Slovenije za trženje in promocijo turizma za leto 2023, z dne 6.7.2023, 

• Pogodba št. C2130-23-080001 o financiranju delovanja Javne agencije Republike Slovenije 
za trženje in promocijo turizma za leto 2023, z dne 18.1.2023.   

 

7.3 PRIHODKI 

 
STO je v letu 2023 realizirala prihodke v višini 21.182.245 EUR po načelu denarnega toka. V 

strukturi celotnih prihodkov znašajo prihodki prejeti od MGTŠ za delovanja 2.979.501 EUR, za 

program 11.109.989 EUR. Prihodki iz naslova lastnih virov so znašali 783.857 EUR ,prihodki iz naslova 

prilivov promocijske takse 6.055.591 EUR , ter prihodki iz naslova izvajanja Načrta za okrevanje in 

odpornost - NOO 253.307 EUR. 

 

 

7.4 ODHODKI 

 
STO je v letu 2023 realizirala odhodke v višini 20.620.076 EUR po načelu denarnega toka. V 

strukturi celotnih odhodkov znašajo odhodki iz naslova delovanja 2.955.179 EUR  iz proračunskih 

virov, odhodki iz naslova izvajanja programa pa 17.664.897 EUR. Od tega je MGTŠ financiralo 

10.838.824 EUR, odhodki iz naslova lastnih virov so znašali 467.756 EUR, odhodki iz naslova 

promocijske takse (prilivi v tekočem letu 2023 ter en del presežka prihodkov nad odhodki iz leta 

2020) 6.105.044 EUR ter odhodki iz naslova izvajanja Načrta za okrevanje in odpornost – NOO 

253.273 EUR. 

 
 

7.5 DELOVANJE STO 
 

Vir financiranja delovanja v letu 2023 so bila sredstva iz naslova MGTŠ.  STO je po Pogodbi o  

financiranju delovanja prejela 2.979.501 EUR, realizirala pa odhodke v višini 2.955.179 EUR. 

 

Po Pogodbi št. C2130-23-080001 o financiranju delovanja Javne agencije Republike Slovenije 

za trženje in promocijo turizma za leto 2023, z dne 18.1.2023 so sredstva znašala 3.2800.000 

EUR. Od skupnega obsega sredstev je bilo za črpanje v proračunskem letu 2023 namenjenih 

2.980.000 EUR, za črpanje v proračunskem letu 2024 pa 300.000 EUR. 

 

Struktura prihodkov delovanja je bila naslednja: 

▪ material in storitve v vrednosti 971.779 EUR predstavljajo v strukturi celotnih prihodkov   33 %; 

▪ plače v vrednosti 1.947.726 EUR predstavljajo v strukturi celotnih prihodkov 65 %; 

▪ naložbe v novo opremo v vrednosti 59.997 EUR predstavljajo v strukturi celotnih 

prihodkov 2 %. 
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Struktura odhodkov delovanja je bila naslednja: 

▪ material in storitve v vrednosti 659.370 EUR predstavljajo v strukturi celotnih odhodkov 22%; 

▪  plače v vrednosti 1.937.373 EUR predstavljajo v strukturi celotnih odhodkov 66 %; 

▪ najemnine v vrednosti 296.982 EUR predstavljajo v strukturi celotnih odhodkov 10 %; 

▪ naložbe v novo opremo v vrednost 61.454 EUR v strukturi celotnih odhodkov 2%. 

 

7.6 PROGRAM STO 

 
Viri financiranja programa v letu 2023 so bili: 

- sredstva MGTŠ, 

- lastni viri, 

- promocijska taksa  

- sredstva iz proračuna za izvajanje Načrta za okrevanje in odpornost. 
 

V letu 2023 je STO po Pogodbi o financiranju programa STO prejela 11.109.988 EUR, realizirala 

pa odhodke v višini 10.838.824 EUR.   

 

Po Pogodbi št. C2130-23-080002 o financiranju izvajanja programa dela Javne agencije 

Republike Slovenije za trženje in promocijo turizma za leto 2023, z dne 7.2.2023, Dodatku št: 1 

k Pogodbi št. C2130-23-080002 o financiranju izvajanja programa dela Javne agencije Republike 

Slovenije za trženje in promocijo turizma za leto 2023, z dne 6.7.2023 so znašala sredstva v višini 

11.170.000 EUR. Od skupnega obsega  sredstev je bilo za črpanje v proračunskem letu 2023 

namenjenih 9.940.000 EUR, za črpanje v proračunskem letu 2024 pa 1.230.000 EUR.  
 

STO je v letu 2023 načrtovala tudi sredstva za izvajanje programa iz naslova lastnih virov in 

prejela 783.857 EUR, realizirala pa odhodke v višini 467.756 EUR. Do razlike prihaja zaradi 

različnega obdobja realizacije.(prihodki so se realizirali v letu 2023, odhodki pa se bodo v letu 

2024. Pod prilive lastnih virov so knjižene tudi obresti EZR v znesku 42.918 EUR in prilivi 

najemnin v Milanu v znesku 9.075 EUR. 
 

STO je v letu 2023 načrtovala tudi sredstva za izvajanje programa iz naslova promocijske     

takse in prejela 6.055.591 EUR prilivov promocijske takse, realizirala pa odhodke v višini 

6.105.044 EUR.  
 

STO je v letu 2023 načrtovala tudi sredstva za izvajanje Načrta za okrevanje in odpornost iz 

naslova proračunskih virov in prejela 253.307 EUR, realizirala pa odhodke v višini 253.273 EUR. 
 

Struktura prihodkov je bila naslednja: 

▪ promocija Slovenije kot turistične destinacije predstavlja delež v višini  91%; 

▪ zagotavljanje konkurenčnega podpornega okolja predstavlja delež v višini 9 %; 

 

Struktura odhodkov je bila naslednja: 

▪ promocija Slovenije kot turistične destinacije predstavlja delež v višini  79%; 

▪ zagotavljanje konkurenčnega podpornega okolja predstavlja delež v višini 21%. 
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7.7 CELOTNI PRIHODKI PO VRSTAH PRIHODKOV 

 
STO je v letu 2023 realizirala prihodke v višini 21.182.246 EUR, od tega: 

▪ prihodki iz sredstev javnih financ v višini 14.089.490 EUR predstavljajo v strukturi celotnih 

prihodkov 67 %, od tega za tekočo porabo 14.029.493 EUR in investicije 59.997EUR; 

▪ prihodki od prodaje blaga in storitev iz naslova izvajanja javne službe (lastni viri) v višini 
783.857 EUR predstavljajo v strukturi celotnih prihodkov 4 %. 

▪ prihodki iz naslova promocijske takse (prilivi v tekočem letu 2023) v višini 6.055.591 EUR 

predstavljajo v strukturi celotnih prihodkov 29 %, 

▪ prihodki iz sredstev proračuna za izvajanje Načrta za okrevanje in odpornost v višini 

253.307 EUR. 

 

7.8 CELOTNI ODHODKI PO VRSTAH STROŠKOV 

 
STO je v letu 2023 realizirala odhodke po vrstah stroškov v višini 20.620.076 EUR, od tega: 

▪ stroški dela v višini 1.989.451 EUR (od tega za zaposlene na  STO 1.937.373 EUR in 52.078 
EUR za  zaposlene na NOO)  predstavljajo v strukturi celotnih odhodkov 10 %; 

▪ materialni stroški in storitve v višini 18.382.884 EUR predstavljajo v strukturi celotnih     

odhodkov 89 %; 

▪ investicijske nabave v višini 247.741 EUR ( investicije za delovanje STO v višini 61.454 in 
nabava nove stojnice iz programskih tekočih sredstev v znesku 186.287 EUR). 

 

7.9 REALIZACIJA FINANČNEGA NAČRTA – SPLOŠNI DEL 

 
STO je v letu 2023  realizirala prilive (delovanje in program) v višini 104% 

▪ sredstva za delovanje: skupna realizacija (proračunski viri) je v primerjavi s planom manjša 

za 9 %; 

▪ sredstva za izvajanje programa: skupna realizacija (proračunski viri, lastni viri in vir 

promocijska taksa) je v primerjavi s planom večja za 7 %. 
 

Preglednica 34: Realizacija finančnega načrta – prilivi 

POSTAVKA REALIZACIJA 
2022 

PLAN  
2023 

REALIZACIJA 
2023 

 INDEKS 
REALIZACIJA/ 

PLAN 

I. PRILIVI 17.600.559 20.470.000 21.182.245 103 

Sredstva iz 
proračuna za 

delovanje 

2.691.762 3.280.000 2.979.501 91 

Sredstva iz 
proračuna za 

program 

8.959.999 11.170.000 11.109.989 99 

Lastni viri in drugi 
viri – program 

293.518 400.000 783.857 196 
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Sredstva iz 
promocijske 

takse za program  
(prilivi v tekočem letu 

2023) 

5.629.520 5.150.000 6.055.591 118 

Sredstva iz 
proračuna 
(Načrt za 

okrevanje in 
odpornost) 

25.760 
 

470.000 253.307 54 

 
 
STO je v letu 2023 v realizirala odlive (delovanje in program) v višini 101%: 

▪ sredstva za delovanje: skupna realizacija (proračunski vir) je   v primerjavi s planom manjša 

za 10 %; 

▪ sredstva za izvajanje programa: skupna realizacija (proračunski viri, lastni viri in vir 

promocijska taksa (prilivi v tekočem letu 2023 ter delček presežka prihodkov nad odhodki 

iz leta 2020) je v primerjavi s planom večja za 3%. 
 

 

Preglednica 35: Realizacija finančnega načrta – odlivi 

POSTAVKA REALIZACIJA 
2022 

PLAN  
2023 

REALIZACIJA 
2023 

INDEKS 
REALIZACIJA/ 

PLAN 

II. ODLIVI 18.637.061 20.470.000 20.620.076 101 

Sredstva iz proračuna za 
delovanje 

2.751.915 3.280.000 2.955.179 90 

Sredstva iz proračuna za 
program 

9.045.431 11.170.000 10.838.824 97 

Lastni viri in drugi viri – 
program 

298.307 400.000 467.756 117 

Sredstva iz promocijske 
takse za progam  

(prilivi v tekočem letu 2023) 

6.521.549 5.150.000 6.105.044 119 

Sredstva iz proračuna 
(Načrt za okrevanje in 

odpornost) 

19.858 470.000 253.273 54  

 

 
Preglednica 36: Odhodki po vrstah stroškov 

POSTAVKA REALIZACIJA 
2022 

PLAN 2023 REALIZACIJA 
2023 

INDEKS 
REALIZACIJA/ 

PLAN 

II. ODHODKI PO VRSTAH 
STROŠKOV PO 

ENOTNEM KONTNEM 
NAČRTU 

18.637.061 20.470.000 20.620.076 101 

I. Material in storitve 16.870.963 18.325.0000 18.382.884 100 

II. Plače 1.719.513 2.085.000 1.989.451 95 

III. Investicije v novo opremo 46.585 60.000 247.741 413 
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7.10 REALIZACIJA PRIHODKOV IN ODHODKOV ZA DELOVANJE 

STO 

 
STO je v letu 2023 realizirala prihodke iz naslova delovanja v višini 91 % glede na planirane 

prihodke ter odhodke v višini 90 % glede na planirane odhodke. 
 

 

Preglednica 37: Realizacija prihodkov in odhodkov za delovanje STO 

  POSTAVKA REALIZACIJA 
 2022 

PLAN  
2023 

REALIZACIJA  
2023 

INDEKS 
REALIZACIJA/ 

PLAN 

A. PRIHODKI 2.691.762 3.280.000 2.979.501 91 

1. MGTŠ 2.691.762 3.280.000 2.979.501 91 

B. ODHODKI 2.751.915 3.280.000 2.955.179 90 

1. Material in 
storitve 

685.058 755.000 659.370 87 

2. Plače 1.701.146 2.085.000 1.937.373 93 

3. Najemnine 319.126 380.000 296.982 78 

4. Investicije v 
novo opremo 

46.585 60.000 61.454 102 

 

 

 

7.11 REALIZACIJA FINANCIRANJA PROGRAMOV STO 
 

Izvajanje programa dela STO za leto 2023 je temeljilo na opredeljenih vsebinah, zapisanih v 

programu dela STO za leti 2022 in 2023, ki je upošteval usmeritve iz SST 2022-2028, Strategije 

razvoja Slovenske turistične organizacije za obdobje 2021 – 2025, vsebin nacionalnega Načrta 

za okrevanje in odpornost ter izhodišč in okvirov na podlagi delovnih srečanj STO in 

predstavnikov slovenskega turističnega gospodarstva in destinacij. Začrtane aktivnosti so bile 

prilagojene negotovi ekonomski situaciji, ki jo je po minuli zdravstveni krizi zaznamovala vojna 

med Rusijo in Ukrajino, močno povišane cene energentov ter visoka inflacija.  

 

STO se je v letu 2023 odzivala na razmere s sprejetjem in izvajanjem promocijsko razvojnih 

aktivnosti, ki jih je prilagajala razmeram in spremembam na domačem in tujih trgih. V ta namen 

so bile sprejete Spremembe in dopolnitve Programa dela za leti 2022 in 2023, ki jih je sprejel 

Svet agencije na svoji 8. dopisni  seji dne 26.4.2022, h katerim je Ministrstvo za gospodarski 

razvoj in tehnologijo podalo soglasje dne 6.5.2022, ter Spremembe in dopolnitve Programa dela 

STO za leti 2022 in 2023, ki jih je sprejel Svet agencije na svoji 8. redni seji dne 14.7.2022, h 

katerim je Ministrstvo za gospodarski razvoj in tehnologijo podalo soglasje dne 15.7.2022, 

Spremembe in dopolnitve Programa dela STO za leti 2022 in 2023, ki jih je sprejel Svet agencije 

na svoji 10. dopisni seji dne 10.8.2022, h katerim je Ministrstvo za gospodarski razvoj in 

tehnologijo podalo soglasje dne 16.8.2022, Spremembe in dopolnitve Programa dela STO za leti 

2022 in 2023, ki jih je sprejel Svet agencije na svoji 9. redni seji dne 21.12.2022, h katerim je 

Ministrstvo za gospodarski razvoj in tehnologijo podalo soglasje dne 5.1.2023, Spremembe in 

dopolnitve Programa dela STO za leti 2022 in 2023, ki jih je sprejel Svet agencije na svoji 12. 

dopisni seji dne 29.5.2023, h katerim je Ministrstvo za gospodarstvo, turizem in šport podalo 

soglasje dne 3.7.2023, ter Spremembe in dopolnitve Programa dela STO za leti 2022 in 2023, ki 

jih je sprejel Svet agencije na svoji 12. redni seji dne 24.10.2023, h katerim je Ministrstvo za 



Letno poročilo 2023 
20230232021 
 

 

153  

gospodarstvo, turizem in šport podalo soglasje dne 7.11.2023, v katerih so se posledično 

prilagajale tudi finančne projekcije in plani. 

 

Načrtovane aktivnosti v letu 2023 so bile v celoti realizirane, prav tako so bila v celoti realizirana 

načrtovana finančna sredstva.    

 

V letu 2023 so bila sredstva iz naslova promocijske takse realizirana v višini 6.055.591 EUR (kar 

pomeni za 18 % višjo realizacijo od načrtovane). Presežek v prilivih je večji v drugi polovici leta 

po uspešni poletni turistični sezoni. Zaradi obveznosti izvajanja aktivnosti v skladu s predpisi o 

postopkih javnega naročanja ni bilo mogoče do zaključka poslovnega leta angažirati finančna 

sredstva v celotni dodatni razpoložljivi višini.  

 

 

 

 

 
    Preglednica 38: Realizacija financiranja programov STO 

     
 

Program STO 

 
 

PP 

PLAN 2023    
 

(MGTŠ viri + 
drugo (lastni 

viri)) +vir 
promocijska 

taksa) 

REALIZACIJA 
2023 

 (MGTŠ viri + drugo 
(lastni viri)) + vir 

promocijska taksa         

INDEKS 
REALIZACIJA/ 

PLAN 

    1   2 3 4 5 

I. Tržno komuniciranje - promocija 
Slovenije kot turistične 

destinacije 

  13.010.000 13.774.788 106 

1 1) Promocija razvoja turističnih 
produktov – POSLOVNA 
SREČANJA IN DOGODKI 

173.210 600.000 473.340 79 

 
2) Promocija razvoja turističnih 

produktov – ZDRAVJE IN DOBRO 
POČUTJE 

173.210 1.700.000 1.790.528 105 

3) Promocija razvoja turističnih 
produktov – AKTIVNE POČITNICE 

NA PROSTEM 

173.210 2.320.000 2.260.438 97 

4) Promocija razvoja turističnih 
produktov – MESTA IN KULTURA 

173.210 1.130.000 1.201.799 106 

5) Promocija razvoja turističnih 
produktov – GASTRONOMIJA 

173.210 900.000 1.068.023 119 

6) Promocija razvoja turističnih 
produktov – ŠPORTNI DOGODKI 

173.210 800.000 795.374 99 

Shema 7: Prilivi promocijske takse po mesecih v letu 2023 
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2 Splošna promocija 173.210 3.260.000 4.038.814 124 

3 Sofinanciranje trženjskih aktivnosti 173.210 2.300.000 2.146.472 93 

II. Trženjska infrastruktura - 
zagotavljanje konkurenčnega 

podpornega okolja 

  3.710.000 3.636.836 98 

4 Raziskave in razvoj 173.210 1.440.000 1.282.388 89 

5 Podpora trženju 173.210 2.270.000 2.354.448 104 

III. Načrt za okrevanje in odpornost   470.000 253.273 54 

SKUPAJ   17.190.000 17.664.897 103 

 

 

7.12 REALIZACIJA PRIHODKOV IN ODHODKOV PO ENOTNI 

KLASIFIKACIJI,  UPOŠTEVAJE ENOTNI KONČNI NAČRT 

 
STO je v letu 2023 realizirala prihodke v višini 104%, odhodke pa v višini 101%  (obrazložitvi sta 

podani v poglavju 7.10 in 7.11). V preglednici je podrobnejši prikaz realizacije po posameznih 

kontih. 
 

 

Preglednica 39: Realizacija prihodkov in odhodkov po enotni klasifikaciji 

KONTO POSTAVKA REALIZACIJA 
2022 

PLAN  
2023 

REALIZACIJA 
2023 

INDEKS 
REALIZACIJA/ 

PLAN 

  PRIHODKI 17.600.559 20.470.000 21.182.245 103 

740 Sredstva iz proračuna   
delovanje 

2.691.762 3.280.000 2.979.501 91 

740 Sredstva iz proračuna  
program 

8.959.999 11.170.000 11.109.989 99 

713 Lastni viri 293.518 400.000 783.857 196 

740 Sredstva iz promocijske  
takse program  

5.629.520 5.150.000 6.055.591 118 

713 Sredstva iz proračuna 
(Načrt za okrevanje in 

odpornost) 

25.760 470.000 253.307 54 

  ODHODKI 18.637.061 20.470.000 20.620.076 101 

4000 Plače in dodatki 1.278.411 1.593.000 1.489.016 93 

4001 Regres za letni dopust 53.344 56.000 55.018 98 

4002 Povračila in nadomestila 98.214 120.000 113.819 95 

4003 Sredstva za delovno   
uspešnost 

63.049 60.000 71.397 119 

4009 Drugi izdatki zaposlenim 1.155 3.000 935 312 

4010 Prispevki za PIZ 114.018 127.954 131.053 102 

4011 Prispevki za zdravstveno 
zavarovanje 

91.343 102.476 105.939 103 

4012 Prispevki za 
zaposlovanje 

1.106 1.100 1.321 120 

4013 Prispevki za starševsko  
varstvo 

1.289 1.400 1.494 107 

4015 Premije KDPZ 17.584 20.070 19.459 97 
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4020 Pisarniški in splošni 
material in storitve 

16.242.704 17.555.000 17.791.503 101 

4021 Posebni material in 
storitve 

2.760 20.000 9.105 46 

4022 Energija, voda, 
komunalne storitve in 

komunikacije 

57.550 74.000 48.497 66 

4023 Prevozni stroški in 
storitve 

5.189 10.000 6.020 60 

4024 Izdatki za službena 
potovanja 

142.135 156.000 149.911 96 

4025 Tekoče vzdrževanje 41.328 60.000 40.151 67 

4026 Najemnine in zakupnine 319.126 380.000 296.982 78 

4029 Drugi operativni odhodki 60.171 70.000 40.715 58 

4202 Nakup opreme 46.585 60.000 247.741 413 
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RAČUNOVODSKO 

POROČILO 
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1. PREDSTAVITEV POSREDNEGA PRORAČUNSKEGA  

UPORABNIKA 
 
 

Ime uporabnika Javna agencija Republike Slovenije za trženje 

in promocijo turizma 

Šifra uporabnika3 16616 

Sedež uporabnika Dimičeva ulica 13, 1000 Ljubljana 

Šifra dejavnosti 73.200 

Matična številka 6889859 

 

2. PREGLED POMEMBNEJŠIH RAČUNOVODSKIH 

USMERITEV 

 
Računovodski izkazi prikazani na naslednjih straneh so sestavljeni v skladu z Zakonom o 

računovodstvu, Pravilnikom o sestavljanju letnih poročil za proračun, proračunske uporabnike 

in druge osebe javnega prava (Ur.l. RS št. 115/02 in spremembe), Slovenskimi računovodskimi 

standardi in davčnimi ter drugimi računovodskimi predpisi, ki veljajo za proračun, proračunske 

uporabnike in druge osebe javnega prava, kot so: 

✓ Pravilnik o razčlenjevanju in merjenju prihodkov in odhodkov pravnih oseb javnega 

prava, 

✓ Pravilnik o enotnem kontnem načrtu za proračun, proračunske uporabnike in druge osebe 

javnega prava, 

✓ Pravilnik o načinu in stopnjah odpisa neopredmetenih sredstev in opredmetenih osnovnih 

sredstev, 

✓ Zakon o javnih financah, 

✓ Zakon o spodbujanju razvoja turizma.  

 

Temeljna letna računovodska izkaza sta: 

✓ bilanca stanja, 

✓ izkaz prihodkov in odhodkov določenih uporabnikov. 

 
Drugi računovodski izkazi so: 

✓ izkaz prihodkov in odhodkov določenih uporabnikov po načelu denarnega toka, 

✓ izkaz prihodkov in odhodkov določenih uporabnikov po vrstah dejavnosti, 

✓ izkaz računa finančnih terjatev in naložb določenih uporabnikov in 

✓ izkaz računa financiranja določenih uporabnikov. 
 

3 Podatek šifra uporabnika je obvezen podatek za vse, ki so navedeni v odredbi o določitvi neposrednih in 
posrednih uporabnikov državnega in občinskih proračunov (štirimestna šifra proračunskega uporabnika + 
kontrolna številka). 
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Prikazi: 

✓ stolpec 3 – PODATKI TEKOČEGA LETA – STANJE 31.12.2023, 

✓ stolpec 4 – PODATKI PREDHODNEGA LETA – STANJE 31.12.2022, 

✓ stolpec 5 - Indeks: tekoče leto/predhodno leto*100, 

✓ vse vrednosti so v EUR brez centov. 

 
Računovodski izkazi so predstavljeni v točki 8 tega letnega poročila. 

 
 

 
3. POJASNILA K BILANCI STANJA 

 
Sredstva in obveznosti do virov sredstev se pripoznajo, merijo in prevrednotujejo v skladu z 

določbami slovenskih računovodskih standardov, če ni z zakonom o računovodstvu, 

Pravilnikom o razčlenjevanju in merjenju prihodkov in odhodkov pravnih oseb javnega prava 

ali drugim predpisom, ki ga izda minister pristojen za finance, določeno drugače. 

 

3.1 SREDSTVA 

3.1.1 DOLGOROČNA SREDSTVA IN SREDSTVA V 

UPRAVLJANJU 

 
Opredmetena osnovna sredstva in neopredmetena sredstva se vrednotijo po nabavni 

vrednosti. Knjigovodska vrednost opredmetenih osnovnih sredstev ni večja od čiste iztržljive 

oziroma realne vrednosti, zato ni bilo potrebno izvršiti prevrednotenja. 

 
Opredmeteno osnovno sredstvo, katerega posamična nabavna vrednost po dobaviteljevem 

obračunu ne presega 500 evrov, se izkazuje skupinsko/posamično kot drobni inventar. 

Opredmetena osnovna sredstva se po sodilu istovrstnosti uvrščajo med opremo ne glede na 

posamično vrednosti, ki je lahko večja ali manjša od 500 evrov. 

 
Stvari drobnega inventarja (pisarniški pripomočki, okrasni predmeti, drobno orodje ipd.), 

katerih posamične vrednosti po obračunih dobaviteljev ne presegajo 500 evrov, se razporedijo 

med material. Neopredmetena sredstva, katerih posamične vrednosti ne presegajo 500 evrov, 

se štejejo kot strošek v obdobju, v katerem se pojavijo. 
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Preglednica 40: Dolgoročna sredstva in sredstva v upravljanju usmeritev 

Konto Ime skupine kontov Znesek  

Tekoče leto 

Znesek 

Predhodno 
leto 
 

Indeks  

Tekoče 
leto/predhodno 

leto 

1 2 3 4 5 = 3/4 

 Dolgoročna sredstva in 
sredstva v upravljanju 

292.946 77.981 376 

00 Neopredmetena sredstva in 
dolgoročne aktivne razmejitve 

67.880 67.880 100 

01 Popravek vrednosti 
neopredmetenih sredstev 

67.880 67.880 100 

04 Oprema in druga opredmetena 
osnovna sredstva 

1.003.010 763.778 131 

05 Popravki vrednosti opreme in 
drugih opredmetenih osnovnih 
sredstev 

710.064 685.797 104 

 
Dolgoročna sredstva in sredstva v upravljanju so v letu 2023 znašala 292.946 EUR. 

 
Nabavna vrednost neopredmetenih in opredmetenih sredstev se je v letu 2023 povečala za 

267.195 EUR. V enakem znesku smo povečali vir na kontih skupine 98 za kritje stroškov amortizacije. Iz 

proračunskih virov za investicije smo za ta namen dobili 59.997 EUR, ostalo 207.198 EUR smo krili iz 

programskih sredstev za sejemsko dejavnost. V ta namen se je oblikovala nova stojnica, ki pa 

se bo v prihodnjem letu še dograjevala. Za delovanje smo nabavili 11 prenosnih računalnikov 

s pripadajočimi dock postajami, 1 stacionarni računalnik, 12 monitorjev, mrežna stikala in 

strežnik NAS za shranjevanje podatkov STO, projektor, 2 rezalnika papirja, skener, grafično 

postajo, tablico, omaro in manjši pomivalni stroj za čajno kuhinjo. 

 

Inventurna komisija je v zapisniku popisa opredmetenih in neopredmetenih osnovnih sredstev 

predlagala, da se zaradi neuporabnosti in iztrošenosti določena sredstva izločijo iz evidence. 

Gre za računalniško opremo, ki je bila nabavljena v letih 2011, 2012 in ni več uporabna. 

Predlog je bil s strani direktorice potrjen s Sklepom o izločitvi opredmetenih osnovnih sredstev 

iz evidence. Nabavna vrednost izločenih opredmetenih sredstev je bila 27.962 EUR, njihova 

knjigovodska vrednost pa 0 EUR.  

 

 

3.1.2 KRATKOROČNA SREDSTVA IN KRATKOROČNE  

ČASOVNE RAZMEJITVE 
 

Preglednica 41: Kratkoročna sredstva in kratkoročne časovne razmejitve 

Konto Ime skupine kontov Znesek  

Tekoče leto 

Znesek 
Predhodno 
leto 

Indeks 

Tekoče 
leto/predhod
no leto 

1 2 3 4 5=3/4 

 
Kratkoročna sredstva; razen zalog in 

aktivne časovne razmejitve 
 5.813.809  5.335.219 109 

11 Denarna sredstva na računih 2.615.868   2.392.093 109 

12 Kratkoročne terjatve do kupcev 56.945 36.871 154 

14 
Krat. terjatve do neposrednih 

uporabnikov proračuna države 
1.986.211 1.975.928 101 

17 Druge kratkoročne terjatve 7.043 2.949 239 

19 Aktivne časovne razmejitve 1.147.742 927.378 124 
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Kratkoročna sredstva in kratkoročne časovne razmejitve v letu 2023 znašajo 5.813.809 EUR. 

Denarna sredstva na računih predstavljajo 45%, kratkoročne terjatve do neposrednih 

uporabnikov proračuna države 34%, aktivne časovne razmejitve 20%, kratkoročne terjatve do 

kupcev 1%  delež v strukturi terjatev. 

 
Denarna sredstva se pri začetnem pripoznavanju izkazujejo v znesku, ki izhaja iz ustrezne 

listine. Denarno sredstvo, izraženo v tuji valuti, se prevede v domačo valuto po menjalnem 

tečaju na dan prejema. 

 
Denarna sredstva v tuji valuti se na koncu obračunskega obdobja izkažejo v vrednosti domače 

valute, obračunani po referenčnih tečajih Evropske centralne banke. Za razliko, nastalo zaradi 

uskladitve, se izkaže povečanje ali zmanjšanje obveznosti do virov sredstev. 

 
Kratkoročne terjatve do kupcev znašajo 56.945 EUR. Terjatve do kupcev predstavljajo terjatve 

iz naslova zaračunanih storitev udeležbe na turističnih sejmih, workshopih in drugih dogodkih 

(SIW, DST). V letu 2023 so cene storitev zopet na  ravni pred epidemijo oz. so višje na 

evropskih workshopih. 

 

Terjatve se izkazujejo z zneski, ki izhajajo iz ustreznih listin ob predpostavki, da bodo 

poplačane. Prvotno nastale terjatve se lahko kasneje zmanjšajo, če se utemeljeno domneva, 

da ne bodo poravnane v celoti. Tako so do takih terjatev oblikovani popravki vrednosti terjatev 

na podlagi njihove dvomljivosti. Popravkov vrednosti terjatev v letu 2023 nismo oblikovali. 

 
Kratkoročne terjatve do neposrednih uporabnikov proračuna države v višini 1.986.211 EUR. 

Največji delež v višini 1.467.788 EUR predstavljajo nezapadle terjatve do MGTŠ iz naslova 

izvajanja programa in delovanja (materialnih stroškov, investicij in plač) za december. 

Kratkoročne terjatve do občin iz naslova promocijske takse znašajo 506.023 EUR. Ostalo  
predstavljajo terjatve do posrednih in neposrednih proračunskih uporabnikov, ter terjatve za  
obresti EZR. 

 
Druge kratkoročne terjatve 7.043 EUR predstavljajo terjatve do drugih državnih inštitucij –  do 

ZZZS za refundacije za mesec december 2023. 

 
Aktivne časovne razmejitve v višini 1.147.741 EUR izkazujejo kratkoročno odložene stroške in 

nezaračunane prihodke. 

 
Kratkoročno odloženi stroški v višini 1.117.442 EUR so iz naslova naročnin, članarin, zakupa 

sejemskih prostorov, najem orodij za izvajanje aktivnosti na področju digitalnih tehnologij kot 

podlaga za nemoteno izvajanje dejavnosti v okviru programa dela za leto 2024. 

 
Nezaračunani prihodki v višini 30.301 EUR predstavljajo stroške delovanja, kateri so nastali v 

letu 2023, medtem, ko prihodki še niso bili zaračunani financerju.
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3.2 OBVEZNOSTI DO VIROV SREDSTEV 
 

Obveznosti se izkazujejo v zneskih, ki izhajajo iz ustreznih listin o njihovem nastanku. 

Obračunane obresti in druga povečanja dolgoročnih obveznosti se obravnavajo kot 

samostojna obveznost pri kratkoročnih obveznostih pa se lahko obravnavajo kot samostojna 

obveznost ali pa povečujejo kratkoročno obveznost. 

Sprememba vrednosti dolgoročnih obveznosti povečuje oziroma zmanjšuje vrednost teh 

obveznosti. 

Obračunane obresti in druga povečanja kratkoročnih obveznosti se priznajo kot odhodki ob 

njihovem unovčenju. 

Zamudne obresti, zaračunane zaradi nepravočasnega plačila obveznosti, se obravnavajo kot 

odhodek tiste vrste, na katerega se nanašajo. 

Odpis obveznosti se izkazuje kot zmanjšanje neplačanih odhodkov ali prejemkov oziroma kot 

povečanje ustrezne obveznosti do virov sredstev. 

 

 

3.2.1 KRATKOROČNE OBVEZNOSTI IN PASIVNE ČASOVNE 

RAZMEJITVE 
 

Preglednica 42: Kratkoročne obveznosti in pasivne časovne razmejitve usmeritev 

Konto Ime skupine kontov Znesek  

Tekoče leto 

Znesek 
Predhod
no leto 

Indeks 

Tekoče 
leto/predhodno 
leto 

1 2 3 4 5=3/4 

 Kratkoročne obveznosti in pasivne 

časovne razmejitve 

4.956.545    4.774.249 104 

21 Kratkoročne obveznosti do zaposlenih 156.652    143.771 109 

22 Kratkoročne obveznosti do dobaviteljev 3.440.939    3.370.448 102 

23 Druge kratkoročne obveznosti iz 

poslovanja 

241.512   367.628 66 

29 Pasivne časovne razmejitve 1.117.442   892.402 125 

 

Kratkoročne obveznosti in pasivne časovne razmejitve v letu 2023 znašajo 4.956.545 EUR. 

Največji delež 69% predstavljajo kratkoročne obveznosti do dobaviteljev, pasivne časovne 

razmejitve pa predstavljajo 23%, obveznosti do zaposlenih 3% in druge kratkoročne 

obveznosti 5%. 

 
Kratkoročne obveznosti do zaposlenih v višini 156.652 EUR predstavljajo: obveznosti za plače 

za mesec december 2023, nadomestila in druge prejemke iz delovnega razmerja, redno 

delovno uspešnost za zadnje tromesečje leta 2023. 

 
Kratkoročne obveznosti do dobaviteljev v višini 3.440.939 EUR predstavljajo obveznosti za 

izvajanje programa in delovanja STO. Domačim dobaviteljem dolgujemo 2.347.959 EUR, tujim 

pa 1.092.980 EUR. 
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Druge kratkoročne obveznosti iz poslovanja v višini 241.512 EUR predstavljajo obveznosti za 

prispevke na plače in druga izplačila 22.001 EUR in obveznosti za DDV v višini 219.511 EUR.  

 
Pasivne časovne razmejitve predstavljajo začasno odložene prihodke v višini 1.117.442 EUR, 

za katere stroški še niso nastali (v povezavi z aktivnimi časovnimi razmejitvami tistih stroškov, 

za katere so bila zahtevana proračunska sredstva). 

 

 

3.2.2 LASTNI VIRI IN DOLGOROČNE OBVEZNOSTI 
 

Preglednica 43: Lastni viri in dolgoročne obveznosti 

 
Konto Ime skupine kontov Znesek  

Tekoče leto 

Znesek 

Predhodno 
leto 
 

Indeks  

Tekoče 
leto/predhodno 

leto 

1 2 3 4 5 = 3/4 

 Lastni viri in dolgoročne obveznosti 1.150.210 638.951 180 

980 Obveznosti za sredstva, prejeta v 

upravljanje 

292.946 77.981 375 

985 Presežek prihodkov nad odhodki 857.264 560.970 153 

 
 
 

Obveznosti za sredstva prejeta v upravljanje višini 292.946 EUR so povečana za nove nabave 

opredmetenih osnovnih sredstev, zmanjšana pa za obračunano amortizacijo. 

 
Ugotovljeni poslovni izid - presežek prihodkov nad odhodki za leto 2023 znaša 296.294 EUR in se 

prišteje k presežkom prihodkov nad odhodki iz preteklih let. 

 

 

4. POJASNILA K POSTAVKAM IZKAZA PRIHODKOV IN 

ODHODKOV DOLOČENIH UPORABNIKOV 

Izkaz prihodkov in odhodkov je predpisan s pravilnikom o letnih poročilih, obrazec izkaza 

prihodkov in odhodkov pa je priloga tega pravilnika. Po prvem odstavku 16. člena pravilnika o 

razčlenjevanju in merjenju prihodkov in odhodkov pravnih oseb javnega prava določeni 

uporabniki, ki so uvrščeni med posredne uporabnike proračuna, ugotavljajo in razčlenjujejo 

prihodke in odhodke v skladu z zakonom o računovodstvu in s slovenskimi računovodskimi 

standardi. Ta določba pomeni, da pri ugotavljanju prihodkov in odhodkov obračunskega 

obdobja upoštevajo tako načelo denarnega toka kot tudi načelo nastanka poslovnega 

dogodka. 
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4.1 PRIHODKI 
 

Preglednica 44: Prihodki 

Konto Ime skupine kontov Znesek  

Tekoče leto 

Znesek 
Predhodno 
leto 

Indeks 

Tekoče 
leto/predhodno 
leto 

1 2 3 4 5=3/4 

 PRIHODKI OD POSLOVANJA 20.667.033 16.951.584 122 

760 Prihodki od prodaje proizvodov in 

storitev 

20.667.033 16.951.584 122 

762 FINANČNI PRIHODKI     48.323   13.905 348 

763 DRUGI PRIHODKI 2 1 200 

 CELOTNI PRIHODKI 20.715.358 16.965.490 122 

 
 

Celotni prihodki za izvajanje javne službe po nastanku poslovnih dogodkov znašajo 

20.667.033 EUR. 

 
Prihodki iz proračuna v višini 13.693.899 EUR se mesečno pripoznajo na podlagi izdanih 

zahtevkov Ministrstvu za gospodarstvo, turizem in šport na osnovi priznanih dejanskih stroškov 

za financiranje delovanja STO in programov, dodeljenih s sprejetim programom dela. 

 
Prihodki doseženi s prodajo storitev slovenskemu turističnemu gospodarstvu v znesku 

751.487 EUR predstavljajo zaračunane storitve sodelovanja na sejemskih nastopih. 

Prihodki iz naslova promocijske takse za leto 2021 znašajo 6.016.665 EUR in so pripoznani 

na podlagi nastanka poslovnega dogodka. 

Prihodki iz naslova Načrta za okrevanje in odpornost znašajo 253.307 EUR. 

Finančni prihodki v višini 48.323 EUR predstavljajo tečajne razlike in obresti na računu EZR. 

 

4.2 ODHODKI 
 

Preglednica 45: Odhodki 

Konto Ime skupine kontov Znesek  

Tekoče leto 

Znesek 

Predhodno 
leto 
 

Indeks 

Tekoče 
leto/predhodno 

leto 

1 2 3 4 5 = 3/4 

 STROŠKI BLAGA, 

MATERIALA IN STORITEV 
18.423.986   16.834.304         109 

460 Stroški materiala    29.510 21.718       136 

461 Stroški storitev 18.394.476   16.812.586        109 

  STROŠKI DELA 1.990.546     1.741.134        114 

Del 

464 

Plače in nadomestila plač 1.562.614     1.358.054        115 
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Del 

464 

Prispevki za socialno varnost 

delodajalcev 

239.112      210.434         114 

Del 

464 

Drugi stroški dela 188.820      172.464         109 

467 FINANČNI ODHODKI    2944         2.720         108 

468 DRUGI ODHODKI       50           1           - 

  

  CELOTNI ODHODKI 20.417.526   18.578.159         110 

  PRESEŽEK PRIHODKOV    297.832           -            -                   

  PRESEŽEK ODHODKOV         -     1.612.669            - 

Del 

80 

Davek od dohodka pravnih oseb      1538           -            - 

Del 

80 

Presežek prihodkov obračunskega 

obdobja z upoštevanjem davka od 

dohodka 

   296.294           -            - 

Del 

80 

Presežek prihodkov prejšnjih let, 

namenjen pokritju odhodkov 

obračunskega obdobja 

          -     1.612.669               - 

 

 

Celotni odhodki po nastanku poslovnega dogodka znašajo 20.417.526 EUR, od tega so stroški za 

financiranje programa 17.206.698 EUR, 251.006 EUR za NOO, stroški za delovanje pa 

2.959.822 EUR. Namen izvajanja aktivnosti STO je promocija Slovenije kot turistične 

destinacije ter zagotavljanje konkurenčnega podpornega okolja. 

Stroški dela predstavljajo v strukturi celotnih odhodkov 10 % ali 1.990.546 EUR. Povprečno 

število zaposlenih na podlagi delovnih ur v obračunskem obdobju je 42. 

 

Stroški dela izkazujejo plače, ki pripadajo zaposlenim v bruto znesku; nadomestila plač, ki 

skladno z zakonom, kolektivno pogodbo ali pogodbo o zaposlitvi pripadajo zaposlenim za 

obdobje, ko ne delajo v bruto znesku, ki bremeni delodajalca; odpravnine zaposlenim ob 

prenehanju delovnega razmerja; dajatve, ki se dodatno obračunajo od navedenih postavk; 

regres za letni dopust, povračila za prevoz na delo in iz dela, povračilo za prehrano med delom, 

nadomestilo za uporabo sredstev za delo od doma, redne delovne uspešnosti, jubilejnih 

nagrad in odškodnin iz naslova delovnega razmerja. 

 

4.2.1 AMORTIZACIJA 

 
Obračunana amortizacija opredmetenih osnovnih sredstev za leto 2023 znaša 52.229 EUR in 

se pokriva v breme sredstev prejetih v upravljanje. Neopredmetena osnovna sredstva so že v 

celoti amortizirana.  Obračunana je v skladu s Pravilnikom o spremembah in dopolnitvah 

pravilnika o načinu in stopnjah odpisa neopredmetenih sredstev in opredmetenih osnovnih 

sredstev (Ur.l.RS, št. 45/05, 114/06-4831, 138/06, 120/07, 48/09, 112/09, 58/10 in 108/13) in 

pojasnilom Ministrstva za finance številka 450-17/2008/1 z dne 31.01.2008. 

 

4.2.2 FINANČNI ODHODKI 

Finančni odhodki v višini 2.944 EUR odražajo tečajne razlike. 
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4.2.3 DAVEK OD DOHODKA PRAVNIH OSEB 

Davek od dohodkov pravnih oseb za leto 2023 je  izračunan v skladu z 9.členom ZDDPO-2 in 

znaša 1.538 EUR. 

Presežek prihodkov nad odhodki  obračunskega obdobja z upoštevanjem davka od dohodkov 

pravnih oseb znaša 296.294 EUR. 
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5. POJASNILA K POSTAVKAM IZKAZA PRIHODKOV IN 

ODHODKOV DOLOČENIH UPORABNIKOV PO NAČELU 

DENARNEGA TOKA 

 
Za evidenčno izkazovanje prihodkov in odhodkov po načelu denarnega toka se upoštevajo 

pravila, ki veljajo za druge uporabnike, torej načelo denarnega toka, ne pa pravila iz slovenskih 

računovodskih standardov (načelo nastanka poslovnega dogodka). Poleg tega je v pravilih 

merjenja in razčlenjevanja prihodkov in odhodkov, ki veljajo za določene oziroma druge 

uporabnike, še nekaj razlik. Zato podatki o dohodkih in prihodkih, izkazanih na predpisanih 

evidenčnih kontih, niso primerljivi s podatki, izkazanimi na kontih skupine 46 – Zaračunani 

odhodki določenih uporabnikov enotnega kontnega načrta in 76 – Zaračunani prihodki 

določenih uporabnikov enotnega kontnega načrta. 

 
 

Preglednica 46: Pojasnila k postavkam izkaza prihodkov in odhodkov določenih uporabnikov po načelu 
denarnega toka 

Ime skupine kontov Znesek  

Tekoče leto 

Znesek 

Predhodno 
leto 
 

Indeks 

Tekoče 
leto/predhodno leto 

2 3 4 5 = 3/4 

SKUPAJ PRIHODKI 

 

21.182.245 17.600.559 120 

Prejeta sredstva za delovanje STO 2.979.501  2.691.762 111 

Prejeta sredstva za programe 11.109.989 8.959.999 124 

Prejeta druga sredstva-lastni viri 783.857 293.518 267 

Promocijska taksa   6.055.591 5.629.520 108 

Prejeta sredstva za NOO 253.307 25.760 - 

SKUPAJ ODHODKI 20.620.076 18.637.061 111 

Odhodki za delovanje 2.955.179 2.751.915 107 

Odhodki za dogovorjene programe 17.411.624 15.865.287 110 

Odhodki za NOO 253.273 19.858 - 

 
 

Celotni prihodki po načelu denarnega toka v letu 2023 znašajo 21.182.245 EUR. 

 
Prejeta sredstva iz državnega proračuna predstavljajo v strukturi 67 % celotnih prihodkov. 

Promocijska taksa predstavlja 29% celotnih prihodkov. Lastni viri predstavljajo 4% celotnih 

prihodkov. 

 
Celotni odhodki po načelu denarnega toka znašajo 20.620.076 EUR. 

 
Odhodki za delovanje STO so znašali 2.955.179 EUR in predstavljajo 14 % delež v celotnih 

odhodkih. 
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Odhodki za dogovorjene programe so znašali 17.411.624 EUR , predstavljajo pa 84 % delež v celotnih  

 odhodkih. 

 
Presežek odhodkov nad prihodki  po denarnem toku znaša 562.169 EUR. 

 

Ker je ugotovljen presežek prihodkov nad odhodki  po načelu denarnega toka, se  izračunava 

presežek po fiskalnem pravilu v skladu s 5.tč. 9.i. člena ZJF. 

Izračun po fiskalnem pravilu da negativni znesek, kar pomeni, da ni presežka prihodkov po 

fiskalnem pravilu. 

     

1. 
Izračun presežka prihodkov nad odhodki po denarnem toku iz evidenčnih 
knjižb za 2023  

     

Zap. 
št. 

Skupina 
kontov 

Oznaka za 
AOP v 

obrazcu 
Naziv konta Znesek v EUR 

1 
71, 72, 73, 
74, 78 

401 Prihodki po denarnem toku 21.182.245 

2 40, 41, 42 437 Odhodki po denarnem toku 20.620.076 

3   485/486 Presežek prihodkov/odhodkov  (3=1-2) 562.169 

4 75 500 

Prejeta vračila danih posojil in prodaja kapitalskih 
deležev 

0 

5 50 550 Zadolževanje 0 

6 44 512 Dana posojila in povečanje kapitalskih deležev 0 

7 55 560 Odplačila dolga 0 

8   572/573 

Presežek X (8=3+4+5-6-7) = 
povečanje/zmanjšanje sredstev na računih 

562.169 

     

     

2. Izračun presežka prihodkov nad odhodki po denarnem toku   

     

9   572 Presežek X (= povečanje sredstev na računih) 562.169 

10 R2 034 Kratkoročne obveznosti in PČR 4.956.545 

11 96, 97 054, 055 

Dolgoročne finančne obveznosti in druge 
dolgoročne obveznosti 

0 

12 
980-(00 do 
05) 

056-(002-
003+004-

005+006-007) 
Neporabljena sredstva za investicije 0 

13     Znesek Y (13=9-10-11-12) = presežek -4.394.376 
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 Izračun neporabljenih sredstev za investicije  

     

14 980 056 

Obveznosti za neopredmetena sredstva in 
opredmetena osnovna sredstva 

292.946 

15 00 002 Neopredmetena sredstva in dolgoročne AČR 67.880 

16 01 003 Popravek vrednosti neopredmetenih sredstev 67.880 

17 02 004 Nepremičnine 0 

18 03 005 Popravek vrednosti nepremičnin 0 

19 04 006 Oprema in druga opredmetena osnovna sredstva 1.003.010 

20 05 007 

Popravek vrednosti opreme in drugih 
opredmetenih osnovnih sredstev 

710.064 

21     

Neporabljena sredstva za investicije (21=14-
15+16-17+18-19+20) 

0 

     

     

3. Presežek prihodkov nad odhodki po načelu poslovnega dogodka  

     

22 985 888 

Presežek prihodkov (po načelu nastanka 
poslovnega dogodka) 

 297.832 

     

     

4. 
Evidentiranje presežka prihodkov po načelu denarnega toka med presežek prihodkov nad 
odhodki po načelu poslovnega dogodka 

     

23   888 

Presežek prihodkov (po načelu nastanka 
poslovnega dogodka) 

297.832 

24     Znesek Y = presežek    

25     Znesek Z (presežek, ki le lahko razporedi)  

 

 
 

6. POJASNILA K POSTAVKAM IZKAZA PRIHODKOV IN 

ODHODKOV DOLOČENIH UPORABNIKOV PO VRSTAH 

DEJAVNOSTI 

 
V skladu z drugim odstavkom 23. člena pravilnika o letnih poročilih izpolni določeni uporabnik 

poleg izkaza prihodkov in odhodkov še obrazec prihodkov in odhodkov določenih uporabnikov 

po vrstah dejavnosti. Tako je potrebno posebej prikazati prihodke in odhodke za izvajanje 

javne službe ter posebej prihodke in odhodke od prodaje blaga in storitev na trgu. Glede na 

navedeno STO izvaja samo javno službo, zaradi česar je ta obrazec v stolpcu, v katerem se 

prikazuje izvajanje dejavnosti od prodaje blaga in storitev na trgu, prazen. 
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7. DRUGE RAČUNOVODSKE  INFORMACIJE 

 
 

1. Prihodki in odhodki se nanašajo na izvajanje javne službe, zato sodil za razmejevanje 

med javno službo in dejavnostjo prodaje blaga in storitev na trgu ni oblikovanih. 

2. Dolgoročne rezervacije niso bile oblikovane. 

3. Zalog gotovih izdelkov ter zalog nedokončane proizvodnje ni. 

4. Za terjatve, ki so izkazane na dan 31.12.2023, pričakujemo poplačilo, zato tudi nismo 

izoblikovali popravkov vrednosti v letu 2023. V kolikor ne bo prišlo do plačila terjatev, 

bomo vložili izvršbe. 

5. Obveznosti, ki so zapadle v plačilo do konca leta, smo poravnali ob prejemu sredstev 

od MGRT-ja v januarju 2024. 

6. V  letu 2023  smo iz proračunskih virov za investicije nabavili za 59.997 EUR opreme 

za delovanje. Postavili smo tudi novo stojnico za sejemske nastope iz tekočih 

proračunskih sredstev za program v znesku 207.198 EUR.  

7. V letu 2023 smo izločili iz računovodskih evidenc opredmetena osnovna sredstva, 

katerih nabavna vrednost je 27.962 EUR, knjigovodska vrednost pa 0 EUR. Gre za 

neuporabno in zastarelo računalniško opremo.  

8. Naložb prostih denarnih sredstev na dan 31.12.2023 ne izkazujemo, v letu 2022 se 

nismo zadolževali. 

9. Na kontih izvenbilančnih evidenc nimamo evidentiranih poslovnih dogodkov.
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8. RAČUNOVODSKI IZKAZI 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
  



 

 

 


